Аннотация

дополнительной общеобразовательной (общеразвивающей) программы

«Социология рекламы»

Цель реализации программы.

Цель - сформировать у слушателей представлений о профессиональной компетентности бакалавра рекламы и связей с посредством развития способностей осмысливать социально-коммуникативную действительность, умения решать профессиональные, творческие задачи, принимать и реализовывать эффективные решения в соответствии с социальными закономерностями развития рекламы как социального института.

Планируемые результаты обучения.

Слушатель в результате освоения программы должен

Знать: 

· Социологические особенности рекламной деятельности, закономерности и принципы её организации.
· Структуру социально-коммуникативного процесса и его содержательную направленность в разных типах рекламных и PR-агентств.
· Сущность социально-коммуникативных методов воздействия в рекламе, современные подходы к их классификации.
Уметь:
· Применять знания основных социологических теорий, форм, методов и средств в проектировании, организации и реализации рекламной деятельности.
Владеть навыками:

· Выявления, описания и объяснения социальных фактов, явлений и процессов в реальной рекламной действительности.
· Анализа и оценки социально-коммуникативных ситуаций в рекламе.

· Социально-коммуникативного общения (взаимодействия) в рекламе.
· Самостоятельного поиска и изучения специальной литературы по актуальным проблемам педагогики и современного образования.
Категория слушателей: допускаются обучающиеся и выпускники образовательных организаций среднего профессионального образования и высшего образования.
Трудоемкость обучения: 40 часов.
Форма аттестации: программа не предусматривает итоговую аттестацию.
Документ об обучении, выдаваемый по результатам освоения программы,

– Сертификат о дополнительном образовании.

