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Взаимодействие первичного и вторичного текстов, широкий 

трансформационный и интерпретационный потенциал поликодовых 

языковых единиц в полной мере кореллирует с когнитивно-дискурсивной 

парадигмой современной лингвистики, учитывающей прежде всего 

когнитивную и коммуникативную функции языковых фактов. Важным 

источником вторичных текстов становится сегодня медиапространство,  

отражающее различные аспекты жизни каждого отдельного человека и 

общества в целом. Бесспорным является факт, что рекламные тексты, 

представляющие, по мнению соискательницы, ценный фрагмент актуальной 

медийной сферы, характеризуются спецификой реализации разных видов 

вторичности и особой моделью создания вторичных текстов, учитывающей 

манипулятивный потенциал рекламы в русском медийном пространстве. 

Реклама сегодня аккумулирует знания и представления о системе 

ценностей и антиценностей носителей русской лингвокультуры, влияет на 

выбор потенциального потребителя и решения потенциального электората. 

Именно поэтому диссертационное исследование А. Г. Рябининой, 

направленное на установление механизмов и средств создания вторичных 

текстов современной рекламы в русском медийном пространстве, 

представляет значимость не только для лингвистики, но и для журналистики, 

имиджелогии, экономики и иных сфер. Практическая значимость 

диссертации определяется также тем, что отдельные языковые факты,  
















