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6 марта 
актовый зал факультета журналистики 

 (г. Краснодар, ул. Сормовская 7, лит. Б) 
 

ТОРЖЕСТВЕННОЕ ОТКРЫТИЕ КОНФЕРЕНЦИИ 
Приветственное слово 

декана факультета журналистики  
Кубанского государственного университета, 

профессора Касьянова Валерия Васильевича, 
заведующей кафедрой рекламы и связей с общественностью, 

профессора Патюковой Регины Валерьевны 
 

ПЛЕНАРНОЕ ЗАСЕДАНИЕ 

10.00-12.00   

Володина А.Д., специалист отдела продвижения ООО «Люмисфера» 
(г. Краснодар). КОНСТРУКТОР МАРКЕТОЛОГА: СТАНОВЛЕНИЕ 
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОПЫТА В РАЗЛИЧНЫХ ИНДУСТРИЯХ  

Кишко В.П., специалист отделения по связям со средствами массовой 
информации Управления МВД России по городу Краснодару; лейтенант 
внутренней службы (г. Краснодар). СПЕЦИФИКА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕСС-
СЛУЖБЫ УМВД РОССИИ ПО ГОРОДУ КРАСНОДАРУ ПРИ 
ВЗАИМОДЕЙСТВИИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ  

Крутов Л.В., эксперт лиги Безопасного Интернета; Член 
Общественного совета при ГУ МВД России по Краснодарскому краю                         
(г. Краснодар). БЕЗОПАСНЫЙ ИНТЕРНЕТ: ГОВОРИМ С МОЛОДЁЖЬЮ 
НА ОДНОМ ЯЗЫКЕ. ВЫЗОВЫ И УГРОЗЫ 2026  

Захарченко В.О., менеджер по рекламе ГК «Во-первых»                                  
(г. Краснодар). СОВРЕМЕННЫЕ ПРАКТИКИ МАРКЕТИНГОВОГО 
ПРОДВИЖЕНИЯ В СТРОИТЕЛЬНОМ БИЗНЕСЕ  

Смурыгин В.И., бренд-менеджер группы «Арконт» (г. Краснодар). 
СПЕЦИФИКА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ АВТОМАРКЕТОЛОГА: ПРОБЛЕМНЫЕ И 
УСПЕШНЫЕ КЕЙСЫ 

Шакула Ф.Н., старший преподаватель кафедры рекламы и связей с 
общественностью ФГБОУ ВО «КубГУ»; ведущий программы Медиагруппы 
«Кубань 24» (г. Краснодар). ДИНАМИКА ТРАНСФОРМАЦИИ 
СОБЫТИЙНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ: СМЕЩЕНИЕ ТРАДИЦИОННЫХ 
ПАРАДИГМ  
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СЕКЦИЯ I ЖУРНАЛИСТИКА 

Абрамова Г.А., д-р филол. наук, профессор, заведующий кафедрой 
издательского дела, стилистики и медиаиндустрии Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар); Томилина Ю.А., магистрант 
факультета журналистики Кубанского государственного университета (г. 
Краснодар). НОВЫЕ МЕДИА КАК ЭТАП РАЗВИТИЯ СОВРЕМЕННЫХ 
СМИ 

Авагимян А.Г., преподаватель кафедры рекламы и связей с 
общественностью Кубанского государственного университета (г. Краснодар). 
ИНФОРМАЦИОННО-РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ КОНТЕНТ ЖУРНАЛА 
«МУЗЫКАЛЬНАЯ ЖИЗНЬ» (1964-1982) 

Ахметгареева О.Ф., канд. филол. наук, доцент кафедры иностранных 
языков Национального исследовательского университета «МЭИ» (г. Москва); 
Гурьев А.П., старший преподаватель кафедры английского (второго) языка 
Военный университет имени князя Александра Невского Министерства 
обороны Российской Федерации (г. Москва). СПОСОБЫ ГЕРОИЗАЦИИ 
ВОЕННОСЛУЖАЩИХ В ПУБЛИЦИСТИЧЕСКОМ ДИСКУРСЕ (НА 
ПРИМЕРЕ ФРАГМЕНТА ТЕКСТА ИЗ СБОРНИКА 
«КРАСНОЗНАМЕННЫЙ СРЕДНЕАЗИАТСКИЙ ПОГРАНИЧНЫЙ ОКРУГ») 

Ахметгареева О.Ф., канд. филол. наук, доцент кафедры иностранных 
языков Национального исследовательского университета «МЭИ» (г. Москва); 
Мурадова Н.А., старший преподаватель кафедры английского (второго) языка 
Военного университета имени князя Александра Невского Министерства 
обороны Российской Федерации (г. Москва). МЕТАФОРИЧЕСКАЯ 
РЕПРЕЗЕНТАЦИЯ МЕДИАОБРАЗА ПОГРАНИЧНИКА (АНАЛИЗ 
КОНТЕНТА ТЕЛЕГРАММ-КАНАЛОВ) 

Ваньян Е.С., преподаватель кафедры рекламы и связей с 
общественностью Кубанского государственного университета (г. Краснодар). 
АДМИНИСТРАТИВНО-ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ В ОБЛАСТИ 
СМИ. СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ ОПЫТА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
И КЫРГЫЗСКОЙ РЕСПУБЛИКИ  

Везетину Е.В., канд. пед. наук, доцент, доцент кафедры педагогики и 
педагогического мастерства Гуманитарно-педагогическая академия (филиал) 
Крымского федерального университета имени В.И. Вернандского (г. Ялта). 
ОСОБЕННОСТИ ПРЕПОДАВАНИЯ СПЕЦИАЛЬНЫХ ИЗДАТЕЛЬСКИХ 
ДИСЦИПЛИН СТУДЕНТАМ НАПРАВЛЕНИЯ «ИЗДАТЕЛЬСКОЕ ДЕЛО» 

Вовк Е.В., канд. пед. наук, доцент, заведующая кафедрой рекламы, 
связей с общественностью и издательского дела Института 
медиакоммуникации, медиатехнологии и дизайна Крымского федерального 
университет имени В.И. Вернадского (г. Симферополь); Пехова А.В., 
магистрантка 1 курса Института медиакоммуникаций. медиатехнологий и 
дизайна Крымского федерального университета имени В.И. Вернадского                   
(г. Симферополь). ВЛИЯНИЕ ЦИФРОВЫХ ПЛАТФОРМ НА НОВЫЕ 
ФОРМЫ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКТОВ КРЕАТИВНОЙ ИНДУСТРИИ: 
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(г. Краснодар); Тарасова Т.А., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). 
ФОРМИРОВАНИЕ ИДЕНТИЧНОСТИ СПОРТИВНОГО КЛУБА 
ПОСРЕДСТВОМ СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА: ОТ АНОНИМНОСТИ ДО 
УЗНАВАЕМОСТИ 

Шувалов С.С., старший преподаватель кафедры издательского дела, 
стилистики и медиаиндустрии Кубанского государственного университета    
(г. Краснодар). ЭФФЕКТ «ЗЛОВЕЩЕЙ ДОЛИНЫ» В СОВРЕМЕННОМ 
ГЕНЕРАТИВНОМ ВИЗУАЛЬНОМ КОНТЕНТЕ РЕКЛАМЫ 

 
 

15:00 – 15:30 ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ КОНФЕРЕНЦИИ 

3 
 

ИЗДАТЕЛЬСКИЙ ОПЫТ.  
Горбунова Н.В., д-р пед. наук, профессор, директор Гуманитарно-

педагогической академии (филиал) Крымского федерального университета 
имени В.И. Вернадского (г. Ялта). РОЛЬ ИЗДАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
В РАЗВИТИИ И ТРАНСФОРМАЦИИ СОВРЕМЕННОГО ОБЩЕСТВА 

Касьянов В.В., д-р истор. наук, д-р социл. наук, профессор, декан 
факультета журналистики Кубанского государственного университета (г. 
Краснодар). ВЕЛИКАЯ ПОБЕДА В ИСТОРИЧЕСКОЙ ПАМЯТИ 
СОВРЕМЕННОГО РОССИЙСКОГО ОБЩЕСТВА 

Макаренко Ю.В., канд. пед. наук, доцент кафедры педагогики и 
педагогического мастерства Гуманитарно-педагогической академии (филиал) 
Крымского федерального университета имени В.И. Вернадского (г. Ялта). 
ГЛОБАЛИЗАЦИЯ В КНИЖНОМ ДЕЛЕ В АСПЕКТЕ ПЕДАГОГИЧЕСКОГО 
ВОСПИТАНИЯ 

Патюков С.В., преподаватель кафедры истории и правового 
регулирования массовых коммуникаций факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). ЖАНРОВАЯ 
СПЕЦИФИКА ОБЩЕСТВЕННО-ПРАВОВОГО КОНТЕНТА НА 
ТЕЛЕКАНАЛЕ «НТВ» 

Платонова А.В., канд. наук по соц. коммуникациям, доцент, доцент 
кафедры рекламы, связей с общественностью и издательского дела Института 
медиакоммуникации, медиатехнологии и дизайна Крымского федерального 
университета имени В.И. Вернадского (г. Симферополь). ТРЕНДЫ В 
НАУЧНО-ИЗДАТЕЛЬСКОЙ ОТРАСЛИ 

Пономарева Е.Ю., канд. психол. наук, профессор, заместитель 
директора по научной деятельности Гуманитарно-педагогической академии 
(филиал) Крымского федерального университета имени В.И. Вернадского      
(г. Ялта). ГУМАНИТАРНЫЕ НАУЧНЫЕ ЖУРНАЛЫ: МЕТОДЫ И 
ИНСТРУМЕНТЫ ИНТЕГРАЦИИ В НАУЧНОЕ ИНФОРМАЦИОННОЕ 
ПРОСТРАНСТВО 

Савченко Л.В., д-р филол. наук, профессор кафедры рекламы, связей 
с общественностью и издательского дела Института медиакоммуникаций, 
медиатехнологий и дизайна Крымского федерального университета имени 
В.И. Вернадского (г. Симферополь); Санников А.Е., магистрант Института 
медиакоммуникаций, медиатехнологий и дизайна Крымского федерального 
университета имени В. И. Вернадского (г. Симферополь). РАЗРАБОТКА 
САМОУЧИТЕЛЯ ПО ВИДЕОСЪЕМКЕ В КОНТЕКСТЕ 
ПРОФОРИЕНТАЦИОННЫХ СТРАТЕГИЙ ВУЗА 

Тихонов В.В., старший преподаватель кафедры издательского дела, 
стилистики и медиаиндустрии Кубанского государственного университета     
(г. Краснодар). ПРОДВИЖЕНИЕ РЕГИОНАЛЬНЫХ ПЕЧАТНЫХ СМИ В 
СЕТЕВОМ ПРОСТРАНСТВЕ 

Чанкаева Т.А., д-р филол. наук, профессор, главный научный 
сотрудник Карачаево-Черкесского института гуманитарных исследований им. 
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Х.Х. Хапсирокова (г. Черкесск). РОЛЬ НАЦИОНАЛЬНОГО 
ПЕРИОДИЧЕСКОГО ИЗДАНИЯ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНО-КУЛЬТУРНОЙ 
КОММУНИКАЦИИ 
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ЭМОЦИОНАЛЬНЫЙ БРЕНДИНГ В КОНТЕКСТЕ КОРПОРАТИВНОЙ 
СОЦИАЛЬНОЙ ОТВЕТСТВЕННОСТИ: РАЗРАБОТКА ПРАКТИЧЕСКОГО 
РУКОВОДСТВА ДЛЯ МАРКЕТОЛОГОВ И PR-СПЕЦИАЛИСТОВ 

Скрипникова Н.Н., д-р филол. наук, доцент, заведующая кафедрой 
связей с общественностью Воронежского государственного технического 
университета (г. Воронеж); Чеснокова Е.С., канд. полит. наук, доцент 
кафедры связей с общественностью Воронежского государственного 
технического университета (г. Воронеж). НОВАЯ РЕАЛЬНОСТЬ PR: 
ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ ТРАНСФОРМАЦИЯ И ЭКЗИСТЕНЦИАЛЬНЫЕ 
ВЫЗОВЫ ИНДУСТРИИ В ЭПОХУ АЛГОРИТМОВ 

Тарасенко Е.В., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                            
(г. Краснодар); Данильян Д.А., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). ВЫСТАВКА КАК 
ТЕХНОЛОГИЯ ПРОДВИЖЕНИЯ ФОТОИСКУССТВА 

Тарасенко Е.В., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                                       
(г. Краснодар); Минасян Р.Х., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). КУЛЬТУРА 
ЮЖНОЙ КОРЕИ КАК ФАКТОР ФОРМИРОВАНИЯ СОВРЕМЕННЫХ 
ТРЕНДОВ МИРОВОЙ БЬЮТИ-ИНДУСТРИИ  

Хаткова И.Н., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры 
литературы и массовых коммуникаций Адыгейского государственного 
университета (г. Майкоп). ПРИЕМЫ ПОВЫШЕНИЯ ЭФФЕКТИВНОСТИ 
РЕКЛАМНОГО ТЕКСТА В ГЛЯНЦЕВЫХ ЖУРНАЛАХ 

Хлопунова О.В., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры 
издательского дела, стилистики и медиаиндустрии факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). 
ТРАНСФОРМАЦИЯ БИЗНЕС-МОДЕЛЕЙ СМИ: РОССИЙСКИЙ ОПЫТ 

Шакалов И.И., генеральный директор Фонда развития 
Краснодарского края, депутат Законодательного Собрания Краснодарского 
края, канд. соц. наук, доцент, доцент кафедры Общественных коммуникаций 
Кубанского государственного университета физической культуры, спорта и 
туризма (г. Краснодар). РОЛЬ ПРОПАГАНДЫ И PR В ФОРМИРОВАНИИ 
ИМИДЖА ГОСУДАРСТВА В КОНТЕКСТЕ СПЕЦИАЛЬНОЙ ВОЕННОЙ 
ОПЕРАЦИИ: СТРАТЕГИЧЕСКИЕ СМЫСЛЫ, КОММУНИКАТИВНЫЕ 
ПРАКТИКИ И ПАТРИОТИЧЕСКОЕ ВОСПИТАНИЕ 

Шпыгарь Е.В., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                             
(г. Краснодар). ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ КАК ИНСТРУМЕНТ 
ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ОРГАНОВ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ВЛАСТИ С 
ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ 

Шпыгарь Е.В., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                               
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ФОРМАТА КАК ЭФФЕКТИВНЫЙ ИНСТРУМЕНТ ПРОДВИЖЕНИЯ 
РЕКЛАМНОГО АГЕНТСТВА (НА ПРИМЕРЕ «ДИДЖИТАЛ ИНФО») 

Носаев Д.А., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                  
(г. Краснодар). ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ БРЕНДА ТЕРРИТОРИИ И ЕГО 
АРХИТЕКТУРА 

Носаев Д.А., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                  
(г. Краснодар); Бородина Т.А., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). ПОСТРОЕНИЕ 
БРЕНД-КОММУНИКАЦИЙ БАСКЕТБОЛЬНОГО КЛУБА «ЛОКОМОТИВ-
КУБАНЬ» 

Орлов В.А., преподаватель кафедры электронных средств массовой 
информации и новых медиа факультета журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар). КОММУНИКАЦИОННАЯ 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ DATA-СПЕЦПРОЕКТОВ В ПРОДВИЖЕНИИ УСЛУГ 

Патюков С.В., преподаватель кафедры истории и правового 
регулирования массовых коммуникаций факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар); Ёлгин А.Ю., 
студент факультета журналистики Кубанского государственного 
университета (г. Краснодар). САЙТ РОСГВАРДИИ КРАСНОДАРСКОГО 
КРАЯ В АСПЕКТЕ ЭФФЕКТИВНОГО ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ С 
ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ 

Патюкова Р.В., д-р филол. наук, профессор, заведующая кафедрой 
рекламы и связей с общественностью Кубанского государственного 
университета (г. Краснодар). КАФЕДРА РЕКЛАМЫ И СВЯЗЕЙ С 
ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ КУБАНСКОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО 
УНИВЕРСИТЕТА: ИТОГИ; ДОСТИЖЕНИЯ; ПЕРСПЕКТИВЫ (2025-2026 
УЧЕБНЫЙ ГОД) 

Патюкова Р.В., д-р филол. наук, профессор, заведующая кафедрой 
рекламы и связей с общественностью Кубанского государственного 
университета (г. Краснодар); Чурина В.С., студентка факультета 
журналистики Кубанского государственного университета (г. Краснодар). 
СОЦИАЛЬНЫЕ ЦЕННОСТИ В РЕКЛАМЕ ЮВЕЛИРНОЙ КОМПАНИИ DE 
BEERS: ИСТОРИЧЕСКАЯ РЕТРОСПЕКТИВА 

Рудакова О.А., старший преподаватель кафедры психологии 
Гуманитарно-педагогическая академия (филиал) Крымского федерального 
университета имени В. И. Вернадского» (г. Ялта). ЭТИЧЕСКИЕ ВОПРОСЫ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ МЕДИА В ПЕДАГОГИКЕ 

Савченко Л.В., д-р филол. наук, профессор кафедры рекламы, связей 
с общественностью и издательского дела Института медиакоммуникаций, 
медиатехнологий и дизайна Крымского федерального университета имени 
В.И. Вернадского (г. Симферополь); Нормберг С.Ю., студентка Крымского 
федерального университета имени В. И. Вернадского (г. Симферополь). 
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СЕКЦИЯ II РЕКЛАМА И СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ 

 
Бельтюков А. А., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы 

и связей с общественностью факультет журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар). Т-ОБРАЗНАЯ МОДЕЛЬ В 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СПЕЦИАЛИСТОВ ПО РЕКЛАМЕ И PR 

 Бельтюков А.А., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы 
и связей с общественностью факультет журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар); Бадеян М.Э., студентка 
факультета журналистики Кубанского государственного университета             
(г. Краснодар). СПЕЦИФИКА ИНСТРУМЕНТОВ ПО ВЗАИМОДЕЙСТВИЮ 
С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В РОССИЙСКОМ СПОРТЕ 

Виноградова К.В., канд. ист. наук, доцент, доцент кафедры рекламы 
и связей с общественностью Кубанского государственного университета            
(г. Краснодар). БЛАГОТВОРИТЕЛЬНОСТЬ В АСПЕКТЕ ПРОДВИЖЕНИЯ 
ИМИДЖА КОМПАНИИ «ЯНДЕКС» 

Виноградова К.В., канд. ист. наук, доцент, доцент кафедры рекламы 
и связей с общественностью Кубанского государственного университета               
(г. Краснодар); Юхта Я.И., студентка факультета журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар). МИРОВАЯ ЖИВОПИСЬ КАК 
ОСНОВА УНИКАЛЬНЫХ БРЕНД-КОНЦЕПЦИЙ 

Виноградова К.В., канд. ист. наук, доцент, доцент кафедры рекламы 
и связей с общественностью Кубанского государственного университета         
(г. Краснодар); Качалова А.С., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). UGS В СИСТЕМЕ 
ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА «ЯНДЕКС» 

Вовк Е.В., канд. пед. наук, доцент, заведующая кафедрой рекламы, 
связей с общественностью и издательского дела Института 
медиакоммуникации, медиатехнологии и дизайна Крымского федерального 
университет имени В.И. Вернадского (г. Симферополь). ЦИФРОВАЯ 
РЕВОЛЮЦИЯ В МЕДИА: КАК ТЕХНОЛОГИИ МЕНЯЮТ ИНДУСТРИЮ 

Гаспарян М.В., канд. полит. наук, доцент кафедры рекламы, связей с 
общественностью и издательского дела Института медиакоммуникации, 
медиатехнологии и дизайна Крымского федерального университета имени 
В.И. Вернадского» (г. Симферополь). АЛЬТМЕТРИЯ КАК КОМПЛЕКС 
НОВЫХ ИНСТРУМЕНТОВ ДЛЯ ОЦЕНКИ ПРОДУКТОВ НАУЧНОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

Гукасова М.М., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связи с 
общественностью Кубанского государственного технологического 
университета, член Союза журналистов России (г. Краснодар); Гордиенко 
А.О., студентка факультета экономики, управления и бизнеса Кубанского 
государственного технологического университета (г. Краснодар). 
ТЕХНОЛОГИИ ДИНАМИЧЕСКОГО ВИДЕОМОНТАЖА КАК 
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ИНСТРУМЕНТ ТРАНСФОРМАЦИИ ПЕРСОНАЛИЗИРОВАННОЙ 
РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ 

Демина Л.И., д-р филол. наук, профессор, профессор кафедры 
рекламы и связей с общественностью факультет журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар). КОММУНИКАТИВНАЯ 
СОСТАВЛЯЮЩАЯ В МЕМУАРАХ ПИСАТЕЛЯ 

Демина Л.И., д-р филол. наук, профессор, профессор кафедры 
рекламы и связей с общественностью факультет журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар); Ахиджак Ф.Р., студентка 
факультета журналистики Кубанского государственного университета                
(г. Краснодар). КОММУНИКАЦИОННЫЕ ОСОБЕННОСТИ 
ПРОДВИЖЕНИЯ ТУРИСТИЧЕСКОГО ПОТЕНЦИАЛА РЕСПУБЛИКИ 
АДЫГЕЯ 

Игошина К.В., преподаватель кафедры рекламы и связей с 
общественностью факультет журналистики Кубанского государственного 
университета (г. Краснодар). ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ АМБАССАДОРА В 
АСПЕКТЕ ЭФФЕКТИВНОГО ВЛИЯНИЯ НА ЛОЯЛЬНОСТЬ 
ПОТРЕБИТЕЛЕЙ БРЕНДА 

Ищенко Д.С., канд. филол. наук, доцент кафедры издательского дела, 
стилистики и медиаиндустрии Кубанского государственного университета   
(г. Краснодар). РЕКЛАМНЫЙ ПОТЕНЦИАЛ КОРПОРАТИВНЫХ 
ИЗДАНИЙ 

Костенкова В.В., канд. филол. наук, доцент кафедры издательского 
дела, стилистики и медиаиндустрии Кубанского государственного 
университета (г. Краснодар). СТИЛИСТИЧЕСКИЕ ПРИЕМЫ СОЗДАНИЯ 
РЕКЛАМНОГО ТЕКСТА 

Кучменко М.А., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                                   
(г. Краснодар). ТЕХНОЛОГИИ ПРОДВИЖЕНИЯ ТOВАРОВ НА 
МАРКЕТПЛЕЙСЕ LAMODA 

Кучменко М.А., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                                    
(г. Краснодар); Морозова Д.И., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). ОСОБЕННОСТИ 
ВОСПРИЯТИЯ БРЕНДА «ХАЙЕР» В РОССИИ И ЗА РУБЕЖОМ 

Лынова Е.П., канд. филол. наук, доцент кафедры издательского дела, 
стилистики и медиаиндустрии Кубанского государственного университета                                    
(г. Краснодар). ОБРАЗ СЕМЬИ В ПРОИЗВЕДЕНИЯХ РУССКОЙ 
ЛИТЕРАТУРЫ XIX – НАЧАЛА XX ВВ 

Минская А.Н., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                                      
(г. Краснодар). СОЦИАЛЬНАЯ СЕТЬ «ВКОНТАКТЕ» В АСПЕКТЕ 
ФОРМИРОВАНИЯ ГРАЖДАНСКОЙ ИДЕНТИЧНОСТИ МОЛОДЁЖИ РФ 
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Минская А.Н., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и связей 
с общественностью Кубанского государственного университета                                    
(г. Краснодар); Корчагина А.П., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). СПЕЦИАЛЬНОЕ 
СОБЫТИЕ КАК ИНСТРУМЕНТ ПРОДВИЖЕНИЯ СПОРТИВНОГО КЛУБА 

Недыхалов Л.А., канд. экон. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                      
(г. Краснодар). ИСПОЛЬЗОВАНИЕ СКРЫТОГО ВЛИЯНИЯ В 
МАРКЕТИНГЕ МОДНЫХ ТОВАРОВ 

Недыхалов Л.А., канд. экон. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                   
(г. Краснодар); Телеп Е.А., студентка факультета журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар). ОСОБЕННОСТИ 
РАСПРОСТРАНЕНИЯ АНГЛИЦИЗМОВ В РОССИЙСКОМ 
МЕДИАПРОСТРАНСТВЕ 

Немец Г.Н., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                     
(г. Краснодар). К ВОПРОСУ О КАТЕГОРИИ «РЕПУТАЦИОННЫЙ РИСК» 
В СВЯЗЯХ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ 

Немец Г.Н., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                     
(г. Краснодар); Агаева С.И.К., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). СПЕЦИФИКА 
ПОСТРОЕНИЯ И ПРОДВИЖЕНИЯ ИМИДЖА ПОСТПАНК-КОМАНДЫ 
«ДУРНОЙ ВКУС» 

Николаева Ю.Е., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                     
(г. Краснодар). СПЕЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ КАК КЛЮЧЕВОЙ 
ЭЛЕМЕНТ ИНТЕГРИРОВАННЫХ КОММУНИКАЦИЙ 

Николаева Ю.Е., канд. филол. наук, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                
(г. Краснодар); Зубаровская А.А., студентка факультета журналистики 
Кубанского государственного университета (г. Краснодар). 
МОТИВАЦИОННАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ ПРОДВИЖЕНИЯ 
СПОРТИВНЫХ БРЕНДОВ 

Никулин И.О., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета            
(г. Краснодар). БЛАГОТВОРИТЕЛЬНОСТЬ КАК ИНСТРУМЕНТ 
ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА (НА ПРИМЕРЕ ФК «КРАСНОДАР») 

Никулин И.О., канд. филол. наук, доцент, доцент кафедры рекламы и 
связей с общественностью Кубанского государственного университета                  
(г. Краснодар); Зайченко И.С., студент факультета журналистики Кубанского 
государственного университета (г. Краснодар). ВИДЕО ВЕРТИКАЛЬНОГО 


