




Программа вступительного испытания  

по социологии рекламы  

для поступающих на базе среднего профессионального образования 

Социологические подходы к исследованию рекламной деятельности 

Понятие, объект и предмет социологии рекламной деятельности. 

Социология рекламной деятельности как социологическая теория среднего 

уровня. Предметное поле социологии рекламной деятельности. Направления 

социологических исследований в рекламной деятельности. Функции и основные 

категории социологии рекламной деятельности. 

Социологические факторы возникновения рекламы как массового явления 

Предпосылки появления рекламы как массового явления. Сфера 

производства как фактор появления рекламы: появление социального слоя 

производителей товаров и услуг, заинтересованных в продвижении их к 

потребителю; появление на рынке товарной массы, нуждающейся в рекламе как 

гаранте выхода к индивидуальному потребителю. Сфера распространения как 

фактор появления рекламы: возникновение системы средств массовой 

коммуникации, нуждающейся в продаже информационного пространства как 

основы экономической независимости. Сфера потребления как фактор 

появления рекламы: появление адресата рекламы. 

Массовое сознание как объект рекламы 

Массовое сознание как социальный феномен. Установки и стереотипы 

массового сознания. Роль СМИ и рекламы в манипуляциях общественным 

сознанием.  

Понятие манипуляции. Методы воздействия на массовую аудиторию. 

Манипулятивные возможности рекламы. Проблема информационно-

психологической безопасности населения. Защита от манипулирования 

сознанием. 

Реклама и ценностные ориентации общества 

Понятие ценности, ценностных ориентаций, социальной тустановки. 

Механизмы стереотипизации, подражания, идентификации, редукции и 

профанации ценностей как инструмент рекламы. Демонстративное потребление. 

Потребительство как социальный феномен современности. 



Роль рекламы в инновационных процессах общества и их механизмах 

Понятие инноваций. Инновационные процессы в обществе. 

Транснациональные экономические и информационные потоки в современном 

обществе, их влияние на национальные культуры, на национальные ценности. 

Инновационные виды и технологии рекламы. 

Социологические исследования аудитории и средств массовой коммуникации 

Рынок медиаисследований в России. Исследования предпочтений целевых 

аудиторий. Последовательность проведения исследования. Методы изучения 

аудитории. Наблюдение, опрос, эксперимент. Понятие медиапланирования. 

Основные медиапараметры и их характеристика. Количественные методы 

исследования рекламы. Качественные методы исследования рекламы. 

Социологические исследования аудитории. Социологические исследования 

средств массовой коммуникации. 

Социологическое обеспечение рекламной кампании 

Программа социологических исследований в рекламной деятельности. 

Исследования, проводимые перед началом кампании. Классификация и 

характеристика основных методов и методик исследования рекламной 

деятельности. Первичные и вторичные исследования. Количественные и 

качественные исследования. Контент анализ, карты восприятия, фокус-группы, 

глубинные интервью, панельные исследования. 
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