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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность работы заключается в том, что в современных экономических условиях деятельность каждого хозяйствующего субъекта является предметом внимания многих участников экономических отношений, заинтересованных в результатах его функционирования. Для обеспечения выживаемости предприятия в современных условиях конкуренции, способности получения прибыли необходимо, прежде всего, уметь оценивать финансовое состояние предприятия. От финансового состояния предприятия зависит во многом успех его деятельности, поэтому анализу финансового состояния предприятия уделяется сейчас так много внимания.

Финансовая политика призвана учесть многофакторность, многокомпонентность и многовариантность управления финансами для достижения намеченных целей и выполнения поставленных задач. При отсутствии такой политики действия руководства и персонала становятся неосознанными, хаотичными, недальновидными. В результате организация впадает в большую зависимость от случайных обстоятельств. Поэтому финансовая политика является необходимым элементом управления, ее построение и проведение не только отражают цели предприятия, но и характеризуют целеустремленность руководства, способность систематически преследовать и реализовывать интересы сторон управления в финансово-производственных процессах.

Научная и практическая значимость темы заключается в том, что анализ разных точек зрения по вопросу определения управления финансовой устойчивостью позволяет сделать вывод, что общим в понимании этой категории является главное ее содержание как управление финансовыми потоками в целях наиболее эффективного использования собственного и привлеченного капитала и получения максимальной прибыли.

Цель исследования – рассмотреть 
источники образования прибыли и пути повышения рентабельности производства.

Для реализации поставленной цели в работе поставлены следующие задачи:

- изучить теорию и методику исследования источников образования прибыли современного предприятия;

- описать теорию и методику анализа рентабельности;

- проанализировать источники прибыли и рентабельности предприятия;

- разработать направления повышения рентабельности

Объектом исследования является ООО «Конфидент».

Предметом исследования является механизм формирования финансовых результатов.

Теоретическая база представлена учебниками, учебными пособиями, научными статьями по теме исследования. В работе использованы статистические, отчетные, методологические данные и технико-экономические показатели, характеризующие производственно-хозяйственную и финансовую деятельность предприятия. В процессе работы были изучены, проанализированы и использованы материалы методического характера.

Для анализа использованы следующие методы экономических исследований: экономико-математический, статистический, монографический и другие экономические методы.

Работа состоит из введения, четырех глав, заключения, списка использованной литературы

1
Теория и методика исследования источников образования прибыли современного предприятия
1.1
Сравнительный обзор отечественных и зарубежных теорий

Финансовым результатом деятельности организации является прибыль, которая обеспечивает материальные потребности самого предприятия и государства в целом. Общий финансовый результат деятельности в бухгалтерском учете отражается на счете Прибылей и убытков путем подсчета и балансирования всех прибылей и убытков за отчетный период. Хозяйственные операции на данном счете отражаются нарастающим итогом с начала отчетного периода. 

Раскрытие вопросов сущности прибыли, ее формирования, распределения и использования нашли широкое отражение в работах как отечественных, так и зарубежных ученых-экономистов. Понятие прибыли, по мере развития экономической теории, постоянно совершенствовалось и усложнялось. Причем, трактовки прибыли были весьма не точными и конкретными, однако ученые-экономисты сходились в том, что прибыль представляет собой разницу, отклонение, остаток между фактическими расходами на производство определенного вида продукции и доходами, полученными от ее продажи
. 

А. Смит, развивая теорию трудовой стоимости, подчеркивает, что прибыль – это продукт труда, присваиваемый капиталистом. Поэтому стоимость, которую рабочие прибавляют к стоимости материалов, распадается сама в этом случае на две части, из которых одна идет на оплату их труда, а другая – на оплату прибыли их предпринимателя на весь капитал, который он авансировал в виде материалов и заработной платы. В дальнейшем А. Смит делает вывод, что заработная плата, прибыль и рента являются тремя первоначальными источниками всякого дохода, равно как и всякой меновой стоимости
.

 Такой вывод не согласуется с теорией трудовой стоимости, при которой стоимость товаров определяется исключительно затратами на их производство, и поэтому стоимость продукта может лишь распадаться на составные элементы, а не складываться из них, как это считает А. Смит. 

В этом состоит противоречивость его теории трудовой стоимости. Э. Чемберлин отмечает, что условия формирования максимальной прибыли при монополии и чистой конкуренции различны. В условиях монополии осуществляется контроль над предложением и ценой, а в условиях чистой конкуренции такого контроля нет. В этих условиях возникают цены равновесия и цены, уравнивающие спрос и предложение, которые совпадают лишь при чистой конкуренции. Но и та и другая цены обеспечивают производителю максимальную прибыль, т. к. при этом возникает равенство предельного дохода предельным издержкам. Чтобы добиться такого равенства, монополист удерживает цену на уровне, более высоком, чем предельные издержки. Тогда монополист ограничивает производство до такого уровня, который позволит ему продавать товары по более высоким ценам
. 

В странах с развитой экономикой прибыль не связывают с затратами только живого труда. Например, П. Самуэльсон определяет ее как в высшей степени разностороннюю категорию. В качестве источников прибыли он называет доход от факторов производства, вознаграждение за предпринимательскую деятельность и введение технических усовершенствований
. 

В начале 1985 г. французский экономист А. Бабо в своей работе «Прибыль» отмечает, что все авторы сходятся на том, что прибыль представляет собой разницу, отклонение, остаток. Так, исследователи рассматривали прибыль как определенную сумму, содержащуюся в выручке от продажи, но при попытке определить данную сумму и возникали разногласия мнений.

Экономист Пронский Л.М. доказывает, что прибыль одного предпринимателя – это всегда убытки кого-то другого. Чтобы никто не разорялся, никто не должен получать прибыль. В этом случае все товары должны продаваться по «стоимости», т.е. по той цене, в которую обходится их производство. А если кто-то продает выше стоимости, значит, кто-то другой лишается возможности окупить свои расходы.

1.2
Методические подходы к анализу и оценке прибыли предприятия

Важнейшим показателем успеха для любого субъекта хозяйствования является прибыль. Размер прибыли позволяет потенциальным кредиторам определить способность предприятия возвращать заемные денежные средства инвесторам, рациональность инвестирования в хозяйствующий субъект, поставщикам и партнерам, – платежеспособность и снизить риски невозвращения дебиторской задолженности.

Планирование доходов означает процесс обеспечения получения прибыли в нужном объеме и его эффективного применения для достижения целей и задач развития предприятия. Финансовое планирование прибыли обеспечивает расчет основных видов доходов и расходов, предстоящих в период:

Доходы компании-увеличение или увеличение экономической выгоды в процессе получения активов (ресурсов, денег, активов) и погашения обязательств. Эти изменения всегда приводят к увеличению капитала (за исключением уставных вкладов собственников или акционеров);

Расходы компании – это уменьшение или уменьшение экономических выгод в процессе реализации активов и обязательств. Такие изменения приводят к уменьшению капитала (за исключением уменьшения уставных вкладов по решению собственников, акционеров) .

Расчет фактической прибыли и расходов, вычтенных из прибыли, происходит в следующей последовательности:

1. Выручка от реализации товаров, продукции, работ или услуг, компания вычитает НДС, акцизы, прочие обязательные платежи, а также от выручки, полученной чистой выручкой;

2. Из чистой выручки вычитается себестоимость реализации продукции, товаров, работ и услуг и получается валовая прибыль;

3. Вычитается из валовой прибыли от продаж и административных расходов и получаемой прибыли от продаж;

4. Сумма прибыли от продаж прибавляется (вычитается) сальдо операционных и внереализационных доходов / расходов и вычесть убытки прошлых лет. Таким образом, получается чистая прибыль (или удержанная прибыль);

5. Прибыль до налогообложения налоговые активы складывать и вычитать налоги (включая налог на прибыль);

6. В результате получается прибыль.

Чистая прибыль компании формируется путем вычитания из рассчитанной общей прибыли:

· размер подоходного налога;

· размер арендных платежей;

· суммы налога на экспорт и импорт.

В совокупном доходе компании учитывается результат внеочередных событий (которые могут быть как положительными, так и отрицательными). Он рассчитывается как разница между доходами и расходами, совершенные в связи с этими событиями.

На формирование чистой прибыли также влияют результаты операций, ранее выплаченных в счет прибыли, остающаяся в распоряжении предприятия после уплаты налогов:

· уплата штрафных санкций;

· пени к уплате другим видам платежей;

Прибыль организации формируется как сумма финансовых результатов (отрицательных или положительных) по следующим компонентам ее деятельности:

1. прибыль от реализации продукции предприятия

Данная составляющая балансовой прибыли предприятия является фундаментальной, так как содержит отражение результатов основной деятельности предприятия – производства и реализации продукции (услуг). Эта деятельность часто становится целью создания предприятия.

Таким образом, прибыль является важнейшей экономической категорией и главной целью хозяйственной деятельности любого предприятия. Прибыль характеризует экономическую выгоду предприятия, оказывает стимулирующий эффект, так как не демонстрирует результат работы, а является элементом финансовых ресурсов предприятия. Поэтому любая коммерческая организация всегда стремится максимизировать прибыль, создать условия для расширения производства, технологического и социального развития. Основным резервом увеличения прибыли является снижение себестоимости производимых товаров и услуг. Это интенсивное направление подразумевает рост прибыли за счет мобилизации потенциальных резервов

2
Теория и методика исследования рентабельности производства

2.1
Рентабельность производства: отечественные и зарубежные теории

Эффективность использования инвестированного капитала, опережающих затрат проявляется в сравнении прибыли как основного показателя жизнедеятельности предприятия с затратами, затратами, затратами. Это отображение выражается в относительной мере доходности, характеризующей доходность, рентабельность использования капитала. Росту рентабельности способствует снижение себестоимости продукции и рост прибыли, а одним из противодействующих факторов является увеличение уставного капитала (наряду с удешевлением элементов основного капитала и др.). 

Норма прибыли, как писал К. Маркс, имеет тенденцию к снижению (т. е. противоположные, тормозящие и искажающие факторы). Это связано с ростом органической структуры капитала (производства), т. е. ростом основного оборудования, а также периодическим обновлением основного капитала и продуктов, имеющих жизненный цикл. Существует также противоречие между прибылью (ограниченное назначение) и потенциально безграничными производственными мощностями НТП.

Различают рентабельность по расчетным, текущим, нормативным, отраслевым и экономическим показателям.

Существует определенная последовательность для расчета показателя рентабельности. Сначала определяют чистую прибыль, затем стоимость производственных активов, а затем-норму прибыли, как отношение чистой прибыли к стоимости производственных активов. Показатель рентабельности производства является основным показателем эффективности деятельности предприятия. В условиях рыночной экономики предпринимателю важно знать, за счет каких компонентов производства достигается эффективность производства. Поэтому широко используются следующие показатели рентабельности производства и выпускаемой продукции
.

1. Рентабельность продаж. Рост рентабельности продаж означает: а) рост цен при постоянном уровне затрат; б) снижение затрат при постоянных ценах. 

2. Доходность активов. Для предприятия активы представляют собой балансовую сумму на конец отчетного периода, включая стоимость имущества предприятия, средств и резервов для погашения задолженности (материальное имущество, инвестиции, "цена компании", патенты, товарный знак, денежные средства, ценные бумаги, т. е. неинвестированные, ценные бумаги, материальные и производственные резервы). 

3. Рентабельность основного капитала. Основной капитал определяется как разница между использованным основным капиталом и его амортизацией на конец отчетного периода. 

4. Рентабельность капитала. Риск отражает эффективность капитала, инвестированного фирмой за счет собственных источников финансирования. Его динамика влияет на уровень котировок акций на бирже.

Все эти показатели в комплексе отражают реальную картину рентабельности (убыточности) предприятия, показывая себестоимость - объем производства - прибыль. 

2.2
Методы повышения рентабельности производства, ее анализ и оценка

Итоговым, важным признаком общей отдачи от производства в условиях экономики свободного рынка выступают доходность и рентабельность. Управление рентабельностью (планирование, обоснование и анализ-контроль) является одной из главных задач предприятия. Данный показатель позволяет обнаружить ошибки в хозяйственной деятельности, указать руководству на пути дальнейшего развития и выявить резервы максимального увеличения прибыли. 

Основным источником роста показателей рентабельности может быть внедрение инновационных технологий, которые позволяют производить новый вид товаров высокого качества, а также осваивать и завоевывать новые рынки сбыта продукции, устанавливать новшества в организационное управление и т. д.

Выделяют следующие группы показателей рентабельности предприятия
:

· показатели, которые характеризуют окупаемость издержек производства и инвестиционных проектов;

· показатели, которые характеризуют рентабельность продаж;

· показатели, которые характеризуют доходность капитала и его частей. 

Таким образом, результаты финансовой деятельности предприятия характеризуются уровнем рентабельности и величиной полученной прибыли. Следовательно, чем выше эти показатели, тем эффективнее функционирует предприятие, и тем выше ее финансовая устойчивость. Основным источником информации для анализа рентабельности является бухгалтерский баланс и отчет о финансовых результатах предприятия. При оценке рентабельности каждое отдельное предприятие самостоятельно устанавливает для себя оптимальные нормативы.

Анализ рентабельности производства позволяет выявить множество путей развития предприятия, указывая руководству предприятия на ошибки в ведении хозяйственной деятельности, а также позволяет выявить резервы увеличения прибыли, что в свою очередь позволяет предприятию более успешно осуществлять свою деятельность.

Сущность проблемы повышения рентабельности производства состоит в увеличении в процессе использования имеющихся ресурсов экономических результатов на каждую единицу затрат. Поэтому перед экономистами стоит задача: усилить внимание к анализу рентабельности как экономического явления, к формам ее проявления, методам учета в практической деятельности.

Управление рентабельности означает обеспечение желаемой динамики значений этих коэффициентов. Любое предприятие стремиться к увеличению рентабельности. Рассмотрим резервы роста рентабельности предприятия.

К основным источникам резервов повышения уровня рентабельности продукции относится увеличение суммы прибыли от реализации продукции (Р↑П) и снижения её себестоимости (Р↓С).

Для подсчёта резервов используется формула (1):

Р↑R=Rв – R1= Пв:Зв – П1:З1 =(П1+ Р↑П) : ×Сiв) – (П1 : З1),
(1)

где Р↑R – резерв роста рентабельности;

Rв – рентабельность возможная;

R1 – рентабельность фактическая;

П1, Пв – фактическая и возможная сумма прибыли;

(Р↑П) – резерв роста прибыли от реализации продукции;

VРПв – возможный объем реализации продукции с учётом выявленных резервов его роста;

Сiв – возможный уровень себестоимости i-х видов продукции с учётом выявленных резервов снижения;

З1, Зв – соответственно фактическая и возможная сумма затрат по реализованной продукции в отчетном периоде.

Резерв повышения уровня рентабельности совокупного капитала рассчитывается в формуле (2).

Р↑Rск= ((БП1+ Р↑БП) : (СК1 – Р↓СК+СКд)) × 100 – R1, 
(2)

где БП – общая сумма брутто-прибыли до выплаты процентов и налогов;

Р↑БП – резерв увеличения суммы брутто-прибыли;

СК1 – фактическая среднегодовая сумма совокупного капитала;

Р↓СК- резерв сокращения суммы капитала за счёт ускорения его оборачиваемости;

СКд – дополнительная сумма основного и оборотного капитала, необходимая для освоения резервов роста прибыли от операционной деятельности.

В таблице 1 представлены пути повышения рентабельности и факторы их определяющие.

Таблица 1

Взаимосвязь путей повышения рентабельности на предприятии и факторов, способствующих их достижению

	Пути
	Факторы

	Обеспечение потребности в накоплениях на производственное развитие.
	Структура производства и реализации товаров, цены реализации, оптимизация издержек производства, объем, структура и эффективность использования ресурсного потенциала, размер рентабельности.

	Обеспечение устойчивого финансового положения промышленного предприятия.
	Структура производства и реализации товаров, цены реализации, оптимизация издержек производства, объем, структура и эффективность использования ресурсного потенциала, размер рентабельности.


Продолжение таблицы 1

	Удовлетворение интересов собственника предприятия.
	Рост прибыли предприятия за счёт повышения эффективности и объёма использования собственных и привлеченных финансовых ресурсов, использование эффекта финансового рычага, размер рентабельности.

	Обеспечение социального потребления и социального развития коллектива.
	Издержки обращения, численность и состав используемых трудовых ресурсов, меры стимулирующего характера (премии за высокую производительность, прогрессивная шкала начисления зарплаты и т. д.), размер рентабельности.


Все обозначенные пути и факторы находятся в тесной взаимосвязи и взаимообусловленности. Поэтому важно чтобы все мероприятия, проводимые организацией, при использовании всех её возможностей, способствовали достижению возможных целей его развития.

Таким образом, рассмотрены основные источники резервов повышения уровня рентабельности на предприятии. Руководитель предприятия должен в изменяющихся условиях развития организации выявлять и использовать резервы повышения рентабельности, т.е. принимать правильные управленческие решения, направленные на повышение эффективности деятельности предприятия.

3
Анализ и оценка источников прибыли и рентабельности производства в ООО «Конфидент»
3.1
Характеристика внешней и внутренней среды предприятия

Компания «Конфидент» успешно работает на российском рынке с 2008 года, постепенно расширяя сферу своих услуг.

К настоящему моменту ООО «Конфидент» – это крупный системный интегратор, предлагающий услуги по следующим направлениям: проектирование и монтаж систем инженерного обеспечения зданий, обеспечение информационной безопасности бизнеса и защиты информации, эксплуатация и техническое обслуживание инженерных систем.

Компания «Конфидент» предлагает:

· проектирование и монтаж систем электроснабжения;

· освещение рабочее, аварийное и фасадное;

· молниезащита и заземление.

Общество является коммерческой организацией, вправе в установленном порядке открывать банковские счета на территории Российской Федерации и за ее пределами, имеет круглую печать, содержащую его полное фирменное наименование на русском языке и указание на его место нахождения, штампы и бланки со своим наименованием, собственную эмблему и другие средства визуальной идентификации. ООО «Конфидент» является собственником принадлежащего ему имущества и денежных средств и отвечает по своим обязательствам собственным имуществом. Участники имеют предусмотренные законом и Уставом обязательственные права по отношению к обществу.

Принятие новых участников в состав ООО «Конфидент» осуществляется по решению общего собрания участников. 

Имущество ООО «Конфидент» образуется за счет уставного капитала, а также за счет иных источников, предусмотренных действующим законодательством РФ. 

Источниками образования имущества являются:

· личные средства участников, вложенные в уставный капитал 

· дополнительные взносы в имущество; 

· доходы от производственно-хозяйственной деятельности; 

· долгосрочные и краткосрочные кредиты, займы; 

· другие поступления. 

Вклады участников в имущество и все приобретенное ООО «Конфидент» за свой счет имущество является собственностью организации. 

Уставный капитал общества определяет минимальный размер имущества, гарантирующий интересы его кредиторов, и составляет 10000 (десять тысяч) рублей. 

Организационная структура ООО «Конфидент» представлена на рис. 1. 
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Рис. 1. Организационная структура

Существенное влияние оказывают факторы макро – микро среды. Рассмотрим наиболее существенные из них.

1)
Социальные факторы.

Эти факторы важное значение в организации деятельности торговли и сегментации ее рынка, поскольку предпочтения тех или иных покупателей формируют процесс производственной деятельности торговых предприятий.

По данным Федеральной Службы Государственной Статистики в Российской Федерации на 1 января 2017 года проживают 146 млн 270 тыс. 033 человека, в том числе городское население составляют 108 млн 286 тыс 570 человек, сельское население — 37 млн 983 тыс. 463.

2)
Экономические факторы.

Данные факторы определяют уровень развития и объемы торгового оборота предприятий, т.к. напрямую зависят от доходов населения.

По сведениям Росстата реальные располагаемые денежные доходы населения (доходы за вычетом обязательных платежей, скорректированные на индекс потребительских цен) снизились на 1.5% в январе 2014 года и на 7.3% в декабре 2014 года по сравнению с соответствующими периодами 2013 года. Уровень зарплат 2014 года на 9-10% выше уровня зарплат 2013 года.

3)
Политические факторы.

Некоторые аспекты политической обстановки сильно сказываются на решениях и общем руководстве организацией. К ним можно отнести настроения администрации, законодательных органов в отношении предпринимательской деятельности. 

Установлен ряд антимонопольных правил для хозяйствующих субъектов, осуществляющих торговую деятельность, и хозяйствующих субъектов, осуществляющих поставки продовольственных товаров. В частности, запрещено включать в договоры условие о возврате товаров, не проданных по истечении определенного срока; запрещено осуществлять оптовую торговлю с использованием договора комиссии или смешанного договора, содержащего элементы договора комиссии.

3.2
Анализ структуры и динамики основных финансово-экономических показателей ООО «Конфидент»

Горизонтальный анализ активов представлен в табл. 2.

Таблица 2

Горизонтальный анализ активов

	Наименование показателей
	2016
	2017.
	Отклонение

	
	
	
	Абсолютное, тыс. руб.
	Относительное, %

	Актив

	1. Внеоборотные активы
	10626
	5889
	-4737
	55,4

	в том числе: основные средства
	10626
	5889
	-4737
	55,4

	нематериальные активы
	11
	-
	-11
	100

	2. Оборотные, всего
	35266
	47770
	12504
	135,5

	в том числе: запасы
	22386
	10831
	-11555
	48,5

	дебиторская задолженность:
	883
	35687
	34804
	4041,6


	денежные средства и краткосрочные финансовые вложения
	10068
	1067
	-9001
	10,6

	Баланс
	45903
	53659
	7726
	116,9


Результаты исследования отраженные в табл. 2 показывают, что внеоборотные активы в 2017г. уменьшились значительно на 4 748 тыс. руб. или 44,65. 

На конец 2017г. ООО «Конфидент» не владеет нематериальными активами, а сумма основных средств уменьшилась на 4 737 тыс. руб., что свидетельствует о снижении производственного потенциала организации. Наблюдается увеличение оборотных активов на 12 504 тыс. руб. или 35,5%. Однако, надо отметить, что на конец 2017 г. запасы уменьшились на 11 555 тыс. руб. или 51,5%, что может негативно отразится на непрерывности производственного процесса. 

Увеличение оборотных активов произошло за счет значительного увеличения дебиторской задолженности на 34 804 тыс. руб. или 40,4 раза, в т.ч. 34 064 тыс. руб. приходится на расчеты с покупателями и заказчиками, что является негативной тенденцией, т.к. может возникнуть необходимость в привлечении дополнительных ресурсов для финансирования этого элемента активов.

ООО «Конфидент» не осуществляет краткосрочные финансовые вложения, а изменение денежных средств на расчетном счете и кассе предприятия свидетельствует о постоянном движении денежных средств, что является позитивным показателем. Активы организации в целом увеличились на 7726 тыс. руб. или 16,9%.

Проведем горизонтальный анализ пассивов баланса исследуемого предприятия и представим данные в табл. 3.

Таблица 3 

Горизонтальный анализ пассивов

	Наименование показателей
	2016
	2017.
	Отклонение

	
	
	
	Абсолютное, тыс. руб.
	Относительное, %

	Пассив

	1. Собственный капитал, всего
	22043
	22066
	23
	100,10

	в т.ч. Уставный капитал
	10
	10
	-
	100

	Нераспределенная прибыль
	22033
	22056
	23
	100,10

	2. Долгосрочные обязательства, всего
	-
	-
	-
	-

	В т.ч. заемные средства
	-
	-
	-
	-

	3. Краткосрочные обязательства, всего
	23 860
	31593
	7733
	132,41

	В т.ч. заемные средства
	1165
	2739
	1574
	235,11

	Кредиторская задолженность
	22695
	28854
	6159
	127,14

	Баланс
	45903
	53659
	7726
	116,9


Результаты исследования источников формирования имущества ООО «Конфидент» отраженные в табл. 3 показывают, что сумма уставного капитала составляет 10 000 руб., которая зафиксирована в Уставе организации и с момента государственной регистрации предприятия не изменялась. Сумма нераспределенной прибыли в 2016г. составляла 22033 тыс. руб. 

В 2017г. по отношению к 2016г. произошло незначительное увеличение нераспределенной прибыли: на 23 тыс. руб. или 0,1%. Положительное значение показателя свидетельствует о том, что рост собственного капитала ООО «Конфидент» происходит хоть и незначительными темпами, но все же за счет финансово- производственной деятельности.

Таким образом, учитывая увеличение активов, необходимо отметить, что собственный капитал увеличился в меньшей степени – на 0,1%. Отстающее увеличение собственного капитала относительно общего изменения активов является негативным показателем.

Источником информации для горизонтального анализа прибыли служат форма 2 «Отчет о финансовых результатах» и данные бухгалтерского учета. Составим табл. 4 отразив в ней результаты анализа прибыли ООО «Конфидент» за 2015-2016г.г.

Таблица 4 

Горизонтальный анализ прибыли

	Наименование показателей
	2016
	2017.
	Отклонение

	
	
	
	Абсолютное, тыс. руб.
	Относительное, %

	Выручка
	106494
	85856
	-20638
	80,62

	Себестоимость продаж 
	104256
	84324
	-19932
	80,88

	Валовая прибыль 
	2238
	1532
	-609
	72,79

	Прибыль (убыток) от продаж
	2238
	1532
	-609
	72,79

	Проценты к получению
	7
	7
	0
	100

	Прочие доходы
	644
	-
	-644
	00

	Прочие расходы
	1605
	1517
	-88
	94,52

	Прибыль (убыток) до налогообложения
	1284
	22
	-1262
	1,71

	Текущий налог на прибыль
	327
	4
	323
	1,22

	Чистая прибыль (убыток)
	957
	18
	-939
	1,88


Как видно из табл. 4 объем выручки в 2016г. составил 106494 тыс. руб. В 2017г. объем выручки уменьшился на 20638 тыс. руб. или 19,38% по отношению к 2016г. и составил 85856 тыс. руб., что свидетельствует о снижении объема оказанных услуг. Сложившаяся ситуация негативно влияет на финансовое положение ООО «Конфидент». Себестоимость продаж в 2016г. составила 104256 тыс. руб. В 2017г. себестоимость продаж снизилась пропорционально выручке на 19932 тыс. руб. или 19,12% и составила 84324 тыс. руб., что свидетельствует о контроле за себестоимостью. 

Эту ситуацию можно охарактеризовать как позитивную. Прибыль от продаж в 2017г. составила 1532 тыс. руб., что свидетельствует об эффективной основной деятельности ООО «Конфидент».

 Однако, наблюдается уменьшение прибыли от продаж по отношению к аналогичному периоду прошлого года на 609 тыс. руб. или 27,21%, что является негативной тенденцией. 

Финансовая политика ООО «Конфидент» достаточно стабильна и позволила получить предприятию в 2016-2017г.г. по 7 тыс. руб. в виде процентов, что говорит об инвестировании финансовых ресурсов в ценные бумаги или предоставлении финансовых средств другим предприятиям в виде займов. 

Сумма прочих расходов уменьшилась, но т.к. прочие доходы в 2017г. по отношению к 2016г. уменьшились на 644 тыс. руб., наблюдается уменьшение прибыли до налогообложения.

 В 2017г. прибыль до налогообложения составляет 22 тыс. руб., что меньше по отношению к 2015г. на 1262 тыс. руб. И как следствие, в 2017г. чистая прибыль составляет 18 тыс. руб., что меньше по отношению к 2016г. на 939 тыс. руб. 

Таким образом, наблюдается негативная тенденция снижения прибыли, ООО «Конфидент» необходимо искать резервы роста прибыли, роста объема услуг, снижения себестоимости, т.е. пути снижения расходов и повышения доходов. Динамика финансовых ресурсов ООО «Конфидент» за 2016-2017г.г. представлена на рис. 2.
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Рис. 2. Динамика финансовых ресурсов

Факторный анализ прибыли от продаж позволяет выявить резервы повышения эффективности деятельности предприятия, т.е. его основной задачей является увеличение прибыли. На величину прибыли от продаж влияют следующие факторы: 

· изменение объема продаж; 

· изменение ассортимента; 

· изменение себестоимости реализованных работ, услуг; 

· изменение цен реализованных работ, услуг. 

3.3
Анализ и оценка прибыли и рентабельности производства в ООО «Конфидент»

Для проведения факторного анализа прибыли от продаж воспользуемся данными бухгалтерской отчетности: форма 2 «Отчет о финансовых результатах». 

Определение влияния объема продаж на прибыль ООО «Конфидент»: прибыль аналогичного периода предшествующего отчетному, в нашем случае 2016г. умножить на изменение объема продаж. Выручка от продажи услуг в 2017г. составила 85856 тыс. руб. Индекс изменения цен в 2017г. равен 1,1.

 Определим объем продаж в базисных ценах, путем умножения выручки от продажи услуг 2016 г. на индекс изменения цен: 

85856 тыс. руб./1,1= 78051 тыс. руб. 

С учетом полученного результата изменения объема продаж рассчитаем изменения объема реализации в сопоставимых ценах: 

78051 тыс. руб. / 106494 тыс. руб. *100 = 73,29%. 

Таким образом, произошло снижение объема продажи услуг на 26,71% , вследствие чего наблюдается снижение прибыли от продаж на 598 тыс. руб.: 

2238 тыс. руб. * (- 26,71%) = - 598 тыс. руб. 

Определение влияния изменения ассортимента продаж на величину прибыли ООО «Конфидент»: сопоставив прибыль отчетного 2016 года, рассчитанную на основе цен и себестоимости предшествующего 2015 года, с прибылью 2015 года, пересчитанной на изменение объема продаж. 

Выручка от продажи отчетного периода в ценах предыдущего периода составляет 78051 тыс. руб. 

Фактически реализованные услуги, рассчитанные по себестоимости предшествующего отчетного периода составляют 76409 тыс. руб.: 

104256 тыс. руб. * 73,29% = 76409 тыс. руб. 

Следовательно, прибыль отчетного периода определяется расчетным путем: 

78051 тыс. руб. - 76409 тыс. руб. = 1642 тыс. руб. 

Таким образом, влияние изменений в структуре ассортимента на величину прибыли от продаж равно 3 тыс. руб.: 

1642 тыс. руб. – (2238 тыс. руб.* 73,29%) = 1642 тыс. руб. - 1640 тыс. руб. = 2 тыс. руб. 

Определение влияния изменения себестоимости на прибыль ООО «Конфидент» осуществим путем сопоставления себестоимости продажи услуг отчетного периода с затратами предшествующего периода, пересчитанными на изменение объема продаж.

 (104256 тыс. руб. * 73,29%) - 84324 тыс. руб. = 76409 тыс. руб. - 84324 тыс. руб. = - 7915 тыс. руб. 

Таким образом, наблюдается незначительное увеличение себестоимости, следовательно, прибыль от продажи услуг снизится на аналогичную сумму. 

Определение влияния изменения цен реализации услуг на изменение прибыли ООО «Конфидент» осуществим путем сопоставления объема продаж отчетного периода, выраженного в ценах отчетного и предшествующего периода, т.е. выручка от продажи услуг отчетного периода минус объем реализации в сопоставимых ценах отчетного периода.

 85856 тыс. руб. – 78051 тыс. руб. = 7805 тыс. руб. 

Таким образом, влияние всех факторов на прибыль от продаж ООО «Конфидент» можно представить следующим образом: 

1. Влияние объема продаж: - 598 тыс. руб.;

2. Влияние ассортимента продаж: + 2 тыс. руб.;

3. Влияние себестоимости: - 7915 тыс. руб.; 

4. Влияние цен реализации: +7805 тыс. руб.; 45 

5. Результаты факторного анализа: - 706 тыс. руб. 

Полученные результаты влияния факторов на сумму прибыли от продаж ООО «Конфидент» отразим в табл. 5.

Таблица 5 

Расчет влияния факторов на величину прибыли от продаж

	Показатель
	2016
	2017
	Отклонения

	
	
	
	Абс. Тыс. руб.
	Относительное, %

	
	
	
	
	Темп роста
	Темп прироста

	1.Выручка
	106494
	85856
	-20638
	80,62
	-19,38

	2.Себестоимость продаж
	104256
	84324
	-19932
	80,88
	-19,12

	3.Прибыль от продаж
	2238
	1532
	-706
	68,45
	31,55

	4.Индекс изменения цен
	1
	1,1
	0,1
	110
	10

	5.Объем реализации в сопоставимых ценах (п.1/п.4)
	106494
	78051
	-28443
	73,29
	-26,71

	Расчет влияния факторов на величину прибыли от продаж ООО


Продолжение таблицы 5

	Влияние объема продаж на прибыль: 2238 тыс. руб. * (- 26,71%) = - 598 тыс. руб.

	Влияние ассортимента продаж на величину прибыли: 104256 тыс. руб. * 73,29% = 76409 тыс. руб. 78051 тыс. руб. - 76409 тыс. руб. = 1642 тыс. руб. 1642 тыс. руб. – (2238 тыс. руб.* 73,29%) = 3 тыс. руб.

	Влияние изменения себестоимости на прибыль: (104256 тыс. руб. * 73,29%) - 84324 тыс. руб. = - 7915 тыс. руб.

	Влияния цен реализации услуг на изменение прибыли: 85856 тыс. руб. – 78051 тыс. руб. = 7805 тыс. руб.

	Общее влияние факторов: - 706 тыс. руб.


Следовательно, рост себестоимости слуг произошел за счет повышения цен на тепло-, энергоносители и топливо. Помимо этого, на величину прибыли негативное влияние оказало значительное уменьшение объема продаж. 

Таким образом, факторный анализ прибыли от продаж ООО «Конфидент»  показал, что резервами роста прибыли являются рост объема продаж, снижение себестоимости услуг в общем объеме реализации.
Рентабельность является важным относительным показателем, который характеризует эффективность работы предприятия и конечные результаты его финансово-хозяйственной деятельности. Рентабельность характеризует прибыль, полученную с каждого рубля вложенных в производство средств. Измеряются показатели рентабельности в относительных показателях (в %, коэффициентах).

 В табл. 6 представлены показатели рентабельности ООО «Конфидент»:

Таблица 6

Показатели рентабельности

	Показатель
	2015, тыс. руб.
	2016, тыс. руб.
	Отклонения

	
	
	
	Абс. Тыс. руб.
	Относительное, %

	
	
	
	
	Темп роста
	Темп роста

	1.1. Чистая прибыль
	957
	18
	-939
	1,88
	-98,12

	1.2. Объем продаж
	106494
	85856
	-20638
	80,62
	-19,38


Продолжение таблицы 6

	2.1. Валовая прибыль
	2238
	1532
	-706
	68,45
	31,55

	3. Рентабельность собственного капитала (1.1/ 3.1*100)
	4,3
	0,1
	-4,2
	2,33
	-97,67

	3.1. Величина собственного капитала
	22043
	22066
	23
	100,10
	0,10


2,1


1,43


-98,57

	

	4.1. Величина активов
	45903
	53659
	7756
	116,90
	16,90

	5. Рентабельность оборотных активов (1.1/5.1*100)
	2,7
	0,04
	-2,66
	1,48
	98,52


12504


35,46

	

	6. Рентабельность продаж (6.1/6.2*100)
	2,1
	1,8
	-0,3
	85,71
	-14,29

	6.1. Прибыль от продаж
	2238
	1532
	-706
	68,45
	-31,55

	6.2. Выручка
	106494
	85856
	-20638
	80,62
	-19,38

	7. Рентабельность продаж по EBIT (7.1/6.2*100)
	1,2
	0,03
	-1,17
	2,5
	-97,5

	7.1. Прибыль до налогообложения
	1284
	22
	-1262
	1,71
	-98,3

	8. Рентабельность продаж по чистой прибыли (1.1/6.2*100)
	0,9
	0,02
	-0,88
	2,22
	-97,78

	9. Рентабельность производственной деятельности (6.1/9.1*100)
	2,2
	1,8
	-0,4
	81,82
	-18,18

	9.1. Полная себестоимость услуг
	104256
	84324
	-19932
	80,88
	-19,12


Из табл. 5 видно, что все показатели рентабельности продаж ООО «Конфидент» за анализируемый период имеют положительное значение, т.к. предприятие получило как прибыль от продаж, так и в целом прибыль от финансово-хозяйственной деятельности. Однако, наблюдается резкое снижение всех показателей рентабельности продаж по отношению к аналогичному периоду прошлого года, что является негативным показателем.

Источником информации для факторного анализа рентабельности объема продаж является бухгалтерская финансовая отчетность форма №2 «Отчет о финансовых результатах» (табл. 7):

Таблица 7

Оценка рентабельности объема продаж

	Показатель
	2015, тыс. руб.
	2016, тыс. руб.
	Отклонения

	
	
	
	Абс. Тыс. руб.
	Относительное, %

	
	
	
	
	Темп роста
	Темп прироста

	1.Выручка, ( Вр)
	106494
	85856
	-20638
	80,62
	-19,38

	2.Себестоимость продаж, (Sр)
	104256
	84324
	-19932
	80,88
	-19,12

	3.Прибыль от продаж, (Пр) (п.1-п.2)
	2238
	1532
	-706
	68,45
	-31,55

	4.Рентабельность объема продаж, (Роп) (п.3/п.1)*100
	2,1
	1,8
	-0,3
	85,71
	-14,29

	Расчет влияния факторов на рентабельность объема продаж

	Влияние изменения себестоимости на динамику рентабельности объема продаж: ((85856/8324)-(85856/104256))=1,01817-0,82351=0,19466

	Влияние изменения объема продаж на динамику рентабельности продаж: ((85856/104256)-(106494/104256)=0,82351-1,02147=-0,19796

	Общее изменение рентабельности продаж и совокупности влияния факторов - 0,3 = 19,5 – 19,8 = - 0,3


Результаты расчетов, представленные в табл. 6 показывают, что рентабельность объема продаж за анализируемый период сократилась на 0,3 пункта или 14,29%, что свидетельствует о снижении спроса на услуги исследуемого предприятия. 

Рассчитаем влияние изменения себестоимости и объема продаж на рентабельность ООО «Конфидент» за 2016-2017г.г. по методике А.А. Канке. Определим влияние изменения себестоимости на динамику рентабельности объема продаж по формуле:
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где 

S1- себестоимость продаж отчетного периода; 

S0- себестоимость продаж аналогичного периода прошлого года; 

B1– выручка отчетного периода.

((85856/8324)-(85856/104256))=1,01817-0,82351=0,19466

Определим влияние изменения объема продаж на динамику рентабельности продаж по формуле:
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Где В0 - выручка аналогичного периода прошлого года;

((85856/104256)-(106494/104256)=0,82351-1,02147=-0,19796

Сверим общее изменение рентабельности продаж и совокупности влияния факторов по формуле:
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где

Δrc- общее изменение рентабельности продаж;

Δrcs влияние изменения себестоимости на динамику рентабельности объема продаж;

Δrcn - влияние изменения объема продаж на динамику рентабельности продаж.

- 0,3 = 19,5 – 19,8 = - 0,3 

Таким образом, факторный анализ рентабельности объема продаж ООО «Конфидент» показал, что резервами роста рентабельности является увеличение объема продаж и снижение себестоимости.

4
Пути повышения производства рентабельности ООО «Конфидент» и мероприятия по их обеспечению с расчетом экономического эффекта
Результаты исследования и расчеты, проведенные во второй главе выпускной квалификационной работы, показали, что наблюдается негативная тенденция снижения прибыли и рентабельности, следовательно, ООО «КОНФИДЕНТ» необходимо искать резервы роста этих показателей финансово-хозяйственной деятельности. В результате факторного анализа прибыли и рентабельности продаж ООО «Конфидент» были выявлены резервы роста, т.е. пути снижения расходов и повышения доходов, такие как:

· рост объема продажи услуг; 

· снижения себестоимости. 

Рассмотрим возможные направления снижения себестоимости услуг. Для этой цели: 

· выделим из себестоимости продаж постоянные и переменные расходы; 

· определим удельный вес видов расходов в составе переменных и постоянных, изучив каждую статью постоянных расходов, выявим возможные резервы роста (табл. 8)

Таблица 8 

Удельный вес видов расходов в составе переменных и постоянных расходов

	Виды расходов
	Переменные расходы (тыс. руб.)
	Удельный вес, (%)
	Постоянные расходы (тыс. руб.)
	Удельный вес, (%)


7 111


37,52

	

	Амортизация
	4846
	7,41
	-
	-

	Заработная плата
	18373
	28,11
	4513
	23,81

	Отчисления в фонды социального страхования и обеспечения
	5512
	8,43
	1354
	7,14


Продолжение таблицы 8


31,52

	

	Имущественные налоги
	15
	-
	92
	-

	Информационные услуги
	156
	-
	11
	-

	Канцелярские расходы
	44
	-
	3
	-

	Содержание транспорта
	2373
	-
	1573
	-

	Прочие
	18313
	-
	295
	-

	ИТОГО
	65372
	100
	18952
	100


Таким образом, на основании табл. 8 можно сделать следующие выводы: 

1.Себестоимость услуг в 2017 г. составляла 84324 тыс. руб., в т.ч. 65372 тыс. руб. – переменные расходы, 18952 тыс. руб. постоянные расходы; 

2.В составе постоянных расходов 30,95% приходится на оплату труда и отчисления от нее в фонды социального страхования и обеспечения, 37,52% на материальные расходы и 31,52% прочие расходы.

 Подробно изучив каждую статью расходов и приняв во внимание уменьшение объема производства в 2017г. по отношению к 2016г. на 20638 тыс. руб. или 19,38%, можно предположить, что существует реальная необходимость провести процедуру сокращения кадров в тех структурных подразделениях, где есть возможность распределения должностных обязанностей между другими работниками. 

В нашем случае такими структурными подразделениями являются: 

1.Финансовый отдел, в составе которого - 5 бухгалтеров; 

2.Производственно технический отдел, в составе которого 4 инженера. В выпускной квалификационной работе предлагается сократить 1 штатную единицу бухгалтера и 1 штатную единицу инженера. 

В результате чего постоянные расходы при равных условиях сократятся на 897000 руб., в т. ч. 690000 руб. по статье «Заработная плата» и 207000 руб. по статье «Отчисления в фонды социального страхования и обеспечения». 

Общая сумма постоянных расходов составит 18952000 руб. - 897000 руб. = 18055000руб. (табл. 9).

Таблица 9 

Расчет снижения суммы постоянных расходов в результате предлагаемого мероприятия сокращения штатов

	Показатели
	Сумма

	Заработная плата за месяц, руб.
	57500

	Бухгалтер финансового отдела, руб.
	26250

	Инженер производственно-технического отдела, руб.
	31250

	Сумма сокращения расходов по статье «Заработная плата» в составе постоянных расходов за год, руб.
	57500*12=690000

	Отчисления в фонды социального страхования и обеспечения за мес., руб.
	57500*30%=17250

	Сумма сокращения расходов по статье «Отчисления в фонды социального страхования и обеспечения» в составе постоянных расходов за год, руб.
	17250*12=207000

	Итого, руб.
	690000 + 207000 =897000

	Общая сумма постоянных расходов, тыс. руб.
	18952 - 897 = 18055


В табл. 10 отразим результаты расчетов и прогноз прибыли при равных условиях, т.е. без учета увеличения объема продаж:

Таблица 10

Результаты расчетов и прогноз прибыли за счет снижения постоянных расходов без учета увеличения объема продаж

	Показатель 
	Отчетный год
	Прогноз

	Выручка
	85856
	85856

	Переменные расходы
	65372
	65372

	Маржинальная прибыль
	20484
	20484

	Постоянные расходы
	18952
	18055

	Прибыль
	1532
	2429

	Прирост прибыли
	-
	897

	Темп прироста, %
	-
	58,6


Рассмотрим возможные направления роста объема продаж. Для этой цели проанализируем тендерные заявки на сайте «Тендеры.ру» - услуги по проведению закупок. Результаты анализа показали, что ООО «Конфидент» имеет возможность участвовать в конкурентном отборе предложений на оказание услуг по основному виду деятельности.

Расчеты показали, что темп прироста выручки составит 1,5%, следовательно, переменные расходы увеличатся на те же 1,5% (табл. 11).

Таблица 11

Результаты расчетов и прогноз прибыли с учетом снижения постоянных расходов и увеличения объема продаж

	Показатель
	Отчетный год, тыс. руб.
	Прогноз прибыли (тыс.руб.)
	Отклонения

	
	
	с учетом снижения постоянных расходов
	с учетом увеличения объема продаж
	Абс.
	Относит


1304


101,5

	

	Переменные расходы
	65372
	65372
	66353
	981
	101,5

	Маржинальная прибыль
	20484
	20484 6
	20807
	323
	101,6


18055


18055


0


100

	

	Прибыль
	1532
	2429
	2752
	323
	113,3


179,6

	

	Итого прирост прибыли
	897+323=1220


Таким образом, прогноз прибыли с учетом снижения постоянных расходов и увеличения объема продаж ООО «Конфидент» составит 1220 тыс. руб.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Таким образом, в заключение данной работы можно сформулировать следующие выводы.

 Оценка финансов – это комплексная оценка финансовой деятельности компании. Основная цель ее проведения – получить небольшое количество основных показателей, которые дают точную и объективную картину о деятельности компании. Очень важны показатели финансовой оценки, которые дают информацию о прибыли и убытках предприятия, структуре активов и пассивов, о состоянии дебиторской и кредиторской задолженности. Очень важно получить сведения не только о текущей деятельности компании, но и спрогнозировать результаты на ближайшее будущее, то есть рассчитать параметры финансового состояния на перспективу.

На основании проведенного исследования можно сделать выводы: 

· наблюдается негативная тенденция снижения прибыли ООО «Конфидент», необходимо искать резервы роста прибыли, роста объема продажи услуг, снижения себестоимости, т.е. пути снижения расходов и повышения доходов; 

· факторный анализ прибыли от продаж и рентабельности объема продаж ООО «Конфидент» показал, что резервами роста прибыли являются рост объема продаж, снижение себестоимости услуг в общем объеме реализации. 

 Таким образом, в результате факторного анализа прибыли и рентабельности продаж ООО «Конфидент» были выявлены резервы роста, т.е. пути снижения расходов и повышения доходов, такие как: 

· рост объема продажи услуг

· снижения себестоимости. 

На основании проведенного исследования можно рекомендовать ООО «Конфидент»: 

1.По снижению себестоимости: выделить из себестоимости продаж постоянные и переменные расходы и изучив каждую статью постоянных расходов, выявить возможные резервы снижения себестоимости. 

В составе постоянных расходов 30,95% приходится на оплату труда и отчисления от нее в фонды социального страхования и обеспечения, 37,52% на материальные расходы и 31,52% прочие расходы. Подробно изучив каждую статью расходов и приняв во внимание уменьшение объема производства в 2016г. по отношению к 2015г. на 20638 тыс. руб. или 19,38%, можно предположить, что существует реальная необходимость провести процедуру сокращения кадров в тех структурных подразделениях, где есть возможность распределения должностных обязанностей между другими работниками. 

Предлагается сократить 1 штатную единицу бухгалтера финансового отдела и 1 штатную единицу инженера производственного технического отдела. В результате чего постоянные расходы при равных условиях сократятся на 897000 руб., в т. ч. 690000 руб. по статье «Заработная плата» и 207000тыс. руб. по статье «Отчисления в фонды социального страхования и обеспечения». Общая сумма постоянных расходов составит 18055000руб.

2.По росту объема продаж: проанализировав тендерные заявки на сайте «Тендеры.ру» - услуги по проведению закупок, были выявлены возможности  участия в конкурентном отборе предложений по оказанию услуг технического обслуживания.

Прогноз прибыли с учетом снижения постоянных расходов и с учетом увеличения объема продаж составит 1220 тыс. руб. 
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