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 ВВЕДЕНИЕ 

 

Новость – одна из основ журналистики. Новостная журналистика в 

жизни каждого человека сегодня играет немаловажную роль. В современном 

обществе информация является товаром, который можно купить или продать. 

Хорошо обработанный факт становится привлекательным для читателя, а 

значит, может привлечь большее количество заинтересованной аудитории, 

что сможет повысить и укрепить статус СМИ. Как известно, именно 

новостные тексты составляют основную часть информационного 

пространства. Являясь носителями оперативной информации, журналистские 

материалы позволяют читателям делать выбор в пользу наиболее значимых и 

интересных событий. Благодаря получаемым новостям люди ориентируются 

в мировых событиях и имеют четкое представление о деятельности 

государства.   Именно по этой причине так важно изучать технологию подачи 

новостных материалов, любого вида информации. На плечи журналиста 

ложится глобальная ответственность за то, каким в конечном итоге 

получится созданный им информационный продукт и как он будет воспринят 

аудиторией. Среди нарастающей конкуренции СМИ за оперативность и 

наибольшую степень влияния на читателей журналистам важно проявлять 

высокий уровень профессионализма, использовать творческий подход и 

преподносить новости с учетом интересов и запросов потребителя.  

Актуальность работы.  Данная проблема достаточно хорошо изучена 

многими исследователями, поэтому имеется большая база пособий и книг по 

новостной журналистике. Мы считаем, что в мире современных технологий 

новостная журналистика имеет свойство совершенствоваться и 

видоизменяться с учетом воздействия как внешних, так и внутренних 

факторов, например, потребностей аудитории в информации, интересов 

читателей, политики и взглядов самого издания и т.д. Несмотря на 

развивающиеся быстрыми темпами радио, телевидение и Интернет, пресса 
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является достаточно сильным конкурентом в сфере новостной журналистики.    

В отличии от иных видов СМИ, именно печатное издание способно выдавать 

более проверенную, обработанную и важную информацию. С учетом того, 

что новостные материалы в газетах подготавливаются дольше, чем, 

например, в сети Интернет, у журналиста имеется больше времени для 

анализа события,  уточнения всей необходимой информации, а также более  

внимательной проверки текста.  Сегодня материал в газете играет роль 

существенного фактора, формирующего общественное мнение, что является 

главной причиной для более глубокого исследования новости как 

информационного явления. Поэтому данная работа является актуальной, 

несмотря на ее многостороннюю изученность. 

Объектом исследования являются новостные публикации в газете 

«Щит и меч» за 2012 и 2018 года. Предмет исследования – тематическая 

структура и текстуальная подача новости в печатных СМИ.  

Цель исследования: проанализировать новые методы в новостной 

журналистике, рассмотреть особенности тематической структуры и 

технологию подачи новости в печатных СМИ на примере газеты «Щит и 

меч», проанализировать и сравнить выпуски газеты «Щит и меч» за 2012 и 

2018 гг., определить модификацию новостного контента с учетом 

редакторского состава издания.  

Реализация поставленной цели потребовала решения следующих 

основных исследовательских задач: 

1.  изучить определение «новости»; 

2. рассмотреть технологию подачи новости в печатных СМИ; 

3. рассмотреть тематическую структуру и методы подачи новости в 

прессе; 

4. провести сравнительный анализ выпусков издания «Щит и меч». 

В ходе решения поставленных задач использовались следующие 

методы исследований: сравнительный; аналитический.  
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Курсовая работа состоит из введения, двух глав (которые включают в 

себя по два раздела), заключения, списка использованных источников, 

включающего 28 наименований.   
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1. Понятие «новость» в печатных периодических изданиях 

 

         1.1   Понятие «новость» и особенности тематической структуры 

 

 В современном мире журналистика играет не маловажную роль в 

общественной жизни. СМИ являются важнейшими элементами современной 

цивилизации, которые обеспечивают удовлетворение информационных 

потребностей граждан. Несмотря на быстрое развитие радио, телевидения и 

сети Интернет, большое воздействие на читателей продолжает оказывать 

пресса, являющаяся одним из главных информаторов современного 

общества.  

 С.П. Скотт в 1921 году в газете «Manchester Guardian» высказал мысль 

о том, что «первейшая обязанность газеты - собирать информацию. Горе 

газете, если она не выяснит, насколько чист источник. Ни то, что газета 

публикует, ни то, о чем она умалчивает, ни способ подачи материала не 

должны замутить ясное лицо правды». Таким образом, определяется 

важность уникальной и проверенной информации. Для газетных материалов 

необходимо наличие яркого заголовка, фотоснимков, иллюстраций, 

комментариев, что позволит дополнить информацию и максимально ее 

расширить. Важно отметить, что сегодня именно новостная журналистика 

занимает значительное пространство в газете.   

Прежде всего необходимо дать наиболее точное и полное определение 

понятию новость. На сегодняшний день нет теоретически всеобъемлющего 

определения этого понятия.  В толковом словаре русского языка С. И 

Ожигова новость имеет несколько значений: «1. Нечто новое (в 1 знач.). 2. 

Недавно полученное известие. 3. мн. ч. Информация о текущих событиях» 

[14]. Из данного определения можно сделать вывод, что новостью является 

информация, которая отличается своей новизной, то есть неповторимостью. 

Если рассматривать новость с точки зрения журналистики, то можем 
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отметить, что это творчески преобразованный факт, который предназначен 

для информирования аудитории. Существует и онтологическое понятие 

новости. Например, по мнению С. Холла, новостью можно считать только 

интересное, значимое и уникальное событие, произошедшее за последние 

сутки [26]. Здесь важную роль играет именно своевременность происшествий 

и соответствие    общечеловеческой тематике.   

Исследователи Эверетт Деннис и Джон Мэрилл дают такое 

определение: «Новость - это сообщение, в котором представлен современный 

взгляд на действительность в отношении конкретного вопроса, события или 

процесса. В новости прослеживаются важные для индивида или общества 

изменения, которые подаются в контексте общепринятого или типичного» 

[6]. Так или иначе в печатном издании имеет место быть только та новость, 

которая заинтересует аудиторию и привлечет внимание. В этом и есть 

главная задача новости как жанра журналистики.  Новостной контент также 

зависит от внутренних и внешних ограничений, с которыми приходиться 

сталкиваться редакции.  

Несмотря на большое многообразие различных определений новости, 

для читателя новостной материал в газете всегда является свежей и 

уникальной информацией, которая представляет общий интерес и повествует 

о последних событиях в городе, стране, мире.  Среди главных требований, 

которые предъявляются к новости, находятся актуальность, своевременность, 

краткость и точность. Более того новость должна отвечать на несколько 

конкретных вопросов, соответствующие формулировке римского оратора 

Марка Квинтилиана: «Кто? Что? Где? Когда? Почему? Как?». Западные 

исследователи выделили 12 основных факторов, делающие факт новостью. 

Шесть из них, а именно частота повторяемости, масштабность, ясность 

смысла, адаптированность, согласованность с ожиданиями аудитории, 

сенсационность принято считать самыми важными в современной новостной 

журналистике [25]. 
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Репортер редакции «Актуэльт» Эрик Фихтелиус считает, что любая 

новостная информация должна отвечать следующим основным требованиям 

тематической структуры [28]: 

1. Новизна. Более ценной считается та новость, которая отличается 

новизной и своей уникальностью. Интерес к какому-либо событию 

падает у аудитории в зависимости от того, сколько времени прошло с 

момента совершения действия, встречи, открытия и т.д. 

Первостепенную позицию занимает всегда та новость, которая была 

подготовлена в более сжатые сроки, то есть является актуальной для 

читателя. С этой позицией согласен и отечественный журналист, 

редактор журнала «Итоги» Сергей Пархоменко. По его утверждению, 

самое главное для новости – это оперативность и актуальность. «На 

подачу новостей влияют конкуренция среди изданий и агентств, 

наличие новостей из других каналов информации. Поэтому выиграл 

тот, кто раньше и качественнее освятил те или иные события» [15]. 

2. Близость к потребителю. События, которые происходят 

непосредственно вблизи местонахождения или проживания читателей 

всегда вызывает наибольший интерес и собирает большое количество 

откликов. Новость должна отвечать географическим или культурным 

требованиям и запросам аудитории. Чем больше расстояние от 

читателя до места события, тем меньше уровень заинтересованности.  

3. Оригинальность. Хорошими новостями, имеющими шанс 

заинтересовать аудиторию, могут стать необычные, удивительные 

события, с которыми невозможно столкнуться ежедневно. Более того, 

само изложение события в газете должно быть оригинальным, 

содержать фотографии, иллюстрации и прочие сопровождающие 

элементы.  

4. «Неизменяемость». Как правило, статичность или застой могут стать 

основанием для создания важной новости, которая будет поднимать 
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актуальные для населения проблемы (например, экологический 

вопрос).   

5. Известность. Информация о какой-либо известной личности из 

государственной, политической, общественной сфер будет намного 

увлекательнее и интереснее, так как новые факты из жизни или 

деятельности популярных людей однозначно привлекут внимание 

потребителей информации. 

6. Редакционная собственность информации. Зачастую на первый план 

редакция издания ставит собственные новости. Стремление обладать 

эксклюзивной информацией является типичным для многих 

журналистов, но этот факт не должен негативно влиять на огласку 

других немаловажных сообщений. В последнее время некоторые 

редакции все чаще практикуют замалчивание какой-либо 

общедоступной информации для СМИ.  

7. Значительность. Для журналиста при отборе информации для новостей 

важно не полагаться на собственные чувства и предпочтения, а 

выбирать в первую очередь именно не события, которые будут 

значительными для аудитории, для условий их жизни, понимания и 

истолкования, происходящих в стране и в мире событий. 

В российских печатных СМИ новость существует в нескольких видах: 

событие, происшествие, мероприятие, итоги деятельности, планирование. 

Западные исследователи установили совершенно иную классификацию, в 

которую входят: новость, несущая определенный смысл (социальный, 

экономический, политический, человеческий); новость-«драма»; новость-

«сюрприз»; новость о личности; скандальная новость (или криминальная); 

новость о масштабном событии [25]. 

Один из авторов пособия «Журналистам от журналистов» Давид 

Алавердян предложил собственную иерархию важности новостных тем: 

чрезвычайные ситуации, к которым относятся пожары, спасательные 
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операции, криминал; деятельность местных государственных властей; 

строительство дорог, мест отдыха и прочее; конфликтные ситуации на 

государственном и местном уровнях; индустрия и бизнес; новости в сфере 

здравоохранения, куда можно отнести новые методы лечения, информация 

об эпидемиях, медицинские достижения; интересы человека, представленные 

крупным выигрышем, личной трагедией или достижением; спортивные 

новости; сезонные новости; погода и путешествия; новости о животных 

(например, рождение детеныша в зоопарке) [1]. 

Таким образом, делая вывод, мы видим, что спектр условий и 

критериев, делающих журналистский материал новостью, велик. Само 

понятие «журналистская новость» обладает вполне определенными 

признаками, которые в достаточной мере изучены как отечественными, так и 

зарубежными теоретиками СМИ. Задача профессионалов СМИ заключается 

именно в применении полученных знаний на практике, поскольку именно 

теория, изучив тенденции и экстраполировав их в будущее, определяет 

перспективы развития деятельности, в частности СМИ. 

 

1.2   Особенности текстовой подачи новости в печатных СМИ 

 

 

Новость, как и любой информационный материал, имеет вводную 

часть, которая называется «лид», выделяющимся от общего текста 

гарнитурой (типом шрифта), кеглем (размером шрифта), абзацем или 

заливкой фона. Безусловно, наличие лида в информационном материале 

крайне важно по ряду объективных причин: во-первых, именно во вводной 

части содержится наиболее значимая информация по той или иной теме; во-

вторых, эта часть текста привлекает читателя, побуждая его к полному 

прочтению новости; в-третьих, вступление задает общий тон повествования, 

что является немаловажным моментом. Иными словами, в большинстве 

случаев именно лид привлекает или отталкивает читателя от прочтения всего 

текста, поэтому этому моменту важно уделять достаточно внимания.  
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Основной текст, который следует за вступительной частью, в 

англоязычной журналистике называют «body», что в переводе означает 

«корпус», а в России чаще всего принято говорить «текст». 

Традиционно по форме подачи новости делятся на «жесткие» и 

«мягкие». «Жесткая» подача новости подразумевает четкие ответы на 

вопросы «Кто? Что? Где? Когда? Почему? Как?». Данная новость 

представляет собой форму «перевернутой пирамиды». Как правило, вся 

наиболее значимая информация для аудитории содержится в лиде, а 

дополнительные сведения выносятся в основную часть. Здесь важно четко 

разграничить первостепенную и второстепенную информацию, даже не 

перегружать лид и не отвлекать внимание читателей от важного. Важно 

отметить, что одно и то же событие может быть передано совершенно 

разными образами, отличающимися по эмоциональному окрасу и 

правильности определения первостепенных деталей. Например, текст «Вчера 

гостиница была полностью уничтожена пожаром, который начался внезапно 

после восьми вечера в ресторане. Никто из тех, кто жил в его 15 номерах, не 

пострадал. Это был каркасный двухэтажный дом в северо-восточной части 

города. Владелец утверждает, что его нынешняя стоимость составляет 

примерно 14 млн. долларов» может быть более лаконичным, интересным и 

четким: «Пожар уничтожил вчера восемнадцати комнатный Парк-Отель в 

северо-восточной части города. Владелец оценивает убытки примерно в 12 

млн. долларов. Человеческих жертв, к счастью, нет».  

  «Мягкая» новость, как правило, является менее оперативной, то есть по 

сравнению с «жесткой» новостью первая постепенно знакомит читателя с 

подробностями события, позволяет более плавно подойти к самого важному 

моменту. Здесь информация подается в виде пирамиды, то есть от 

маловажного к наиболее важному. Лид представляет собой так называемую 

«подводку», которая постепенно вводит читателя в курс события.  Такие 

лиды называются «специальными лидами». Ярким примером здесь может 

стать публикация «Комсомольской правды». Заголовок: «Восьмиклассница 
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шьет кукол с лицами заказчиков» и лид: «Свое «антикризисное решение» 13-

летняя Маша Клец соорудила из пары колготок» [16]. 

В мире современной журналистики, которая как и прочие сферы жизни 

подвержена изменениям и постоянным совершенствованиям, со временем 

появляются новые жанры, методы сбора, а также совершенно новые способы 

подачи новостей. Редакции стремятся быть лидерами среди конкурентов по 

созданию собственного уникального информационного продукта, 

задействовав при этом и что-то определенно новое, и всеми забытое. 

Исследователь М. Шостак утверждает, «каждый автор старается точно 

представить свою аудиторию, ее особенности и запросы и соответствовать 

им своим произведением» [27]. Основными факторами влияния на способы 

подачи новостей являются конкуренция среди изданий и информационных 

агентств; наличие новостей из других каналов информации; общая 

концепция издания и т.д. Важно отметить, что любой газетный материал, 

будь то обширная статья или небольшая заметка, требуют от журналиста 

повышенного внимания и творческого подхода. Л. А. Васильева призывает: 

«Пытайтесь найти новые формы подачи новостей, играйте с информацией, 

красиво ее упаковывайте, заставляйте ее заблестеть всеми гранями событии. 

И не забывайте о новых методах подачи информации – «инфотейнмент», 

«финишинг», «эвент экшн» [3]. 

Для более полного представления о современной новостной 

журналистике необходимо подробно разобрать новые способы подачи 

новостей: «инфотейнмент», «финишинг», «эвент экшн».  Инфотейнмент – 

это своего рода разыгрывание новости. Основной задачей здесь является 

освещение события с различных сторон. Этот способ подачи уникален тем, 

что имеет высоких уровень творческого подхода. Здесь имеют место быть и 

играют немаловажную роль тональности, оттенки, окраска, звучание.  

Другой метод подачи новостей – финишинг, который представляет 

собой доведение новости, откликов на нее до логического конца. Как 

правило, именно при финишинге в материале присутствует неожиданный для 
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читателя поворот событий, который плавно перетекает в выводы и 

комментарии. Можно сказать, что финишинг – это журналистский прием, 

позволяющий обыграть резонанс на выступление газеты, вновь 

воспроизвести один или несколько аспектов ситуации, но уже в новом, 

неожиданном повороте, ракурсе.  

Еще один способ подачи информации и привлечения внимания 

читателей называется «клиповый заголовок». М. Шостак в книге «Журналист 

и его произведение» более подробно говорит о видах и особенностях 

новостных заголовков: «Действительно, заголовки всех изданий строятся по 

традиционным для российской прессы моделям. Повествовательный 

заголовок-сообщение и заголовок-резюме, заголовок-цитата и обращение, 

призыв и восклицание, заголовок с «продолжением» и с двоеточием и т.д.» 

[27]. Клиповый заголовок подразумевает выделение любыми способами: 

подчеркивание, увеличение объема, изменением шрифта ключевого слова.  

Несмотря на то, что все три вида подачи новости в значительной мере 

отличаются друг от друга, все они имеют одну основную задачу -  довести 

поднятую проблему до логического конца, то есть до практического 

решения. Эта задача должна выполняться журналистом вне зависимости от 

типа издания, жанра публикации или взглядов самого автора. Следует 

максимально правдиво и объективно передавать информацию, выводы и 

умозаключения о которой должен делать сам читатель. Поэтому выбор 

способа подачи новостного материала зависит от тематики и концепции 

печатного издания. 

Подводя итоги первой главы, следует отметить, каждый 

журналистский материал требует индивидуального подхода, высокого 

профессионализма и творчества. Для каждого современного читателя крайне 

важно, чтобы информация была не только правдивой и уникальной, но и 

имела соответствующую подачу. При этом технически правильно 

оформленный текст с ярким запоминающимся заголовком привлечет 

намного больше внимания, чем новость, сливающаяся по оформлению с 
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остальными публикациями на страницах газеты. Созданный журналистом 

информационный материал должен, во-первых, доходчиво излагать всю суть 

события или происшествия, во-вторых, акцентировать внимание читателя на 

важных деталях, в-третьих, иметь дополняющие элементы в виде 

фотографий или справок.   

Новостная публикация в печатных изданиях начинается со 

вступительной части (лид), после которой следует основная часть (текст). По 

форме подачи новости традиционно делятся на жесткие и мягкие, которые 

различаются между собой интенсивностью подачи главных фактов. Если 

«жесткая» новость подразумевает наличие основной информации в лид, то 

«мягкая» новость постепенно вводит читателя в курс дела. В современной 

журналистике существуют понятия инфотейнмент, финишинг, эвент экшн, 

которые являются уникальными способами подачи какой-либо информации, 

способными привлечь и завлечь читателя. Выбор способа текстуальной 

подачи новости в большинстве случаев зависит от темы, стиля издания и его 

ориентированности на деловую, общественно-политическую или 

развлекательную информацию. Для журналиста важно выбрать именно тот 

вариант подачи информации, который будет лучше всего восприниматься со 

стороны читателей. 
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2. Практические аспекты выпуска новостного контента газеты «Щит и меч» 

 

                2.1 История создания и концепция газеты «Щит и меч» 

 

Концепция издания представляет собой модель, необходимую для 

создания периодического издания, его печати. Эта модель определяет состав, 

содержание и оформление номера СМИ. Как правило, в концепции отражены 

основная точка зрения издателя и редактора на СМИ.  

Для анализа нами была выбрана газета МВД России «Щит и меч». 

«Щит и меч» - еженедельная общественно-правовая газета. Издание выходит 

4 раза в месяц. Тираж составляет 15000 – 20000 экземпляров. Основные 

рубрики: «Время. События. Мы», «Спецдосье», «Ноу-Хау», «Дата», 

«Громкие дела», «Не службой единой», «Фоторакурс», «Гость редакции», 

«Интерпанорама», «Служебные будни», «Библизона».  

История создания газеты «Щит и меч» начинается в конце 1980-х 

годов. Во время перестройки у руководства МВД СССР возникает идея 

создания общеминистерского оперативного печатного органа. На тот момент 

уже выходили несколько журналов, но они освещали исключительно 

события в   основных направлениях деятельности МВД.   

Министром внутренних дел СССР В.В. Бакатином в августе 1989 года 

для руководства журналом МВД «Советская милиция» был приглашен 

генерал-полковник внутренней службы А. Г. Черненко. Приказом от 28 

августа 1989 года он был назначен главным редактором журнала. А. Г. 

Черненко было предложено выпускать ежемесячную газету «ЩИТ и меч», 

которая стала бы приложением к журналу «Советская милиция». Первый 

номер газеты вышел в свет 15 ноября 1989 года. 

 На протяжении 1989 - 1990 гг.  деятельность работы СМИ МВД СССР 

продемонстрировала свою важность и необходимость такого издания как 

газета. Печатный орган был способен эффективно и максимально оперативно 

реагировать на события, происходящие в общественной жизни, разъяснять 

https://dic.academic.ru/dic.nsf/ruwiki/15800
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сотрудникам политику руководства страны и министерства. По этой причине 

Приказом МВД СССР № 243 от 26.06.1990 г. газета «Щит и меч» стала 

еженедельным самостоятельным органом МВД СССР. На ее страницах стали 

появляться материалы обо всех сферах деятельности министерства. Более 

того, редакция журнала «Советская милиция» стала объединенной редакцией 

журнала и газеты. 

Продолжительное время газета представляла собой малостраничное 

издание черно-белого цвета. На страницах газеты публиковались 

преимущественно большие материалы, в том числе интервью, очерки и 

проблемные статьи.  В это время обосновались рубрики, которые и до сих 

пор продолжают существовать в современных выпусках газеты: 

«Спецдосье», «Кавказский разлом», «История до востребования», 

«Территория 02» и многие другие (см. ПРИЛОЖЕНИЕ 1).  

После известных событий в августе 1991 г. И изменений в системе 

МВД остались лишь все газеты «Щит и меч» и «Российские милицейские 

ведомости». В 1992 году на смену А. Г. Черненко приходит 

капитан милиции О.Л. Иванов, который возглавляет редакцию газеты до 

1994 года, следующим главным редактором до 1998 года становится 

полковник милиции Ю. В. Дойников, после которого в 1998 году приходит 

полковник милиции В. Н. Кулик, а с 2015 по 2017 год - подполковник 

внутренней службы Б.Ю. Лагутина. В настоящее время пост главного 

редактора газеты «Щит и меч» занимает подполковник внутренней службы 

Г. А. Хамицкая. Учредителем издания является МВД России и Объединенная 

редакция МВД России. 

Газета «Щит и меч» ориентирована на сотрудников 

правоохранительных органов, а также более широкую аудиторию. Основная 

задача издания – освещение многосторонней деятельности руководства и 

сотрудников органов внутренних дел и внутренних войск, публикация бесед 

и интервью с высокопоставленными представителями различных служб 

полиции, публикация проблемных материалов и очерков о людях, несущих 
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нелегкую службу в органах и войсках правопорядка. Статьи ориентированы 

на пропаганду соблюдения закона, морали и нравственности (см. 

ПРИЛОЖЕНИЕ 2). 

За все время существования печатного органа МВД РФ 

корреспонденты «Щита и меча» не раз были награждены государственными 

и ведомственными наградами за высокий уровень профессионализма и 

верности своему делу.  

 

2.2 Сравнительный анализ выпусков газеты «Щит и меч» за 2012 и 

2018 гг. Модификация новостного контента 

 

 Как было сказано в пункте 2.1 главными редакторами газеты «Щит и 

меч» в 2012 году был полковник милиции В. Н. Кулик, а в настоящее время 

редакцию возглавляет подполковник внутренней службы Г. А. Хамицкая. 

Мы решили провести сравнительный анализ выпусков газеты «Щит и меч» за 

2012 г. (№45, №46, №47) и 2018 г. (№4, №5, №6), проанализировать 

модификацию новостного контента и определить различия и сходства 

тематики публикуемых новостей.  

 В обоих временных периодах количество полос не изменяется и 

остается характерным для выпусков 2012 и 2018 гг. – 16 полос. По 

оформлению и цветовым решениям издание также остается неизменным. 

Теперь более подробно рассмотрим новостной контент.  

 Выпуск № 45 от 6 декабря 2012 года. Анализ контента данного выпуска 

показал, что из 47 материалов, опубликованных в номере, 17 являются 

новостями. Новостные материалы располагаются на страницах издания в 

хаотичном порядке, некоторые из них сопровождаются красочными 

фотографиями и иными дополняющими элементами. Лиды новостей, а в 

некоторых случаях и весь текст новости, выделены цветом или курсивом. 

Тематическое содержание новостного контента выпуска соответствует 
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специфике издания и представлено материалами о деятельности сотрудников 

правоохранительных органов. На графике, представленном ниже, отражено 

процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 45 от 6 декабря 2012 года.  

 

 

 

Рис. 1. Процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 45 от 6 декабря 2012 г. 

 

 

Выпуск № 46 от 13 декабря 2012 года. Анализ контента данного 

выпуска показал, что из 53 материалов, опубликованных в номере, 20 

являются новостями. Новостные материалы располагаются на страницах 

издания в хаотичном порядке, как и в выпуске № 45. Новости дополнены 

фотографиями, выделены цветом, что делает их более заметными и 

привлекает внимание читателей. Лиды новостей выделены курсивом. 

Тематическое содержание новостного контента выпуска соответствует 

специфике издания и представлено материалами о деятельности  

36%

64%

Новостной контент выпуска №45

Новости (36%)

Прочие публикации (64%)
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сотрудников правоохранительных органов. На графике, представленном 

ниже, отражено процентное соотношение новостей и прочих материалов, 

опубликованных в выпуске газеты «Щит и меч» № 46 от 13 декабря 2012 

года.  

 

 

 

Рис. 2 Процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 46 от 13 декабря 2012 г. 

 

 

Выпуск № 47 от 20 декабря 2012 года. Анализ контента данного 

выпуска показал, что из 51 материалов, опубликованных в номере, 21 

являются новостями. Новостные материалы располагаются на страницах 

издания в хаотичном порядке, некоторые из них сопровождаются 

красочными фотографиями и иными дополняющими элементами. Лиды 

новостей, а в некоторых случаях и весь текст новости, выделены цветом или 

курсивом. Тематическое содержание новостного контента выпуска 

38%

62%

Новостной контент выпуска №46

Новости (38%)

Прочие публикации (62%)
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соответствует специфике издания и представлено материалами о 

деятельности  сотрудников правоохранительных органов. На графике, 

представленном ниже, отражено процентное соотношение новостей и прочих 

материалов, опубликованных в выпуске газеты «Щит и меч» № 47 от 20 

декабря 2012 года.  

 

  

 

Рис. 3 Процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 47 от 20 декабря 2012 г. 

 

 

Выпуск № 4 от 1 февраля 2018 года. Анализ контента данного выпуска 

показал, что из 30 материалов, опубликованных в номере, 9 являются 

новостями. По сравнению с выпусками газеты в 2012 году заметно 

сокращение количества публикаций, в том числе и новостей. Новостные 

материалы располагаются на страницах издания на определенных полосах, в 

соответствующих рубриках, например, «Пор сигналу SOS» или 

«Интерпанорама», расположенной на последней полосе газеты.  Малая часть 

41%

59%

Новостной контент выпуска №47

Новости (41%)

Прочие публикации (59%)
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новостных материалов сопровождается фотографиями. Лиды новостей 

выделены курсивом. Тематическое содержание новостного контента выпуска 

соответствует специфике издания и представлено материалами о 

деятельности  сотрудников правоохранительных органов. Немаловажным 

является тот факт, что новости, опубликованные в данном выпуске, 

направлены не только на сотрудников правоохранительных органов и прочих 

государственных структур, но и на более широкую читательскую аудиторию. 

На графике, представленном ниже, отражено процентное соотношение 

новостей и прочих материалов, опубликованных в выпуске газеты «Щит и 

меч» № 4 от 1 февраля 2018 года.  

 

 

 

Рис. 4 Процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 4 от 1 февраля 2018 г. 
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Выпуск № 5 от 8 февраля 2018 года. Анализ контента данного выпуска 

показал, что из 34 материалов, опубликованных в номере, 10 являются 

новостями. По сравнению с выпусками газеты в 2012 году заметно 

сокращение количества публикаций, в том числе и новостей. Новостные 

материалы располагаются на страницах издания в соответствующих 

рубриках, например, «Время. События. Мы», «По сигналу SOS» или 

«Интерпанорама».  Новостные материалы сопровождаются фотографиями. 

Лиды новостей отличаются от основного текста размером шрифта. 

Тематическое содержание новостного контента выпуска соответствует 

специфике издания и представлено материалами о деятельности сотрудников 

правоохранительных органов. На графике, представленном ниже, отражено 

процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 5 от 8 февраля 2018 года.  

 

 

  

Рис. 5 Процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 5 от 8 февраля 2018 г. 
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Выпуск № 6 от 15 февраля 2018 года (см. ПРИЛОЖЕНИЕ 3). Анализ 

контента данного выпуска показал, что из 30 материалов, опубликованных в 

номере, 8 являются новостями. Заметно сокращение количества публикаций, 

в том числе и новостей. Новостные материалы располагаются на страницах 

издания в соответствующих рубриках, например, «Интерпанорама».  Часть 

публикаций сопровождается фотографиями. Лиды новостей отличаются от 

основного текста размером шрифта и выделены курсивом. Тематическое 

содержание новостного контента выпуска соответствует специфике издания 

и представлено материалами о деятельности  сотрудников 

правоохранительных органов. На графике, представленном ниже, отражено 

процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 6 от 15 февраля 2018 года.  

 

         

 

Рис. 6 Процентное соотношение новостей и прочих материалов, опубликованных в 

выпуске газеты «Щит и меч» № 6 от 15 февраля 2018 года. 
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 Проведя анализ публикаций 3 выпусков за 2012 год и 3 выпусков за 

2018 год газеты «Щит и меч», нами были составлены 2 общие диаграммы. 

Первая демонстрирует процентное соотношение новостей и прочих 

публикаций 3 выпусков за 2012 год (Рис. 7); вторая диаграмма показывает 

процентное соотношение новостей и прочих публикаций 3 выпусков за 2018 

год (Рис. 8). Эти данные позволяют сопоставить количество публикуемых 

новостей в выпусках 2012 и 2018 годов, а также определить в какой период 

выпуска издания публикация новостных материалов была интенсивнее. 

Отметим, что тематическое содержание новостного контента выпусков в 

силу специфики издания остается неизменным на протяжении всей истории 

выхода газеты «Щит и меч».  

 

        

 

Рис. 7 Процентное соотношение новостей и прочих публикаций 3 выпусков за 2012 г. 
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Рис. 8 Процентное соотношение новостей и прочих публикаций 3 выпусков за 2018 г. 

  

 

Важно отметить, что в 3 выпусках 2012 года содержится 151 материал, 

58 из которых являются новостями, а в 3 выпусках за 2018 год опубликовано 

94 материала, 38 из которых – новости. Данное сравнение позволяет сделать 

вывод о том, что в 2012 году число публикаций в газете было значительно 

выше, чем в 2018 году (Рис. 9). Но стоит обратить внимание на то, что доля 

новостей в публикациях за 3 выпуска 2018 года составляет 40%, а доля 

новостей в публикациях за 3 выпуска 2012 года – 38%. Безусловно, данная 

разница является незначительной для общего контента издания. 

Модификация новостного контента происходит в основном под влиянием 

взглядов главного редактора. Под руководством В. Н. Кулика больший 

акцент делался на количестве разнообразных по жанрам материалов, в то 

время как в настоящее время число публикаций сократилось, при этом стало 

больше объемных материалов с дополнительными элементами: фотографии, 

40%

60%

Новостной контент выпусков №4, №5, №6 
(2018 г.)

Новости (40%)

Прочие публикации (60%)



26 
 

комментарий эксперта, справки и т.д. Шесть лет назад новости выделялись 

цветом, что могло обеспечить привлечение внимания читателей. Сегодня 

новостные публикации по оформлению сливаются с остальным контентом, 

выделяясь только небольшим размером.  По тематике новости за 2012 и 2018 

гг. не имеют ярко выраженных различий, что обусловлено спецификой 

газеты «Щит и меч» и наличием неизменного учредителя издания. Новостное 

наполнение издания будет интересно не только сотрудникам 

правоохранительных органов и прочих государственных структур, но и более 

широкому кругу аудитории.  

 

 

 

Рис. 9 Данные о публикациях в номерах 2012 и 2018 гг. 

 

 На страницах выпусков газеты «Щит и меч» встречаются как 

«жесткие», так и «мягкие» новости. Среди 58 новостных материала в 

номерах за 2012 год было выявлено 32 «жесткие» новости, то есть, читатель 

может мельком прочесть заголовок и лид, из которых уже сможет узнать 
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наиболее важную информацию. Среди 38 новостей номеров за 2018 год 

только 12 оказались «жесткими». Большинство новостных материалов, а 

именно 26, поданы так, чтобы читатель мог постепенно доходить до фактов, 

узнавать подробности и постепенно погружаться в события. Таким образом, 

в 6 номерах газеты «Щит и меч» из 96 новостей: 44 «жестких» и 52 «мягких», 

что в процентном соотношении 46% и 54% соответственно (Рис.10). 

 

 

Рис. 10 Наличие «жестких» и «мягких» новостей в выпусках газеты «Щит и меч» 

  

Подводя итоги второй главы, важно заострить внимание на том, что, 

анализируя периодическое печатное издание «Щит и меч», мы пришли 

выводу: тематическое наполнение газеты за все время существования не 

подвергалось особо резким изменения.  Газета была основана в конце 1980-х 

годов и на сегодняшний день является одним из главных печатным органом 

министерства внутренних дел Российской Федерации. Основные новости  

издания посвящены тематическим мероприятиям, событиям из жизни 

54%
46%

Форма подачи новостей 

"Мягкие" новости 

"Жесткие" новости 



28 
 

сотрудников правоохранительных органов, последним изменениям  

законодательстве РФ и т.д. При этом именно новости занимают около 40% от 

всех публикаций газеты. Примечательно, что в 2012 году новостные 

материалы составляли практически ту же самую часть, несмотря на большее 

количество всех публикаций.   В номерах за 2012 год «жесткие» новости 

преобладают над «мягкими» по количеству, в то время как в выпусках 2018 

года ситуация меняется: «мягких» новостей в процентном соотношении 

становится больше. 
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      ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Роль новостной журналистики в настоящее время значительно 

возрастает. В последнее время количество информационных потоков и 

информационных каналов настолько велико, что человеку, зачастую, 

достаточно сложно разобраться в подлинности и важности тех или новостей. 

В силу развивающихся быстрыми темпами новых технологий журналистика, 

как и другие составляющие современного мира, подвержена изменениям.  

Новость – это одна из основ журналистики, поэтому новостные материалы 

также подвержены модификации подачи и тематической структуры.  

Мировые новшества привели к тому, что теперь производство, хранение, 

передача и потребление информации производится на принципиально иной 

технологической основе. Именно по этой причине новость является очень 

ценным явлением. Для аудитории же новость – это уникальная информация 

на интересующую тему. 

Как правило, тематическая структура новостей напрямую зависит от 

концепции и специфики того или иного издания, взглядов главного 

редактора, а также потребностей аудитории той или иной информации.  

В ходе исследования в первой главе курсовой работы нами было 

рассмотрено понятие новости в газете, даны всевозможные характеристики 

этого понятия, были выделены особенности газетных новостей, их 

тематическая структура, а также способы подачи новости в печатном 

издании. Во второй главе мы проанализировали основные по три номера 

газеты «Щит и меч» за 2012 и 2018 гг., дали краткую характеристику 

каждому периоду с учетом модификации новостного контента, сравнили 

количество опубликованных материалов в 6 номерах.  Нами была определена 

тематическая структура новостей в газете, которая в целом соответствуют 

направленности издания и его специфике, освещают различные аспекты 

жизни сотрудников правоохранительных органов и информируют о 

последних изменениях в законодательстве РФ, и в значительной степени 
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отвечают потребностям и интересам своей аудитории необходимой 

информации. Важно отметить, что публикуемые новости газеты «Щит и меч» 

направлены не только на самих сотрудников государственных структур, но и 

на более широкую аудиторию, которой интересна подобная тематика.   

Подводя итог, можно сказать, что написание новости в газете – это 

достаточно сложный механизм, который требует профессионализма и 

творческого подхода. Главная задача журналиста – грамотно и доходчиво 

изложить суть события посредством текстуальной подачи и с обязательным 

учетом тематической структуры.  
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  ПРИЛОЖЕНИЕ 3 

 

 Выпуск №6 еженедельной общественно-правовой газеты «Щит и меч» 

от 15 февраля 2018 года.  

 


