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ВВЕДЕНИЕ

В современном обществе информационный поток приобрёл массовый характер охватив практически всё современное общество. При этом информационный поток СМИ является незаменимым средством установления удалённой коммуникации и оперативного информирования общественности в целом или целенаправленной какой-то отдельной его части о необходимой или желаемой для субъекта формирующего данную коммуникацию, информации.
Основными определяющими содержание информационного потока СМИ являются жанровая форма и тематика. Именно от данных критериев в первую очередь завит назначение информационного потока, его целевая аудитория и задачи, преследуемые таковым.
Любой информационный поток СМИ имеет свою цель. Для того, чтобы субъект, формирующий и направляющий информационный поток на ту или иную аудиторию в конечном итоге, достиг её, необходимо знать с помощью какого жанра раскрытие той или иной темы будет наиболее интересно и усваиваемо для объекта информационного воздействия.
В соответствии с этим следует отметить, что выбранная тема данного исследования на сегодняшний день является одним из наиболее актуальных вопросов в области журналистики, в связи с чем целесообразно в контексте данной работы.
Степень изученности выбранной темы в отечественной и зарубежной литературе отличается полнотой и детализацией. Исследованию тематических и жанровых форм информационного потока СМИ посвятили свои работы такие исследователи, как Аниськина Н. В., Колышкина Т. Б., Алимов В. С., Артемьева Ю. Ю., Карданова К. С., Сулейманова О. Р., Беклемешева Н. П., Лягушкина Н. Г., Яремченко В. А., Карпова О. Б. Авербух К. К. и другие.
Новизна курсовой работы заключается в том, что в ходе практической части было проведено качественно-количественное исследование тематических и жанровых форм информационного потока России на современном этапе.
Цель работы заключается в исследовании и анализе информационного потока в рамках СМИ в аспектах разнообразия тематики и жанровых форм.
Для достижения поставленной цели в ходе работы необходимо выполнить комплекс задач следующего характера, а именно:
- рассмотреть понятие и сущность тематики и жанра информационного потока СМИ;
- ознакомиться с типологической классификацией тематики и жанровых форм, используемых в информационном потоке СМИ;
- провести оценку специализированных газетных изданий с точки зрения используемой тематики;
- проанализировать использование жанровых форм в специализированных газетных изданиях России.
Предметом работы является информационный поток в рамках СМИ в аспектах тематических и жанровых форм.
Объектом работы выступает информационный поток СМИ.
Курсовая работа состоит из введения, 2 глав (которые включают в себя по 2 раздела), заключения и списка использованных источников, который включает 26 наименований.



1. Общая тематическая и жанровая характеристика информационного потока СМИ

1.1 Понятие и сущность тематики и жанра информационного потока СМИ

Информационные коммуникации современного общества не только чрезвычайно обширны, но и объемны по своим содержанию, направленности, характеристикам. Это объясняется не только обилием и направленностью информации, не столько множественными коммуникациями человека в обществе, но и самой ее природой.
Если ранее люди общались, как правило, в той или иной степени, непосредственно друг с другом, то сейчас межличностное общение, как индивидуальное, так и коллективное, все более опосредуется техникой – телевидением, Интернетом и т.д. Ранее круг общения, распространения информации представлял собой относительно замкнутую общность людей, проживающих на компактной, достаточно четко очерченной территории, теперь ситуация меняется. Информационные потоки связывают людей совершенно независимо от их территориального местонахождения.
В условиях ускоренного развития всех сфер жизнедеятельности и деятельности человечества наблюдается, постоянны рост потока информации. При этом специфика информационного потока в рамках СМИ обусловлена установлением информационного контакта между автором и читателями, а также нацелена преимущественно на возбуждении в умах общественности наиболее важных и волнующих проблем современности.
Признание объективного существования движущейся информации, отражающей состояние и свойства движущейся материи, приводит нас к понятию «информационный поток». Для идентификации информации, содержащейся в информационном поле, требуется физическая связь между реципиентом и полем. Эта связь реализуется информационным потоком – движением частиц или волн, несущих инвариант отражения в виде информационного кода. Реципиент может воспринимать информацию только из информационного потока.
Поэтому, очевидно, могут существовать и такие информационные поля, о которых реципиент может не знать либо предполагать возможность их существования по косвенным данным или аналогиям. Прерывание взаимодействия реципиента с информационным потоком не отражается на свойствах последнего, а прерывает возможность дальнейшего восприятия текущей информации об объекте, не влияя, однако, на возможность непрерывной ассоциативной обработки уже накопленной идеализированной информации.
Информационный поток, как теоретическая идея, представляет с философских позиций восхождение первоначально от конкретного (чувственного) к абстрактному (идеализированный сплав, отражающий как объективную реальность, так и субъективное представление о ней) и далее от абстрактного (как систематическое описание различных свойств объекта) к конкретному (как отражение целостности сложных систем, логический итог научного исследования) [1, c. 58].
Информационный поток неоднороден. Можно наблюдать точки сгущения информативности и точки разрежения. Это связано со спецификой самой информации и ее потребителями. Выделяют синхронные (передача информации между субъектами, сосуществующими в рамках одного интервала времени) и диахронные (передача информации от предшествующих поколений к последующим) особенности протекания информационных процессов. Здесь синхронность передачи информации является средством осуществления диахронной.
«Диахронная информационная связь – это механизм аккумулирования и передачи социального опыта. Вне такого механизма была бы не возможна трансляция культуры в широком смысле этого слова, и каждый человек был бы вынужден в онтогенезе повторять весь социальный и интеллектуальный филогенетический опыт» [11, c. 35].
Диахронные информационные связи надежнее и прочнее, чем синхронные. В природе нет детерминированного предопределения. В эволюции многое зависит от интеллекта и воли реципиентов, свободных в некотором выборе альтернатив. Принцип сочетания свободы с ограниченностью выбора выражает диалектику движения материи.
Информационный поток в рамках СМИ, с функциональной точки зрения в первую очередь можно охарактеризовать, как свежую информацию в письменной форме, основными признаками которой являются компактность, выразительность и яркость формы. Основной целью и функцией подобного информационного потока является быстрое донесения соответствующего сообщения, которое содержит в себе тот или иной информационный поток, непосредственно до читателя.
При этом следует отметить, что существующие функциональные стили в контексте функциональных жанров и тем информационного потока в рамках СМИ на сегодняшний день не являются окончательно устоявшимися и законсервированными, как и любой язык в общем. Как и язык, языковые стили постоянно развиваются, однако особенно наглядно данный процесс развития можно увидеть, как раз на примере развития функциональных стилей СМИ. При этом, стилистика написания к примеру газетных текстов, так же характеризуется обособленностью в крайне неравномерной и неоднозначной степени. Границы некоторых стилей газетных текстов определить крайне нелегко, а стили как таковые трудно отделить от жанров.
Основной причиной вышеупомянутого фактора является специфичность самой коммуникации, создаваемой по средствам информационного потока, так как основным функционалом такового является не просто создание коммуникации между корреспондентом и читателем, а также повышение уровня новостной осведомлённости читателей, а убеждение таковых касательно того или иного момента.

1.2 Типологические классификации тематики и жанровых форм, используемых в информационном потоке СМИ

Сегодня существует достаточно широкое многообразие жанровых форм информационного потока, количество которых постоянно увеличивается. В связи с этим, рассмотреть все из них не представляется возможным, поэтому, в контексте исследуемого вопроса ознакомимся с основными из них.
Все жанры можно разделить на 3 крупные группы, такие как информационные жанры, аналитические жанры и художественно-публицистические жанры. Рассмотрим каждую из представленных групп детальней.
1. Информационная группа жанров. К данной группе относятся такие функциональные стили и формы написания газетных текстов, как хроника, заметка, отчет, репортаж и интервью.
Хроникальная информация - отвечает на вопросы: Что? Где? Когда? и имеет объем в 2 - 15 строк. Печатается на первых - вторых полосах официальных и неофициальных газет. Язык хроникальной информации - книжный, стиль - сухой, отстраненный, официальный.
Расширенная информация имеет объем в 30-150 строк. В отличие от хроникальной информации в нем может присутствовать комментарий.
Заметка - самый древний жанр в журналистике. От хроникальной и расширенной информации заметка отличается авторской подписью, так как основой ее является письмо читателя. Если в информации важен фактор времени, то в заметке сам факт в различных временных измерениях.
Эпистолярные жанры - это письма читателей. Письма во все времена и эпохи, с первых дней возникновения журналистики как составляли основу всех материалов. Виды эпистолярных жанров: письмо-предложение, письмо-отклик, письмо - жалоба, письмо-вопрос, письмо-ответ.
Отчет - концентрированная подача какого-либо прошедшего события, мероприятия. Отчет отличается от других жанров сухостью и последовательностью изложения. Виды отчетов: прямой отчет - непосредственная передача с места события без излишних комментариев; отчет - коммюнике - рассказ о прошедшей политической встрече; отчет-размышление, с элементами комментирования; пространный отчет - передача события, сопровождающаяся расширенными комментариями. Язык и стиль отчета - официально-деловой.
Интервью – это представляющие общественный интерес ответы конкретного лица (группы лиц) на вопросы журналиста, беседа, когда журналист не ограничивается лаконичными вопросами, а спорит с собеседником, комментирует его ответы.
Репортаж - жанр, оперативно и ярко "передающий" с места событий. Самая основная и специфическая черта жанра - "эффект присутствия" - это когда читатель, слушатель, зритель видит и слышит случившееся событие глазами репортера. Автор сам непосредственный участник события, приобщает к нему всех читателей, слушателей и зрителей.Виды репортажа: событийный - событие передается хронологически (также различают до событийный и после событийные репортажи), тематический - событие может передаваться, начиная с любого места, тут позволительны расширенные и подробные комментарии и постановочный – ситуационный, когда репортаж передается с не запланированного события [8, c. 143].
2. Аналитическая группа жанров. В данную группу включены такие функциональные стили написания газетных текстов, как статья, корреспонденция и обзор.
Аналитические жанры журналистики основаны на методе индукции и дедукции, анализе и синтезе. Индукция, или анализ это когда какая-то проблема рассматривается путем разложения на части, от общего - к частному. Дедукция, или синтез - это когда сначала рассматриваются части проблемы по отдельности, а затем в общем плане.
По сравнению с информационными жанрами, аналитические шире по фактическому материалу, масштабнее по мысли, по исследованию жизненно-важных явлений.
Статья – это локальное отображение жизненно-важных явлений, проблемы или актуальной ситуации. Масштабные выводы предваряются характеристикой фактических данных и ситуаций, рассмотренных в совокупности. Факты в статье играют иллюстративную роль, в статье важны проблема и явление. В статье в полной мере используются аргументация, мотивация действий, используются все виды текстов: повествование, описание и размышление.
Корреспонденция – отображение «кусочка жизни», жанр, построенный на конкретном материале, в котором в аналитическом плане разрабатывается актуальная тема, решается определенная проблема. В корреспонденции в отличие от статьи применяется метод дедукции - синтеза, то есть проблема решается от частного к общему.
Рецензия – жанр, в котором критикуется, дается оценка художественного или научного произведения, общественно-политической или технической литературы, театральных постановок, кинофильмов, телевизионных передач, художественных выставок, музыкальных концертов и даже бытовых ситуаций. Рецензию также определяют, как критику «отраженной действительности».
Обозрение или обзор - жанр, знакомящий аудиторию с определенными событиями с использованием аналитического комментария. Иначе обозрение можно назвать «панорамой событий» [7, c. 105].
3. Художественно-публицистическая группа жанров. Данная группа включает в основном такие функциональные стили написания газетных текстов, как очерк, фельетон и памфлет, однако в неё могут водить и иные стили подобного функционального назначения по сравнению со стилями, перечисленными выше.
Художественно-публицистические жанры отличаются од других тем, что в них присутствуют художественность и публицистичность Художественность – это образное отображение действительности, моделирование ситуации или действительно происшедших, или придуманных событий. Публицистичность же выражается, прежде всего в присутствии документальности, в пафосе и тенденциозности повествования, в допустимости только домысла, но не вымысла. 
Очерк – это небольшой рассказ о действительном событии, человеке или явлении. Журналистский очерк отличается от литературной достоверности и адресностью фактов.
Зарисовка – небольшой по объему жанр, он отличается от очерка тем, что в нем отсутствует сюжет. В зарисовке отсутствует проблема. Это в основном цепь картин, ассоциаций.
Эссе – жанр, который пишется на одном дыхании, в нем присутствует высокий эмоциональный накал, наряду с философскими размышлениями. В эссе как правило отсутствует сюжет. Темы эссе отличаются злободневностью и актуальностью. 
Политический портрет – жанр, в котором в основном отображается психологический портрет, действия и имидж реальных личностей. В нем в равных количествах должны быть представлены публицистичность и художественность. Задача журналиста в написании этого жанра – выявить реальную личность и дать его истинную психологическую характеристику, прогнозировать возможные действия этой личности в будущем, предсказать общественную значимость и роль этой личности в общественном развитии [8, c. 124].
Тематических градаций источников информационного потока СМИ достаточно много. Это может быть любой актуальный вопрос, интересующий ту или иную часть целевой аудитории печатного или интернет издания. В соответствии с этим, рассмотрим информационный поток СМИ по тематическим блокам, к которым на сегодняшний день издатели и читатели обращаются чаще всего. 
1. Деловая пресса (политика, финансы, экономика, демография, бизнес, наука, производство и т.д.) – уникальный тип масс-медиа, который включает как узкоспециализированные издания, предназначенные исключительно для экспертов, так и СМИ с относительно широким кругом тем, которые могут быть интересны и для людей, не включенных в бизнес-отношения. Деловая информация пронизывает всю структуру СМИ. В том или ином виде она присутствует практически во всех типах изданий – и в общественно-политических, и в корпоративных, и в молодежных и др.
Деловое издание обладает собственным отличительным признаком – доминированием в содержании именно деловой, актуальной для развития бизнеса и рыночной экономики, информации. Последняя может быть передана посредством публикации как журналистских, так и статистических, рекламно-информационных, законодательных и прочих материалов. Существенным признаком делового издания является его целевое читательское назначение. Если массовые издания универсального типа играют главную роль в ориентации читателя в социуме, то специализированные деловые издания удовлетворяют интересы конкретной целевой аудитории в дополнительной информации, рассчитанной на ее профессиональные интересы в различных сферах жизнедеятельности.
Ценность делового издания — это оценка, подбор фактов, основанные на мнении независимых экспертов — тех, кому в бизнес сообществе доверяют и с кем ведет диалог журналист. Такая позиция позволяет с большим доверием относиться и к информации, которая печатается на правах рекламы: она становится более эффективной. Процесс идентификации деловой прессы сопряжен с выявлением особых, в большей степени только ей присущих функций. Деловая пресса обеспечивает бизнес-коммуникации. В этом заключена ее социальная функция.
Она включает в себя:
1. Предоставление деловым людям информации, необходимой для успешного функционирования и развития бизнеса;
2. Создание положительного образа российского предпринимательства;
3. Формирование деловой культуры в бизнес-сфере. Кроме того, как и любой другой тип СМИ, деловая пресса выполняет определенные контактные функции, к которым традиционно относятся практическая, познавательная, ориентирующая, обучающая и поисковая [12, c. 88].
Рассмотрим наглядно основные функции деловой прессы с помощью рисунка 1, представленного ниже.


Рисунок 1 – Функциональное назначение деловой прессы [9, c. 104]

В деловых изданиях текстовые материалы превалируют над иллюстративными (статистика по ведущим изданиям: 50-60% – текст, 20-25% – иллюстрации), т.е. приоритет отдается содержанию в буквальном смысле слова. Поэтому шрифтовое оформление должно способствовать максимальной легкости восприятия материала. Шрифтовой дизайн исповедует минималистские традиции: количество используемых гарнитур не превышает двух (реже – трех), средства выделения стандартизованы, оформление предельно упрощено, убрано все лишнее, что может затемнить или исказить смысл сообщаемого. Этому помогают и особая стилистика рубрик и заголовков, подзаголовков и врезов.
В заголовках часто содержатся названия фирм, а в подзаголовках — имена топ-менеджеров, цифры, ссылки на политиков или официальные документы. Заголовочный комплекс, ярко обозначая «точки ввода», выполняет функции первоклассного навигатора. В крупных материалах можно насчитать восемь – девять ступеней представления материала, что вполне соответствует последним тенденциям информационного дизайна, нацеленным на изощренную навигацию. С другой стороны, окраска текстового поля остается ровной, без резких перепадов. 
На сегодняшний день спектр тематики в рубрике «Спорт» значительно расширяется благодаря представлению не только новостей «о забитых голах», «добытых очках», ходе соревнований, но и благодаря рассказам о романах звезд спорта, драк фанатов в разных странах, перепечатке слухов и скандальных историй из зарубежных таблоидов.
2. Спортивно-обозревательная тематика. Спортивные издания становятся все более популярными, массовыми, экономически выгодными. Однако стоит заметить, что людей, которые действительно интересуются спортом, мало интересуют подробности личной жизни или слухи о спортсменах. Специфика инструментария, используемого в изданиях спортивной направленности, в первую очередь призвана расширить читательскую аудиторию. В то же время в этой ситуации прослеживается противоречивость между стремлением масс-медиа к достижению высокого уровня профессионализма и необходимостью для печатных изданий максимизации прибыли, повышения конкурентоспособности, достигаемые не всегда честными методами. Это, разумеется, отображается и на тематических особенностях раскрытия рубрик спортивных изданий и на самой рубрикации.
С. Гуськов отмечает, что СМИ были и остаются надежными представителями спорта, помогают раскрывать его социальную значимость в жизни общества, показывать высокие физические возможности людей, внедрять опыт оздоровительной работы в массы. Пропаганда спорта в медиа — это действенное средство воспитания молодого поколения, приобщения к здоровому образу жизни. Популярности спортивных изданий способствует, в частности, еще и то, что эта тема объединяет совсем юных и стариков, бизнесменов, политиков и обычных граждан [3, с. 43]. В этой сфере в основном трудно предсказать результат, можно делать только какие-то прогнозы, ведь в любой момент все может измениться, и аутсайдер опередит лидера. А еще это возможность снять эмоциональное напряжение, отдохнуть от повседневных забот. Итак, можно выделить следующие основные функции спортивной журналистики [4, c. 47]:
• эскейпизм (бегство от внешнего мира);
• связующее;
• воспитательная;
• эмоциональная;
• идентифицирующая.
Рассматривая жанровую палитру спортивных медиа, можем констатировать, что доминирует в них репортаж. Немало научных исследований посвящено именно этим публикациям. Спортивный репортаж ученые в основном рассматривают как «оперативный информационный жанр, в котором ярко рассказывается о спортивное событие (ситуацию или явление), очевидцем которой стал журналист-репортер» [7, с. 19].
Среди его жанровых признаков выделяют динамичность, оперативность, документальность, объективность, эмоциональность, яркость. Можно добавить, что во время освещения спортивных событий репортер должен не только кратко, динамично вести повествование, но и создать с помощью деталей эффект присутствия. Поэтому, кроме сообщения, репортаж, по нашему мнению, должен содержать мнения очевидцев, комментарии специалистов, описания фрагментов напряженных ситуаций, лирические отступления, дополнительную тематическую информацию и тому подобное.
Для налаживания тесного контакта с читателем журналист должен быть знаком с тематикой в целом, свободно оперировать спортивной терминологией, владеть словом, не прибегая к жаргонизмам и просторечиям. Спортивные издания, как и любой другой вид специализированной периодики, имеют свои стилистические особенности изложения информации. Главным образом, данные особенности заключаются в использовании своеобразной лексики, авторами спортивной прессы. В контексте данного аспекта в первую очередь следует отметить спортивные термины английского происхождения, которые представляют собой неотъемлемую часть современной спортивной прессы. Однако, множество англоязычных терминов, используемых ранее исключительно в узконаправленной специализированной спортивной прессе, сегодня выходят за пределы профессионального употребление и сейчас наблюдается тенденция к чрезмерному их употреблению.
Отрасль физической культуры и спорта является открытой системой, которая развивается быстрыми темпами, обогащается новыми понятиями, адаптируя при этом значительное количество иноязычных слов. В последние годы появилось немало новых видов двигательной активности: фитнес, шейпинг, армреслинг, бодибилдинг, шорт-трек, боулинг и тому подобное. Профессиональная лексика крайне необходима для лаконичного и точного выражения мысли в специальных текстах (к которым относятся и спортивные), предназначенных для подготовленного читателя. Однако возникает проблема перенасыщения родного языка иноязычными словами. Для того, чтобы остановить большой приток легионеров, спортивные федерации ввели так называемый «лимит на легионеров» — задействовать в команде можно только определенное количество игроков из-за рубежа. На использование заимствованных слов в публикациях «лимит», конечно же, невозможно внедрить.
Однако спортивные журналисты должны помнить, что готовят свои материалы не только для узкого круга болельщиков, и пытаться найти в родном языке эквиваленты заимствованных слов. Классический спортивный репортаж в специализированных отечественных изданиях все чаще обогащается элементами аналитики. Спортивная прессовая журналистика, как и любой другой вид журналистики, призвана рассказывать о видах спорта, о том, что скрыто за кулисами. Благодаря таким подходам к разнообразию тематики и нецелевая аудитория присоединяется к читательской аудитории издания.
На сегодняшний день спектр тематики в рубрике «Спорт» значительно расширяется благодаря представлению не только новостей «о забитых голах», «добытых очках», ходе соревнований, но и благодаря рассказам о романах звезд спорта, драк фанатов в разных странах, перепечатке слухов и скандальных историй из зарубежных таблоидов [10, c. 67].
Спортивные издания становятся все более популярными, массовыми, экономически выгодными. Однако стоит заметить, что людей, которые действительно интересуются спортом, мало интересуют подробности личной жизни или слухи о спортсменах. Специфика инструментария, используемого в изданиях спортивной направленности, в первую очередь призвана расширить читательскую аудиторию. В то же время в этой ситуации прослеживается противоречивость между стремлением масс-медиа к достижению высокого уровня профессионализма и необходимостью для печатных изданий максимизации прибыли, повышения конкурентоспособности, достигаемые не всегда честными методами. Это, разумеется, отображается и на тематических особенностях раскрытия рубрик спортивных изданий и на самой рубрикации.
3. Социокультурная пресса.
Современная социокультурная ситуация способствует динамичному расширению информационного поля. Наша эпоха называется по-разному: «постиндустриальное общество», «информационная эпоха», «эпоха постмодернизма», «время глобализации». Очевидно, что характерной особенностью нынешнего периода является расширяющаяся система массовых коммуникаций. В контексте самых разных процессов, происходящих в обществе, постоянно возникают новые виды, типы и формы масс-медиа, отражающие определенное социокультурное состояние. Одной из характерных особенностей общества последней трети предыдущего столетия стала поэтика и стилистика постмодернизма.
Немаловажным условием формирования подобных изданий стало технологическое оснащение СМИ последних десятилетий XX в. Развитие Интернет, конвергенция масс-медиа, интермедиальность привели к новым, интерактивным формам медийного пространства [5, c. 63]. Необходимой составляющей функционирования журналов современной культуры стали интернет-версии, которые представляют не только анонсы публикаций очередного номера, но являются пространством для творческих экспериментов и обратной связи с читателями и потенциальны- ми авторами. В качестве примера можно привести онлайн-конкурс журнала «Dazed and Confused» для молодых фотографов, работы которых помещаются на интернет-странице этого издания и оцениваются как редакцией, так и посетителями сайта. Примером творческого эксперимента в режиме онлайн является «объемная» 3D фотография модели Джеммы Уорд, сделанная фотографом Ником Найтом для журнала «i-D» (декабрь 2005 г.) и помещенная в сети Интернет. На этой фотографии модель можно одновременно увидеть в различных ракурсах в неискаженной перспективе, что является качественно новым уровнем визуального отражения действительности [15, c. 45]. Большое влияние на формирование журналов современной культуры оказала бурно развивающаяся реклама, которая, как известно, является основным источником доходов качественных изданий.
Реклама в этих изданиях абсолютно соответствует их концепции, поскольку представленные товары (в основном одежда) показаны как атрибуты определенного стиля жизни и, что особенно важно, как средства формирования личной идентичности. Эстетическое оформление рекламы органично дополняет художественно-концептуальный образ издания. Тематика публикаций данных изданий, с одной стороны, весьма разнообразна, а с другой – соответствует исключительно культурным потребностям молодежной аудитории, и не просто соответствует, а формирует эту потребность. На страницах таких журналов есть публикации о разнообразных видах искусства, о явлениях современной моды, спорта, историко-культурологические обзоры самых разных направлений, стилей в искусстве.
4. Детская пресса. Издания в направлении раскрытия детских тем, представляют собой обособленный и самостоятельный тип изданий, вид специализированной прессы, сегмент социального института журналистики. Организационная структура детской периодики включает в себя два уровня. Информация, предназначенная для детей или созданная самими детьми, проявляется, во-первых, на уровне разделов (листов-«вкладышей», «детских страниц») во «взрослых» газетах. Вторым источником служит непосредственно детская печать, классифицирующаяся по редакционному признаку на газеты, журналы, альманахи, которые отличаются друг от друга по ряду параметров, однако объединены одним общим признаком – участием самих детей в наполнении контента. В объединённом каталоге «Пресса России». Газеты и журналы» и каталоге российской прессы «Почта России» к детским и юношеским изданиям относятся журналы-пособия, сканворды, комплекты книг, сборники, комиксы, раскраски, мини-энциклопедии и даже серии рабочих тетрадей [13, c. 56].
В зависимости от степени, формы и характера участия детей-читателей (юнкоры, участники конкурсов, авторы стихотворений и рассказов, авторы писем) можно говорить о параллельном существовании таких возможных вариантов детских изданий (под вариантом подразумевается соотнесение степени детского участия и работы взрослых): «взрослые для детей» (в основном, издания для дошкольников), «дети и взрослые для детей» (участие детей проявляется в разнообразных формах), «дети для детей» (участие взрослых только на уровне организации выпуска). 
Таким образом, на основании проведённого теоретического исследования особенностей информационного потока в рамках СМИ в аспектах тематики и жанров, было выяснено, что информационный поток представляет собой восхождение первоначально от конкретного (чувственного) к абстрактному (идеализированный сплав, отражающий как объективную реальность, так и субъективное представление о ней) и далее от абстрактного (как систематическое описание различных свойств объекта) к конкретному (как отражение целостности сложных систем, логический итог научного исследования). 
Информационный поток в рамках СМИ, с функциональной точки зрения в первую очередь можно охарактеризовать, как свежую информацию в письменной форме, основными признаками которой являются компактность, выразительность и яркость формы. Основной целью и функцией подобного информационного потока является быстрое донесения соответствующего сообщения, которое содержит в себе тот или иной информационный поток, непосредственно до читателя. При этом, информационный поток неоднороден и представляет собой движение информации для построения коммуникативной взаимосвязи между автором и читателем с целью донесения первым последнему желаемой им или необходимой информации.
В рамках исследования тематических и жанровых форм информационного потока в рамках СМИ, было выяснено, что он имеет широкую градацию как по первому, так и по второму аспекту, что позволяет адаптировать его под психологические особенности любого читателя.


2.Тематические и жанровые особенности информационного потока СМИ России на примере анализа специализированных газетных изданий

1.1 Оценка специализированных газетных изданий с точки зрения используемой тематики

Для оценки тематических особенностей специализированных газет в рамках информационного потока России, были выбраны 3 самых рейтинговых онлайн-издания (оналайн СМИ) России по рейтингу 100 лучших русских интернет СМИ 2017 от аналитиков White Square Journal. В результате этого были выбраны такие издания, как «RT», «Life.ru» и «РБК». При этом, для анализа были взяты именно газетные онлайн издания.
На основании проведённого анализа выпусков газет «RT», «Life.ru» и «РБК» за 2018 год, рассмотрим в процентном соотношении основные тематики информационного потока, поднятые издателями. Наглядно данный аспект представлен в таблице 1 данной работы. 

Таблица 1 – Тематический анализ информационного потока СМИ России за 2018 год
	Тема
	Удельный вес, %
	Среднее значение

	
	«RT»
	«Life.ru»
	«РБК»
	

	1
	2
	3
	4
	5

	Экология
	14,58
	16,21
	10,00
	13,60

	Спорт
	22,15
	13,28
	16,34
	17,26

	Инфраструктура и жилищно-коммунальное хозяйство
	20,45
	15,24
	17,25
	17,65

	Культура, образование, традиции
	3,19
	8,31
	5,32
	5,61

	Наука и технологии
	6,45
	12,41
	5,73
	8,20

	Искусство
	1,35
	3,80
	1,12
	2,09

	Бюджет, финансы и бизнес
	4,88
	3,22
	6,28
	4,79

	Реклама
	2,01
	6,15
	4,13
	4,10

	Справочная информация
	1,68
	1,03
	3,45
	2,05

	Социальная работа / Волонтёрство / Социальные проекты
	4,18
	4,66
	6,12
	4,99

	Исторические события
	2,42
	1,01
	3,88
	2,44



Продолжение таблицы 1
	1
	2
	3
	4
	5

	Политика
	8,47
	8,43
	15,45
	10,78

	Досугово-развлекательные блоки
	6,45
	5,08
	2,90
	4,81

	Прочее
	2,00
	1,17
	2,03
	1,73

	Всего
	100,00
	100,00
	100,00
	Х



Таким образом, на основании проведённого тематического анализа наиболее популярных и читаемых по версии аналитиков White Square Journal в 2017 году газетных интернет-изданий, большая часть информационного потока за истекший 1 кв. 2018 года носила спортивную тематику, а именно 17,26 % от всего информационного потока данной троицы, раскрывала вопросы об инфраструктуре и жилищно-коммунальных опросах в объёме 17,65 % от общего информационного потока, а так же носила экологическую тематику – 13,6 % в среднем показателе и политическую – 10,78 %.
Что же касается прочих тематических вопросов, раскрываемых в современном информационном потоке СМИ России, исходя из анализа трёх наиболее популярных среди россиян интернет изданий, следует отметить, что таковые составляют относительно небольшую часть публикуемого материала. Положительным моментом является низкий процент содержания в вышеупомянутых изданиях рекламных блоков, не смотря на их популярность среди читателей, малонтересной и неактуальной справочной информации.
При этом, так же следует отметить, что тематическая градация информационного потока в проанализированных СМИ, не смотря на их схожесть по формату повествования и спектру поднимаемых вопросов является далеко неоднородной. К примеру, если в  «Life.ru» основной акцент сделан на вопросах уровня жизни населения и технологиях (не беря в расчёт спортивную тематику, уровень раскрытия которой высок во всех 3-х изданиях), то в «РБК» внимание акцентировано на политике  той же степени, что и на вопросах инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства. При этом, вопросы, раскрываемые в отношении инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства очень часто носят политизированный оттенок и раскрываются в контексте определённой государственной программы. 
На основании этого, рассмотрим примеры наиболее распространённых тематических блоков информационного потока СМИ России на базе изданий «RT», «Life.ru» и «РБК».
В первую очередь рассмотрим пример тематического блока информационного потока СМИ на спортивную тематику, наглядно представленный с помощью рисунка 2 данной работы.
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Рисунок 2 – Пример освящения спортивной тематики в онлайн-газете «RT» (публикация от 19 мая 2018 г.) [18]

Таким образом, на основании представленного фрагмента можно отметить, что статьи, очерки, комментарии и прочие форматы раскрытия спортивной тематики отличаются броскими заголовками, привлекающими внимание читателя с первых слов, кратким изложением основной мысли статьи, краткостью и чёткостью излагаемого общего материала. Но при этом так же отмечается простота языка, адаптированного, как под читателя, являющегося заядлым болельщиком, так и на читателя-обывателя, обязательное оперирование конкретными цифрами бальной оценки (счёта) и именами игроков.  
Рассмотрим пример тематических блоков информационного потока России, подымающих вопросы инфраструктурного и жилищно-коммунального обустройства города, с помощью данных рисунка 3.
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Рисунок 3 – Пример освящения темы развития инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства в «Life.ru» (публикация от 30 апреля 2018) [19]

В контексте освещения тематики инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства, как правило поднимаются либо наиболее актуальные на момент публикации и освящения материала вопросы, являющиеся одновременно проблемами общества, либо новостные перспективы совершенствования или внедрения дополнительного оснащения в той или иной сфере инфраструктуры. В представленном на рисунке 4 примере предполагается второй вариант. Языковые приёмы, используемые при освящении темы инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства, как правило, зависит от жанра, используемого для публикации, однако зачастую это простой язык, понятный любому читателю, так как тема развития инфраструктуры и ЖКХ является тематикой социального характера, при этом, волнующая по большей части представителей старшего поколения, для понимания которыми языковая доступность излагаемого материала играет первостепенную роль. 
Кроме того, как видно из представленного примера, в процессе освящения тематики инфраструктуры и ЖКХ, авторы часто апеллируют числовыми и территориальными значениями, так как уровень развития и проблемы инфратруктуры и ЖКХ могут существенно отличаться от того или иного региона. Так как данная тематика в той или иной степени при любом жанре изложения носит новостной характер или же отображает мнение того или иного автора, подкрепление материала цифровыми значениями, а так же названиями территориальных единиц касательно инфраструктуры которых идёт речь, крайне важно.
Рассмотрим пример информационного потока России на политическую тематику, который наглядно представлен с помощью рисунка 4.
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Рисунок 4 – Пример освящения политической темы «Кабинет для беспартийных и оппозиционеров» в «РБК» (публикация от 11 мая 2018, выпуск № 082) [16]

На основании представленного примера на рисунке 4 можно отметить, что публикации политической направленности так же отличаются упоминаниями в них множества имён собственных, в особенности Ф.И.О. политических деятелей. При этом, при обозначении какого-либо политического деятеля указание фамилии с инициалами, как это принято в научном стиле, не является обязательным условием, автор может ограничиться только фамилией, к примеру, «Пашинян» или именем и фамилией, к примеру, «Сурен Папикян», «Тигран Авинян» и т.д. Кроме того, как правило, в политических статьях присутствует упоминание различных государственных учреждений, названия партий, должностей и т.д.
Большая часть политических публикаций носит новостной характер, только с частичным высказыванием автором личного мнения или же вовсе без него. При этом, отмечается чёткая хронологичность построения, упоминание исторических и биографических фактов, сравнение событий прошлого, вплоть до старых цитат политиков в СМИ, и настоящего. Специализированная терминология в политических публикациях используется не часто.
Рассмотрим пример информационного потока России на политическую тематику, который наглядно представлен с помощью рисунка 5.
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Рисунок 5 – Пример освящения экологической темы «Дождь по заказу: как создание искусственных облаков изменит сельское хозяйство Китая» в онлайн-газете «RT» (публикация от 11 мая 2018) [22]
В публикациях на экологическую тематику, как и в случае с освещением  темы развития инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства в первую очередь отмечается территориальная единица, экологическая проблема которой освещается в той или иной статье, например «Тибет», «Китай» и т.д. В случае с освещением глобальных мировых экологических проблем, зачастую отмечается «Планета Земля», «Наша Планета» и т.д.
В экологических публикациях всегда освещается не только текущая ситуация (проблема), но и дальнейшие перспективы для соответствующего региона при реализации каких-либо действий или бездействии, или и то и другое. Так же в подобных публикациях присутствуют аналитические данные (объёмы потребления, сумма денежных средств и т.д.). В публикациях присутствует хоть и адаптированная для широкой аудитории, но специализированная литература.
Последней большой тематической группой информационного потока, как было выяснено в ходе проведённого аналитического анализа, является наука и технологии. В связи с этим, рассмотрим пример информационного потока на данную тему, с помощью рисунка 6.
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Рисунок 6 – Пример освящения научно-технической темы ««Умная» еда: как 3D-принтеры для печати продуктов помогут соблюдать здоровую диету» в онлайн-газете «RT» (публикация от 24 апреля 2018) [23]
В отличии от публикаций на экологическую тематику, публикации на научно-технические темы «пестрят» специализированной терминологией, понять которую способен не каждый читатель. Например, представленный образец статьи о 3D-принтерах, без ознакомления с дополнительной литературой большинство представителей старшего поколения врят ли смогут понять в степени, необходимой не только для понимания, но и полного осознания изложенного материала. Если речь заходит о научных или технических разработках и новинках, на что направлена большая часть публикаций исследуемой тематики в СМИ, зачастую указывается территориальная принадлежность изобретения например: «Южнокорейские учёные», или даже организация, совершившая прорыв (название института, университета, научной организации и т.д.). Так же в подобных публикациях присутствуют нормативные, технико-эксплуатационные характеристики, строится перспектива внедрения разработанного устройства или же перспектива дальнейших исследований в области, если речь идёт о каком-то научном открытии.
В завершение хотелось бы отметить, что современный информационный СМИ России, отличается высокой степенью иллюстрированности в независимости от раскрываемой тематики, от спорта до исторических аспектов, от политики и бизнеса, до досугово-развлекательной сферы, это является одним из наиболее эффективных средств привлечения внимания, в связи с чем и используется активно.

2.2 Использование жанровых форм в специализированных газетных изданиях

В контексте исследования жанровых форм специализированных газетных изданий, как и в случае с исследованием тематических особенностей были взяты такие издания, как «RT», «Life.ru» и «РБК», как наиболее популярные в России интернет-издания, информационный поток которых сегодня составляет 70 % от всего потока, а уровень восприятия, в сравнении с прочими СМИ - более 80 %. В соответствии с этим, в первую очередь был проведён анализ использования различных жанровых групп в вышеупомянутых изданиях, результаты которого наглядно представлены с помощью таблицы 2.

Таблица 2 – Жанровый анализ информационного потока СМИ России по основным жанровым группам наиболее популярных интернет-изданий
	Жанровая группа
	Количество жанровых блоков в выпусках за 2018 год, %
	Всего
	Среднее

	
	«RT»
	«РБК»
	«Life.ru»
	
	

	Информационные
	41,67
	31,58
	14,81
	88,06
	29,35

	Аналитические
	16,67
	39,47
	29,63
	85,77
	28,59

	Коммуникативные
	8,33
	0,00
	11,11
	19,44
	6,48

	Публицистические
	4,17
	7,89
	14,81
	26,87
	8,96

	Справочно-консультационные
	8,33
	7,89
	18,52
	34,74
	11,58

	Развлекательные, досуговые, художественные
	20,83
	20,83
	11,11
	52,77
	17,59

	Общее количество блоков
	100,00
	100,00
	100,00
	Х
	Х



Таким образом, как показывают представленные данные, наибольшую часть информационного потока СМИ России по жанровой градации занимают сегодня публикации информационных жанров, таких как заметка, хроника, отчёт, репортаж, информационное интервью и т.д., составляя в общей массе 29,35 % всего информационного потока России. Так же достаточно большой объём информационного потока России занимают публикации аналитических жанров (статьи, комментарии, обозрение, аналитическое интервью и т.д.), а именно 28,59 %. 
Исходя из этого, можно отметить, что информационные и аналитические жанры занимают первую позицию по объёму информационного потока России. Вторую позицию при этом занимают развлекательные, досуговые и художественные жанры (очерк, эссе, кроссворд, гороскоп, анекдот и т.д.), занимая 17,59 % информационного потока. 
Таким образом, прежде чем проводить более детализированный аналитический анализ информационного потока России, рассмотрим примеры каждой группы жанров и выделим основные характерные особенности каждой из них.
В первую очередь, рассмотрим пример публикации информационного жанра, который представлен с помощью рисунка 7.
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Рисунок 7 – Пример публикации информационного жанра (репортаж) на тему ««СКА-Нева» и «Динамо» установили рекорд всех лиг в РФ по продолжительности матча» [24]

На основании представленного примера можно отметить, что публикации информационного жанра отличаются множественным упоминанием имён собственных, например, «клуб ТХК (Тверь)», «Динамо», «СКА-Нива» и т.д. Второй же отличительной особенностью является наличие временных рамок, хронологического ряда и прочих цифровых данных, несущих информационную нагрузку. Публикации информационного жанра, как правило, содержат только ту информацию, которая действительно носит смысловую нагрузку, без лишних отступлений, которые могут отвлечь читателя от основной мысли статьи.
Рассмотрим пример публикации аналитического жанра, с помощью рисунка 8 данной работы.
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Рисунок 8 – Пример публикации аналитического жанра (аналитический обзор) на тему «Остановка по требованию: почему ЦБ прервал серию снижения ключевой ставки» [26]

Публикации аналитического жанра отличаются наличием в них множества аналитико-цифровых данных: «3-4%», «25 базисных пунктов» и т.д. Так же, в публикациях рассматриваемого жанра в обязательном порядке отображается датирование излагаемого материала и излагаемых событий. 
Большая часть публикаций аналитических жанров раскрывает социально-экономические, демографические, финансовые вопросы, вопросы бизнеса и налогообложения и т.д. В связи с этим, большинству публикаций рассматриваемого жанра присуща специализированная терминология.
Рассмотрим пример публикации коммуникативного жанра с помощью рисунка 9 данной работы.
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Рисунок 9 – Пример публикации коммуникативного жанра (дискуссия) на тему «Президент Чехии ответил на критику его слов о производстве «Новичка» в стране» [21]

Публикации коммуникационного жанра в той или иной степени представляют собой диалог.
Данный диалог может быть, как открытым, например, вопросы читателей и ответы на них в колонках советов, так и закрытым, как в примере, представленном на рисунке 9, где между поставленным вопросом в виде критики и ответом на таковой прошёл достаточно существенный промежуток времени.
При этом, в публикациях коммуникативного жанра отображаются имена сторон диалога, приводятся конкретные аргументы в процессе ответа и пояснения своей точки зрения каждой из сторон.
Рассмотрим пример публикации публицистического жанра с помощью рисунка 10 данной работы.


Рисунок 10 – Пример публикации публицистического жанра (очерк) на тему «Письмо Чарльза Дарвина о Боге» [20]

Публицистический жанр публикаций отличается художественным стилем написания вне зависимости от раскрываемой тематики. Помимо изложения тех или иных фактов исторического характера или же культурно-ценностного, публицистический жанр отличается обязательным изложением личного мнения и отношения к описываемому вопросу автора публикации, в отличии от многих других жанров, в которых в лучшем случае отображается объективное мнение экспертов.
Рассмотрим пример публикации справочно-консультационного жанра с помощью рисунка 11 данной работы.


Рисунок  11 – Пример публикации справочно-консультационного жанра (реклама)
Публикации справочно-консультационного жанра отличаются своей краткостью, информирующим ли завлекающим (в случае рекламы) характером. Публикации данного жанра в первую очередь информируют читателя о том, где он может купить тот или иной товар или же получить те или иные услуги. В случае же представления рекламного текста, следует отметить, что публикация имеет мотивирующий характер, стимулирующий читателя прийти и купить. Обязательным атрибутом любой публикации справочно-консультационного жанра является указание адресных и прочих данных в отношении того, где можно найти объект публикации.
Рассмотрим пример публикации развлекательно-досугового жанра, с помощью рисунка 12 данной работы.

[image: ]
Рисунок 12 – Пример публикации развлекательно-досугового жанра (гороскоп) [25]

Публикации развлекательно-досугового жанра носят лёгкий, непринуждённый характер в несколько шутливой зачастую форме. При этом, интерес представляет и форма отображения материала публикации, если речь идёт о кроссвордах или головоломках. Публикации рассматриваемого жанра могут быть отражены в форме диалогов, рекомендаций, прогнозов- предсказаний и т.д. Автор для взаимодействия с читателем использует как правило публицистический и разговорный стили.
На основании проведённого анализа тематических и жанровых особенностей информационного потока СМИ России на примере анализа специализированных газетных изданий было выяснено, что каждая тематическая направленность и каждая жанровая форма имеет свои специфические особенности, основополагающие принципы построения публикации и признаки, определяющие порядок, структуру, стиль и язык изложения материала. Каждая тема публикации, как и каждая жанровая форма имеет свою определённую целевую аудиторию, для которых они и были разработаны. В случае нарушения установленных канонов в тематическом или жанровом аспекте статьи или отчёте, автор не сможет донести до читателя желаемую информацию в полной мере.




ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В ходе выполнения курсовой в полной мере была достигнута цель работы, поставленная ранее, а именно проведено исследовании и анализ информационного потока в рамках СМИ в аспектах разнообразия тематики и жанровых форм.
Для достижения поставленной цели в ходе работы был выполнен комплекс задач следующего характера: 
- рассмотрено понятие и сущность тематики и жанра информационного потока СМИ;
- проведено ознакомление с типологической классификацией тематики и жанровых форм, используемых в информационном потоке СМИ;
- проведена оценка специализированных газетных изданий с точки зрения используемой тематики;
- проанализировано использование жанровых форм в специализированных газетных изданиях России.
В первой главе курсовой было выяснено, что информационный поток в рамках СМИ, с функциональной точки зрения в первую очередь можно охарактеризовать, как свежую информацию в письменной форме, основными признаками которой являются компактность, выразительность и яркость формы. Основной целью и функцией подобного информационного потока является быстрое донесения соответствующего сообщения, которое содержит в себе тот или иной информационный поток, непосредственно до читателя. При этом, информационный поток неоднороден и представляет собой движение информации для построения коммуникативной взаимосвязи между автором и читателем с целью донесения первым последнему желаемой им или необходимой информации.
В рамках исследования тематических и жанровых форм информационного потока в рамках СМИ, было выяснено, что он имеет широкую градацию как по первому, так и по второму аспекту, что позволяет адаптировать его под психологические особенности любого читателя.
На основании проведённого анализа тематических и жанровых особенностей информационного потока СМИ России на примере анализа специализированных газетных изданий было выяснено, что каждая тематическая направленность и каждая жанровая форма имеет свои специфические особенности, основополагающие принципы построения публикации и признаки, определяющие порядок, структуру, стиль и язык изложения материала. Каждая тема публикации, как и каждая жанровая форма имеет свою определённую целевую аудиторию, для которых они и были разработаны. В случае нарушения установленных канонов в тематическом или жанровом аспекте статьи или отчёте, автор не сможет донести до читателя желаемую информацию в полной мере.
Кроме того, в контексте данного раздела нами был проведён аналитический анализ информационного потока в рамках СМИ России. Для этого были выбраны 3 наиболее популярные и читаемые издания России, такие как «RT», «РБК» и «Life.ru».
Проведённый анализ показал, что наибольшую часть информационного потока СМИ России по жанровой градации занимают сегодня публикации информационных жанров, таких как заметка, хроника, отчёт, репортаж, информационное интервью и т.д., составляя в общей массе 29,35 % всего информационного потока России. Так же достаточно большой объём информационного потока России занимают публикации аналитических жанров (статьи, комментарии, обозрение, аналитическое интервью и т.д.), а именно 28,59 %. 
Исходя из этого, можно отметить, что информационные и аналитические жанры занимают первую позицию по объёму информационного потока России. Вторую позицию при этом занимают развлекательные, досуговые и художественные жанры (очерк, эссе, кроссворд, гороскоп, анекдот и т.д.), занимая 17,59 % информационного потока. 
Говоря же об анализе тематики информационного потока, в ходе данного этапа исследования было выяснено, что большая часть информационного потока за истекший 1 кв. 2018 года носила спортивную тематику, а именно 17,26 % от всего информационного потока данной троицы, раскрывала вопросы об инфраструктуре и жилищно-коммунальных опросах в объёме 17,65 % от общего информационного потока, а так же носила экологическую тематику – 13,6 % в среднем показателе и политическую – 10,78 %.
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В 1878 году читатель труда "Происхождение видов" Джеймс Грант попросил Чарльза Дарвина в двух-трёх словах объяснить, опровергает ли теория эволюции доказательства существования Бога. В ответ учёный отправил ему трёхстраничное письмо, в котором отказался противопоставлять науку и религию. 
Интересно, что Дарвин так и не ответил, верит ли в Бога он сам. Он отметил, что для полного ответа на этот вопрос потребуется эссе и у него на это нет ни сил, ни здоровья. При этом самым значимым доказательством существования высших сил учёный назвал инстинкт или интуицию.





В г.Южном открылся будит дизайнерских украшений. После двух лет ожидания открылся первый в Южном бутик уникальных авторских украшений и аксессуаров: Вы не найдёте второг такого же изделия, как в  By Image Boutique. By Image Boutique  уже ждёт своих покупателей, приготовив для них массу приятных сюрпризов
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6bUT HA3HAYEH PYKOBOIHTENb CO30aBaeMoii 10 MHUIHATHBe [TamHAHa

Mocropeya npussan - 5 30- i

Satonn oTees oTyCKATS aIMUHICTPAILMY IPeMbep-MUHICTpPa. DTOT NI0CT 3aH:/ 30-TeTHUi DIyap

Mano6ponckoro us CM30 AramxaHAH. OH AB/IAETCA WIeHOM napTuH IammnHAHa «paykaaHCKHIT JOTOBOP»,

BBLT IeTyTATOM €peBaHCKOTO MapIaMeHTa, a TAKKe OCHOBATelIeM My3BIKATbHOTO

«  KiIy6a B4 M IuIKeeM, BRICTYTII0IUM 0/ IceBIoHnMoM DJ Ed Ward
Cucrema
paanaunoHHoro B X0Jle IIepBOro 3acelaHNa KabMUHa 11 Mas peMbep IpeCcTaBIiI IepBOro BULe-
KOHTpons TIpeMbepa, KOTOPBIM I07I7KeH CTATH er0 COPATHUK 110 IPOTECTAM M COOCHOBATeNb

«TpakaaHCKOro A0roBopa» 39-1eTHuit Apapar Mupsoss. IlocT BUlle-TIpeMbepa
oTolIen Mpecc-cekpeTapio Groka «Emk» 28-netHeMy Turpay Aennsamy. [pyroit
wien napTin «[PaskIaHCKHit 0T0BOP», Cype ITanuksH, saiiMeT MOCT MUHHCTPA

TePPHTOPHAIBHOTO YIIPABIeH S U paseuTHsL. HasHaueH Takske MHHHCTP g e

B wsyre or ]

06pasoBaHNs i HAYKM — 39-TIeTHIIt Apaik ApyTIOHSAH, TaKKe COCTOBIINI B Tpemsrosce arepe.
CTOMMMHOM MapiaMenTe. [ee——

HoBble o GbITH HA3HAYEHE U B CHI0BOIT 67I0K: MOCTHI 3aHATH JTIOIH,
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« 91 russian.rt.com JIoXab MO 33Kasy: KaK CO3AaHNE UCKYCCTBEHHBIX OBNAKOB UMEHNT CNbCKOE XO3AHCTBO Kutas — PT Ha pycckom

S CCCP

Hebecnan peka BCTYNAW B PaAbl

WHOATEHTOB

Kk 53p0K0RM4ECIa Hay TN ECKER KOPTOpSLR TANGRHAS RECATEN TGRS FOPIOK Y oA
XpESToR T/GETCKOrD HarOR N SHCOTE AT K1OMETDOR SR YRORHEM PR, YeTpoTcTes BT Cxurae
ALK ETAUED, By = BSA SCT K TOAMER CEpEBEa, BELIECTEG G AeT KOmASHG/pORETe BRSO
735, 05pa/m 7. TEANOSF 87, 70 SHmABLAE B pES{rane OCSAH OANYTYPSRENE SR
e, GroAap By YASCTER SpOCHTa L8 M K. 1 MoceRm 1ones 10 oz paspaborakos, SXUzSEE

204108 Yo <Aoo ITE AR SCEAKOR B 08 SKEMEAENTHS T O OBUETD KaIHeCrES MoTpESTRENOH & Kurae

ruraeeon o,

numcs Ha p

Moanucarsca

VickyccTBesi A0S, KOTOPSIA NPOTSETCR Haa THBSTOM, MOMGXET PewiTS A38HI00 MpoBreiy 33y, 13-32
KOTOPO/i CTpagaeT ypoxaii. A METEOPOROTAHECKIE CIYTHYKY, MOAKTIOHERHEIE K KOMLIOTEPHOTi CETY, NO380MAT
JHEHBIM KOHTPORMPOSATS TOUECE OBPa30BaHR 0671aKOBS, — COOBLYA F1aa KTaiicKoft 33poKOCHIIECKor
ayuHo-Tex-MsecKoli Kopnopat /1 OaHner

Tywa sarwana s nosyuky u pacrep3ana asyx
senocuneaucros s CLUA [¢oro)
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« q russian.tcom  «YaHans ea: kak 3D-NPUHTEDSI ATA NEUATH MPOAYKTOB MOMOTYT COB/M0AATS 3A0POBYHO AMETy — PT Ha pycckom

Wiofiry npw6ein 8 TawkewT ¢ oduuMansHEM BUIHTOM

Ot 3D-npoaykTa 4o 3D-kyxHm Bee Hosocn

VT B A G TS T D R BBy TR Ls e

nopouKoEpastieHirpessesT S TonHoLee oAy e ¢ sagarm cosepuanen rraresos [V pIPR RS R
- PSP o MHOATEHTOB

oxe no Tem OcHosHsie nTaTenbHIe BelecTsa (HaNpUMED, yraesoas! 1 Genk)

e e V3MEnUBIOTCR 8 NOpOWIOK Nyt Temneparype 100 °C. 3atem nonyuswescn MoAnuumcs Ha paccsiniy RT

B e e

HeCKoIX CROES MAEHOK CoagaeTcA TPEAMEpHA MPORYKT.YrnianaHocTs

e Y

ROy MPORYKT, HaciEHH ATaTe Ao BeLECTEaMM & HEOBHOAMMON

T R (T S R T S | Momnwearen

RPORYXT, COBMeLIaB, KaMPHMEP, NOPOLIKDOBPaSHHE TPYLLY 4 AGAOK.

T T N T R S T e

e e ey

B T

611080 & COOTBETCTONM € WHAABHEYRASHHNI NOTPESHOCTANA 1

npeanoNTErUsIMS, — COOBLIAA SBTOP Pa3paBOTKY — HCCARAOBRTES U3
Xerickoro yrnsepcutera Vixaa Mocar-Tio Jin,

a1 s e n e 26
e

CBanancuposankan anera

HoBaA TeX<0R0r S, KaK CHNTIOT PaspaBOT¥K, SHAHHTEAEHO COKPATHT KOTMECTEO MHLUESHIX OTXOA0S
UHaHCOBsIE 32TPaTS! Ha PRHEHHE 1 TPHCROTUPOSKY MPOAYKTOS. TaIOKE, 10 MHEHMI0 Y4EHIX, X WOBPETEHME
"ROMOXET YA0BETEOPUTS NOTPEBHOCTH B MULLE PACTYLISIO HaCenEA WA MAaHETH, COTABCHO ARHHEM
TMpoaosonscTes O/ CenscKoxoaHcTaeHHo/i oprarzaL OOH, k 2050 roay HaceneHwe 3eww YEnMuMTcA C
HaiHewix 7,6 w1pa Yenosex 0 9,8 wnpa, a s 2100 roay aocTarwer 112 unpa.

<Echn cewss 06335ea€1CR 3D-TIPUHTEPOM, TO 10103 €/ MOXHO e GOATECA. KoreuHo, Ml HaXORMMEA Tonsko 5
asane iyrit Msl NPOAOTX@EM ONTUMSMPOSATS Haly Pa3paboTKy, HTOB CO3ARBAT MAAMEHAYANEHEIE NPOAYKTS,

KOTOpSie XpaHATCA AONblLE OBbIHXs, — OTMETAA JkAH-T+o [ln.
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« 4 ¢ = liferu "CKA-Hes:

W "[lUHaMO" YCTaHOBMAM PEKOPA BCEX MT B PO N0 NPOAOAXUTENBHOCTY MaTua - «Life.rus — MHOOPMaLVMOHHLIA NopTan * 2

#HOBOCTU #BMUPE  #MPOMCIIECTBUSI #PETMOHbI #KY/ITYPA #CY[lbl  #CO

TakuM 06pa3oM, GB1I0 TOBHTO IpefbIyLIee JOCTIDKEHMe,
ycTaHoBneHHoe kity6amu TXK (Teepb) u "Ounamo” (Banaunxa) 13
MapTta 2016 rofia. Torfja XOKKeMCThl IIPOBENIY Ha NIbAY 120 MUHYT 1 23
CeKYHJIBL

MoeAMHOK UHANHOI Cepyk Nnei-0hd Bbiciuei xokKeiHOM nurv (BXJT) MeXay KOMaHAaMu
3 CankT-TMeTep6ypra "CKA-Hesa" 1 " [l4HaMO’ 0Ka3aNCA CaMbIM MPOAOMKUTENbHBIM B
MCTOPM He ToNbKo BXJ, HO M BCEX OCTabHBIX POCCHMCKUX MU

PenopTax o Hy 00000HeHb ATMHHOI Urpe https://t.co/rSnYrYbjaR
pic.twitter.com/OgGxt73PyJ

— XK [luramo CM6 (@hcdinamospb) 25 anpens 2018 -

Vrpa 3aBepLmMnach B WeCToM oBepTaiime Co cuéTom 4:3 B nonbay "CKA-Heabr'. Mobeptyio
WaiGy rocTy 3a6pocunv Ha 160-7 MitHyTe u 36 cekyHae MaTua. Bnarogaps sTomy
"apMeiiUbl” He BbIKMIOUMANCH 13 GopbGbl 3a TPOdeNt. B cepuk A0 UeTbIpEx nobes noka BeasT
*uHamo’ — 3:2.

TakitM 06pasom, Gb110 NOGUTO MPeAbIAYLLIee AOCTUKEHME, YCTaHOBNHHOE Kny6amh TXK
(Teeps) v "Auamo’ (Banawmxa) 13 mapa 2016 rofa. TorAa XOKKEUCTbI MPOBENH Ha NbAy
120 MUHYT 1 23 cekyHAb!

Oxupaerca syndicationtwitter.com ~ >
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NEHTA HOBOCTEW

Kax urpana xokkeiinas
cBopras CCCP va
uemnuoHaTax Mupa

Momneo npurposun Mpaky
BecnpeuenenTHbiMn
caHKuMAMM

bbp

BEST
OF BUSINESS
PARTNERS

WiPBK@ Tenecawan rasera Xypwan

Octarogka o TpeGosanmio: nouemy LB NPepean cepiio CHUKEHNA KIIOYEB0M CTABKN

CoBet aupexTopor Banka POCCHH B IATHHUILY, 27 ATPe/Is, HA TPETHEM B
TOMY 3aCeJaHUH TI0 leHeKHO-KPeIUTHO TOJTUTHKE COXPAaHUT
KITIOUEBYIO CTABKY Ha ypPOBHE 7,25%, UTO COBIIANIO € O MIAHUAMIL
TIOAB/AIIEr0 GOTBIIMHCTBA IKOHOMUCTOB. [0 3TOTO PeryaaTop
TATH Pas MOAPA/ CHIKA KITIOUEBYIo CTABKY — Ha IIpe/IbLIyIeM
3ace;anmn, 23 MapTa, CTABKa GBUTA CHIKEHA Ha 25 GA3HCHBIX
TYHKTOE.

Perynarop o6bACHI CBOE PellleHHe TeM, 4To oclabaeHne Kypca Handmade Customisable Shoes
py6717 B anperte Ha hoHE TeONOMUTHIECKOf HATIPAKEHHOCTH CTAHeT
baKTOpoM Gostee GHICTPOTO NPHOIMIKEHHSA TEMIIOB POCTa

TOTPeBUTENbCKIUX LIeH K TApreTy 4%. PUCKOE NpeBbIIIeHNs TapreTa
o nagsAIH 1B He BrauT. [IPOTHO3 MO MHGIAHHM 1o HToram 2018 CrIET

TOIa COXpaHeH Ha ypoBHe 3-4%, B 2019 roxy HHbAMS GyIeT B MumyTe o7 TpeTsakoacKoit
HaXOANTBCSA «BOANEH 4%

», oTMeTi Bauk Poccum. ranepen. Liewtp
3amocksopeubs.

CobcTaetHbie Teppacti.

115 oTMeTH1 yBenuuen e HHGIAMOHHBIX PHCKOB CO CTOPOHDI PAAa
BHEIIHNX 1 BHYTPERHNX GaKTOpOB. «Bo-TIePBBIX, TEONONHTHIECKHE
AKTOPBI H yCKOpEHHBIH POCT AOXORHOCTefi Ha PAgBHTBIX PBIHKAX
MOTYT NPHBOANTS K BCIVIECKaM BOMATHIbHOCTH Ha QHHAHCOBBIX
PHIHKAX i OKA3BIBATS BAMAHHE HA KyPCOBbIE H HHOIALNOHHbIE PBK HepsioxmooTs

) Kax sbirnanen npoext
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#BMWPE #CIIA #YKPAMHA #[ITN #OYTEON #4M2018

Tpe3ngeHT Yexuy OTBETHII HA KDUTHUKY €ro CIIOB O IPOM3BOfCTBe "HoBMUKa" B CTpaHe

Oxuaacrca securepubads.g doubleclick net

TpeanaeHT Yexvin Mwowu 3eMan B ANCKYCCUY C IPEMbepOM CTPaHbl AHapeem Babuem o
HaNIMYMM B CTPaHE HEPBHO-NPA/MTUIECKOrO ra3a "HOBMUOK' MPUGErHYN K KOHCTATaLM
33KOHOB (BUBMNKY. OH 33RBUN, UTO HEMb3R TECTUPOBATb BELLECTBO 6e3 ero NPOMIBOACTEA.

— 5l ckagan, B YACTHOCTU, NPeMbepy AHAPeIo BabuLLy, 3aABMBLUEMY MOC/E MOETo
BbICKa3IBAHNA 110 TENEBUACHHIO 0 "HOBUUKE', 4TO B HeXuyt 5T0 XUMBELLECTBO He
NPOM3BOANNOCH 1t HE CKNIAAMPOBANIOCH, 3 MWL TECTUPOBANIOCH, O TOM, UTO 663
NPOM3BOACTBA BELLECTBA HEBOIMOXHO IPOBOAUTH €0 TECTUpOBaHHE. MHave 3To
NIPOTMBOPEUMT (BUIMUECKOMY 32KOHY O COXPAHEHMH BELLIECTBa, — 3aABIN 3emaH B obupe TV
Barrandov.

BMeCTe CO 3204HbIM AUANOTOM C MPEMbeP-MUHICTPOM MPESUACHT MOATEBEPAUA, 4TO O
paGoTax ¢ xuMeelecTEOM A-230 eMy AOKNaAbIBAN ANPEKTOP BOBHHOTO Hay|HO-
VCCNef0BATENLCKOTO UHCTUTYTa B Fopofe BpHO.

TepBbifi pas NpeanaeHT Yexun Mitnolu eman yTBEPXAaN, 4TO B N1aGOPaTOpuH CTpaHb!
NPOU3BOANNM BelLECTBO "HOBUUOK', & 10CTE POBEACHHA TECTOB BCe 06bEMBI Gbln
YHUUTON@HbI. EFO C/I0OBA HAYa/M OPOBEPTaTh HA3HAUYEHHbIV MM e MIPEMbEp-MUHMCTP
CTPaHbI U ApYIYte Yeluickyie NonMTUKY. MpeAcTaBuTeNs poccurickoro MUJia Mapws 3axaposa
NPOKOMMEHTUpOBANA 3Ty CUTYaLMIO CIOBOM "3aBpanucs!”

uMTalTe B HalweMm nabnuke BkoHTakTe

life.ru TpesuaeHT Yexn OTBETVA Ha KpYTUKY €10 COE O NPOVB0ACTEE “HOBMUKE" B CTPaHe - «Life.f» — UHOOPMALVOHHSIE opTan

3 CTPUMbI

MY LIFE

a2 Q
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OBeH

B oBeubeil OTape Ha BeCh rof}
3aNNaHNPOBaHO CNOKOWCTBHE

M TONbKO CROKOWCTBYe. MPORBHTL.
Ce6#, 6e3yCNIOBHO, He NoMewaeT,
HO BbIGUBATLCA U3 CUN B 2017 roay
6Y/YT TONLKO MCTHHHbIE 6apaHDl —
3BE3/16l e NPEANAraloT B3ATH
'HeGONbLLION Tail-ayT M COCPE/IOTO-
YHTBCS Ha PYTHHHOT PaBOTe: Bbl-
TPECTY X7ieB, NPOBECTH Y4ET

10 30710TOMY pyHY ¥ TaK fanee.
TIpy Takom packnape OBHbI CoXpa-
HAT TBEPAOCTb POTOB M 60€BO/
33/10p 10 TOFO Cy4as, KOrAia MM
AEICTBUTENbHO NOHAAOGUTCA CXO~
AMTb M060AATLCA. ECIM Npeano-
AT CTaT UHBECTOPOM, NPOCHH-
TailTe BCe BapHaHTbI M COFnaWait-
TeCh: 388316l HAMEKAIOT Ha NOA-
REPXKKY, NPH6BIL M TPEXpasoBoe
NUTaHMe C MOPKOBKOR Ha flecepT.

Teney,

Bpopie 6bl TeMbLibl HAXOAATCA NOG-
TM30CTH OT OBHOB, HO K HAM

y Metyxa pecnexra He & npumep
Gonbllle. Bech ro} 3TH KpynHbie

W poraTble 6yayT nofly4aTh BCeBO3-
MOXKHBIE NIOWKN ¥ MIORANKN:

TO BBIFOAHbI KOHTPAKT NpeAno-
AT, TO HY C TOTO HM C Cero 3apnna-
Ty NIPHGABAT, & HEKOTOPLIM AaXe
OTNYCK BoBPeMA NOAMWYT! Takwe
nena. B oTBeT 0T TenboB TpeGyer-
CSl HEMHOTO: BHEAPHTD 4TO-HUEYAL.
MHHOBALMOKHOE 1a paboTaTL

110 48 4acoB B CYTKM (3T0 OHY
yMetoT). OTAENbHO 38E3a6I CYNAT
GonbLuMe NPUGBINY, KOTOpbIE, BIPO-
em, NpK OnpefieNEHHbIX pHCKax

1\ TBEpIONOGOCTH (3TOFD y Hac
TOXeE B MIBLITKE) MOTYT 06epHYTb-
CA TOYHO TAKUMM XKe YEINAMK.

B 06luieM, B3BECHTE BCE XOPOWeHb-
KO, MPEK/I€ YeM BbIryMBaTh CBOI0
BApYr NOBbLICHBILYIOCA 3apnNaTy

B KaSHHO WNH KepTBOBaTL

Ha o3eneHenme SlyHbi.
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= liferu Bogonero — nukkv, Paky — npewmyit. KapsepHaili ropockon Ha 2017 1o - eLife.rus — UHGOPMALVOHHLII nopran

#MPOVCILECTBUA  #[NIABHOE #OBPA30BAHVE #PENMIMA  #MOJIENN  #BY3bl #IITPA®bI

BnusHeybl

YKe yTPOM NepBoro AHBapsa

¥ BIM3HELOB HauHYT NOSIBNATLCS
KOHKYDEHTHI (6y/TO MM Mano nep-
COHANbHbIX BPOXK/EHHBIX IOPOKOB
PEWMTENbHOCTH). ST KOBAPHbIE
anopien 6yAyT NpecneaosaTh Cnas-
HbIX B/M3HEU0B B TeueHHe BCero
TO/1a, HaKNAYSHAYAIOT HaYanbCTBY,
nepenyTaloT Gymarm W oTnyCTAT
TONBKO NOA CREAYHOLINiA 60 Kypak-
T0B. HeCMOTPS Ha Bee 3TH NoAKo-
'BEDHbIE UTDbI, UMEET CMbICH 3371y
MaTbCA 06 OTKPBITMM COBCTBEHHO-
F0 6u3Heca — MeTyX Takme HauMHa-
HUS NOAAEPKMBAET 06EUMM
nanamm. ECnv e BruaHewb 3ax0-
TAT AONOHUTENbHbIX GUHAHCOB,
NpMAETCA Nopa6oTaTh NoGoNbILE —
KPACHBBIX YETLIDEX 71a3 HeloCTa-
TOYHO AANA TOFO, 4TOBLI MNeTyx pac-
WEAIPUNCS Ha CepbEaHbIe GORYCHI.
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