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ВВЕДЕНИЕ
Монополизация рынка является историко – экономическим процессом, .появление монополий связано, в глобальном смысле, с научно – техническим прогрессом. По данной причине, первые монополии начали появляться в Англии, Нидерландах, а, вскоре, и в Российской Империи. В экономику современной России, монополии вошли прочно с начала 90-х годов прошлого века при переходи на рыночный строй. Данное явление воспринимается российским рынком и государством как острая проблема. Однако, необходимо отметить двойственное отношение ряда стран к монополиям в связи с фактором специфичности экономики. В любом случае, изучение монопольного рынка актуально для принятия целесообразных экономических решений по различным макроэкономическим и микроэкономическим вопросам.
Такие экономисты, как К. Маркс, Ф. Энгельс, Й. Шумпетер, 
П. Самуэльсон, Э. Чемберлин, Дж. Робинсон, Ф. Хайек, А. Маршалл уделяли значительную долю внимания монополиям, однако аспекты их развития продолжают оставаться дискуссионными. К примеру, вопрос соотношения понятия конкуренции с монополией и их взаимосвязи в экономической действительности является крайне важным для экономической устойчивости, который нельзя отнести к решенным. В данном факте и выражается актуальность представленной работы. 

В качестве цели, прежде всего, ставится идентификация взаимосвязи конкуренции и монополии, а, также, на основе анализа сущности монополизма и особенностей его проявления, определение наиболее эффективные пути его регулирования.

Исходя из поставленных целей, предполагается решить следующие задачи:
– указать причины и условия возникновения монополий;

– исследовать виды и формы монополий; 

– соотнести такие явления, как конкуренция и монополия; 

– дать оценку уровню монополизации рынка в России;

– выделить наиболее оптимальные пути решения проблемы монополизации. 

Объектом исследования являются монополии и механизм государственного регулирования их деятельности.

Предметом исследования является система экономических отношений, возникающих между государством, обществом и монополиями с целью их оптимизации.

В работе применяются методы системного, сравнительного анализа, статистические методы, исторический и эволюционный подходы.  

За основу теоретической базы берутся труды зарубежных и отечественных ученых – экономистов, а также опыт крупных  предпринимателей.
Работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованных источников и приложений.
1 Теоретические основы исследования монополизации рынка

1.1 Сущность и причины возникновения монополий
Целесообразным считается обратиться к понятию монополии, прежде чем описывать причины ее возникновения. Суть данного явления косвенно связана с этимологией монополии: «моно» в переводе означает один, а «поли» – продаю. У данного термина множество определений, но смысл практически каждого сводится к тому, что монополия – это крупное хозяйственное объединение, осуществляющие контроль над отраслями, рынками и экономикой на основе высокой степени концентрации производства и капитала.[14] 
Однако, действительность такова: не существует такой фирмы, которая является единственным производителем товаров, не имеющих аналогов. Таким образом, термин «чистая монополия» не находит практического применения и является, скорее, условностью. Но это понятие остается актуальным по причине того, что, к примеру, у некоторых государств существует исключительное право на производство или предоставление услуг. 

Далее рассматриваются те факторы, которые, по мнению многих экономистов, влияют на формирование благоприятных условий для развития монополий.

1. Исключительный контроль над важнейшими вводимыми факторами производства. Самым распространенным случаем может послужить деятельность в сфере природопользования. 
2. Эффект масштаба. Это эффект, при котором у фирмы растут продажи, следовательно, растет прибыль, это говорит о возросшем спросе на производимую ей продукцию. В этом случае фирма начинает расти, при этом концентрируя все этапы производства. Снижаются издержки производства. Таким образом, снижается цена, и это влечет за собой увеличение спроса. Фирма становится лидирующей и способна влиять на процесс ценообразования и на всю отрасль в целом.
3. Патенты. В большинстве стран мира изобретения защищены с помощью той или иной патентной системы. Патент обычно представляет собой исключительное право получения выгоды на всех стадиях использования данного изобретения. Но наряду с выгодами существуют и издержки, связанные с использованием патентов. Соответствующая монополия обычно окупает издержки, устанавливая более высокие цены для покупателей. Что же касается выгоды, то она достигается за счет осуществления большого числа изобретений, которые без патента внедрить нельзя. Хотя, некоторые изобретения и совершаются чисто случайно, большинство из них являются результатом длительных усилий научных коллективов и исследовательских лабораторий и затраченных на их разработку средств. Если фирме не удалось продать свою продукцию по достаточно высокой цене, чтобы возместить указанные издержки, то у нее нет никакого экономического стимула для проведения дальнейших исследований и разработок. При отсутствии патентов конкуренция вынудила бы фирму снизить цену до уровня предельных издержек, и темпы нововведений катастрофически бы снизились. Защита от конкуренции, обеспечиваемая внедрением патентов, позволяет фирме возмещать издержки на нововведения.

4. Государственные лицензии или привилегии. На многих рынках закон не разрешает заниматься бизнесом никому, кроме фирм, имеющих государственные лицензии. Государственные лицензии иногда сопровождаются строгими правилами, которые четко регламентируют, что именно может или не может гарантировать лицензия.

Если говорить о перспективах, наиболее важным из четырех факторов, которые способствуют становлению монополии, является экономия, обусловленная ростом масштаба производства. Производственные процессы с течением времени изменяются, поэтому исключительный контроль над важнейшими используемыми ресурсами представляет собой лишь временный фактор процветания монополии. Патенты тоже по своей природе преходящи. Государственные лицензии могут, конечно, действовать в течение длительного времени, но многие из таких лицензий по сути лишь подтверждают первостепенную важность экономии, обусловленной ростом масштаба производства, которая в любом случае способствует становлению монополии.

Сущность чистых монополий заключена в ряде признаков:
– в отрасли существует только один производитель (важно подчеркнуть корректность понятия «производитель», ошибочно указывать термин «фирма», поскольку государство также может выступать в роли производителя);

– нет аналогов производимому продукту;

– присутствует полный контроль над ценами;

– для других фирм процесс выхода на рынок существенно затруднен.

Если говорить о сущности монополистической конкуренции в рамках определенной отрасли, то в этом случае введены следующие параметры:

– на рынке функционирует больше одной организации;

– продукт дифференцирован;

– контроль над ценой не является значительным;

– процесс выхода на рынок не затруднен относительно чистых монополий.
1.2 Виды и формы монополий
Существует множество классификаций такого рыночного состояния, как монополия. Допускается возможность комбинирования их друг с другом, т.е. одна фирма может принадлежать к нескольким видам. В подобных ситуациях трудно идентифицировать истинные причины главенствования на рынке. Поэтому, несмотря на некоторые условности в классификации, существуют общепринятые виды монополий. Таковыми являются: естественные, государственные и предпринимательские монополии. Далее рассматривается каждая из перечисленных выше. 

Самым специфическим видом является естественная монополия, которая произошла из необходимости использования очень дорогого оборудования, единоличного владения природными ресурсами, исключительными технологиями или предельными мощностями. Как правило, естественная монополия – это особо крупное предприятие с развитой инфраструктурой, создавать которое повторно очень сложно и экономически невыгодно. Нередко на рынке возникает такая ситуация, когда спрос на какой-либо конкретный товар удовлетворяется одной или несколькими компаниями. К примеру, железные дороги, теплосети, телефонные услуги, энергообеспечение, транспорт и т.д. Естественные монополии работают также в сфере: транспортировки нефтепродуктов, газа и нефти по трубопроводам магистрального значения. 

Большинство естественных монополий как раз и являются предприятиями общественного пользования, без которых невозможно функционирование хозяйства в масштабах всей страны. Для таких предприятий характерен высокий порог, который необходимо преодолеть для вхождения в отрасль. Причины естественной монополии кроются в особенностях обслуживания потребителей и технологического процесса. В любом государстве нашей планеты существуют естественные монополии. Естественная монополия также рассматривается как особый тип структуры рынка товаров, при которой барьеры для вхождения в него других субъектов подняты так, что практически непреодолимы.

Принято выделять два типа естественных монополий:

Природные монополии. Рождение таких монополий происходит из-за барьеров для конкуренции, возведенных самой природой. Закон защищает права собственника, даже если он в итоге оказался монополистом (что не исключает регулирующего вмешательства государства в деятельность такого монополиста);

Технико – экономические монополии. Их возникновение продиктовано либо техническими, либо экономическими причинами.

Государственная монополия – это вид несовершенной конкуренции, в котором монополистом является само государство. Это, можно сказать, абсолютная монополия. Ее создание осуществляется с помощью законодательных барьеров. В соответствующей нормативно – правовой базе определяются товарные границы субъекта монополии и формы контроля над ним. При этом одним компаниям предоставляется исключительное право на осуществление того или иного рода деятельности. Эти организации являются государственными. Государственная монополия группирует предприятия одной отрасли. Это приводит к отсутствию конкуренции на рынке сбыта.

В основном, государственная монополия большинства стран распространена на следующие услуги и товары: продукция массового потребления, наркотические вещества, алкогольная продукция, табачные продукты, продажа определённых товаров за рубежом, полезные ископаемые и т.д. Можно сказать, что, государственная монополия – это инструмент, с помощью которого государство может управлять стратегически важными для него секторами экономики. Кто является субъектом государственной монополии? Таким определением называют предприятие или организацию, которым предоставляется привилегия функционирования в условиях монопольного рынка. Чаще всего субъект государственных монополий – это открытое акционерное общество, контрольным пакетом акций которого владеет государство. Но это может быть и организация, в которой государственной доли нет вообще. Обычно такие организации должны получить сертификаты, лицензии и другие разрешительные документы на осуществление деятельности, которая подпадает под понятие монополии.

Монополия, установленная государством искусственным путём, считается закрытой, потому что извне на неё никто не может повлиять. Какие существуют виды государственной монополии? Она может быть легальной и обоснованной, а может быть и искусственно созданной для отмывания денежных средств, что доказывают многочисленные факты преследования экс-чиновников. 

В чём отличие государственной монополии от естественной монополии? Естественная монополия образуется природным путём для сокращения уровня издержек и, соответственно, снижения цены производимого товара либо оказываемой услуги.

А государственная монополия образуется путём создания соответствующих законов и нормативно-правовой базы, способы и механизмы ведения деятельности на рынке, а также методы контроля. 

Если сравнивать государственное регулирование естественных монополий с теми случаями, когда монополистом является само государство, то зачастую возникает проблема с доступностью коммерческой информации о деятельности предприятия. Если в случае с естественной монополией предприятие должно предоставлять информацию и своих доходах, расходах, прибылях и прочем движении финансовых средств, то при государственной монополии возможности получения подобной информации у предприятия практически нет.

Предпринимательские монополии являются наиболее распространенными. Они возникают вследствие успешной конкуренции. К этому ведут два пути. Первый заключается в успешном развитии предприятия, постоянном увеличении его масштабов путем концентрации капитала. Второй (более быстрый) основывается на процессах централизации капиталов, то есть на добровольном объединении или поглощении победителями банкротов. Но, как правило, такой монополизм имеет временный характер. Рано или поздно, приходится уступать место еще более удачливым конкурентам.

Также, некоторые экономисты выделяют следующие виды монополий.

Закрытая монополия. Возникает в том случае, когда фирма обладает исключительными правами на производство чего – либо, а конкурентов сдерживают законодательные барьеры.
Открытая монополия. По сути, является полным антонимом закрытой монополии. Для конкурентов не существует официальных барьеров.
Чистая монополия. Отличается наличием только одного производителя в определенной отрасли.
Искусственная монополия. Фирма, лидирующая в конкурентной борьбе благодаря неестественным причинам. Например, достижение положительного эффекта масштаба.
Двусторонняя монополия. Существует при условии одного продавца и одного потребителя.
Далее предлагается рассмотреть формы монополий.
Консорциум основан на временных соглашениях между промышленными компаниями, разработчиками, банками с целью разработки и реализации совместных крупных проектов. Участники консорциума обычно полностью сохраняют свою самостоятельность, кроме принятых в соглашениях обязательств.

Картель представляет собой объединение ряда предприятий одной отрасли, не ликвидирующее их производственной и сбытовой самостоятельности, но предусматривающее соглашение между ними по ряду вопросов. Прежде всего, картельные соглашения включают в себя единые монопольно высокие цены, по которым участники картеля обязываются продавать свои товары на рынке. Картельное соглашение предусматривает также разделение рынка сбыта. Это означает, что каждый участник картеля обязуется продавать свои товары, например, только на определенных территориях. Чтобы иметь возможность удерживать высокие цены, картели ограничивают предложение товаров на рынке за счет ограничения размеров производства. Поэтому картельные соглашения нередко предусматривают определение доли в производстве различных товаров для каждого члена картеля.

Синдикат – это объединение ряда предприятий одной отрасли с ликвидацией их торговой (сбытовой) самостоятельности. В то время как каждый участник картеля самостоятельно реализует свою продукцию на рынке, хотя и по установленной картелем цене, синдикатские соглашения предусматривают сдачу всей продукции предприятий, входящих в объединение, синдикату, который реализует ее через свои сбытовые конторы.

Трест представляет собой объединение собственности и управления ряда предприятий одной или нескольких отраслей с полной ликвидацией их самостоятельности, как в сбытовом, так и в производственном отношении. Трест не только реализует продукцию, но и полностью распоряжается предприятиями, входящими в его состав.

Концерн является высшей формой монополистских объединений. Он представляет собой объединение ряда предприятий различных отраслей путем установления над ними единого контроля (как правило, с помощью акционерного механизма). Предприятия, входящие в концерн, нередко расположены в разных странах.

Конгломерат – слияние фирм, осуществляющие предпринимательскую деятельность в различных отраслях экономики. Для такой формы организации монополии характерен высокий уровень децентрализации управления, в рамках которого производственные подразделения обладают достаточно широкой автономией. Конгломерат – одна из современных форм монополистических объединений.
1.3 Социально-экономические последствия монополизации рынка

Оценка влияния монополий будет проводиться по критериям. Некоторые из них могут носить одновременно положительный и отрицательный характер при условии монополизации. 

Цена. Большинство предпринимательских монополий заняли доминирующее положение на рынке именно благодаря увеличению доступности товара путем снижения цен. К примеру, автомобили марки «Ford» стали первым бюджетным автомобилем в мире с помощью совершенствования производства. За первые десять лет существования фирмы, цена со временем сокращалась в силу эффекта масштаба. Таким образом, при монополизации, фирма способна снижать цену на продаваемый товар. Это обычно характерно при предпринимательских монополиях, когда фирма может потерять лидерство.
Иначе, как правило, ситуация обстоит с государственными и естественными монополиями, которые могут увеличивать цены на фоне неизменности издержек. Существенным недостатком монополий считается повышение цен в связи с отсутствием альтернатив. 

Качество. У фирмы – монополиста достаточно ресурсов для повышения качества выпускаемой продукции. Есть возможность финансировать исследования в занимаемой отрасли и ускорять 
научно – технический прогресс.
Но реалии таковы, что, при отсутствии конкуренции, такой элемент классической маркетинговой модели, как концепция совершенствования качества не берется во внимание. Если существует монополистическая конкуренция, то фирме выгодней повышать качество товара, если у него есть аналоги при такой же цене. Ford Motor Company не учитывали этот нюанс, поэтому во второй половине 1920-х годов, продажи начали снижаться. Верным окажется утверждение, что, несмотря на ресурсы, которыми располагают крупнейшие монополии, идет замедление прогресса при их наличии на рынках.

Экономическое благосостояние.[5] Монополии являются крупными организациями, поэтому они способны противостоять конъюнктурным колебаниям рынка, поскольку являются мощным регулятором. Более того, они способны с наименьшими потерями вывести государство из кризиса. Монополии практически не зависят от кризисных явлений: они более устойчивы и стабильны. Также, крупнейшие организации – это большое количество рабочих мест и значительные налоговые поступления. 
Социальный характер. Государственная монополия отвечает за оборот наркотических веществ, применяющихся в медицине, а также за торговлю оружием. Именно благодаря исключительному праву государства на подобную деятельность, сохраняется правопорядок.
2 Определение места монополий в рыночной экономике
2.1 Понятие, сущность и виды конкуренции
Рыночная экономика во многом отличается от других систем. На данный момент, это наиболее распространенный строй. Свобода экономических отношений, свобода выбора необходимых товаров, наиболее удовлетворяющих потребность, являются далеко не самыми глобальными преимуществами рыночной экономики. В первую очередь, рынок относится к наиболее эффективным двигателем научно – технического прогресса. Происходит это следующим образом: предприниматель, выходя на рынок, стремится к максимизации прибыли, однако, в отрасли присутствуют производители аналогичных товаров с аналогичной целевой аудиторией, поэтому, предприниматель стремится к совершенствованию качества выпускаемого товара, или к оптимизации самого процесса производства, которая зачастую связана с совершенствованием технологий. За изложенный процесс отвечает такой элемент рынка, как конкуренция.

Конкуренция – это взаимодействие рыночных субъектов, основанное на принципе состязательности между ними за наиболее эффективную сферу капиталовложения, рынок сбыта и источники сырья. Это та составная часть экономики рыночного типа, которая также напрямую связана с процессом ценообразования и регулированием пропорций общественного производства.

Благодаря конкуренции, в экономической науке, на рубеже XIX – XX веков, появились такие разделы, как маркетинг, логистика и менеджмент.    
Конкуренция призвана выполнять следующие функции на рынке:
– регулирующая;

– функция размещения;

– инновационная;

– распределительная;

– контрольная.[9]
В зависимости от того, для каких целей изучается конкуренция и различают ее по видовым характеристикам:

– отраслевая, межотраслевая;[11]
– ценовая, неценовая;

– прямая, косвенная;

– конкуренция продавцов, конкуренция покупателей;

– совершенная, несовершенная.

В рамках отраслевой конкуренции, предметом борьбы за потребителя оказывается сам товар и его характеристики. То есть, фирмы, функционирующие в одной отрасли, работают над ценой товара, над его внешними параметрами, над усилением сбыта и т.д.

Межотраслевая конкуренция связана с той ситуацией, при которой производители борются за занятие наиболее выгодной ниши. 

Ценовая конкуренция направлена на вытеснение других производителей путем прямого влияния на цены. Вот некоторые из операций по изменению цен:

– демпинговые цены (искусственно заниженные цены с целью охвата наибольшей аудитории потребителей и завоевания рынка);

– гибкие цены (для каждого покупателя цена на товар будет разной, чаще всего это сопряжено с системами лояльности);

– лимитные цены (основывается на расчете максимальной цены на выпускаемый товар);

– престижные цены (цена устанавливается для особо престижных товаров на высоком уровне, также, это может быть манипуляцией сознанием потребителя).

Неценовая конкуренция не основывается на прямом влиянии на цену выпускаемой продукции. В ее рамках, производитель определяет глубину, полноту, ширину и устойчивость ассортимента, решает, какого качества будет продукция, отвечает за качество предпродажного и послепродажного сервиса, а также взаимодействует с потребителем путем различных средств массовой коммуникации. 
Для прямой конкуренции характерен принцип открытости. Фирма оповещает широкий круг потребителей, а иногда даже производителей, о действиях, предпринимаемых по отношению к выпускаемой продукции, например, о мерах по изменению ценовой политики.

Косвенная конкуренция относится к антонимам прямой конкуренции. Зачастую, помимо неразглашения информации, предприятия могут нарушать действующее законодательство. Чаще всего, это касается распространения информации о частной деятельности предприятия.        


Конкуренция продавцов возникает в той ситуации, когда на рынке есть множество производителей, выпускающих аналогичную продукцию. Тогда предприниматель начинает использовать приемы ценовой и неценовой конкуренции. 

Конкуренция покупателей была в экономической практике 
Российской Федерации в 1990-е годы, когда товары находились в дефиците и происходила борьба за производителя.


Наиболее глобальными, важными и изучаемыми категориями являются совершенная и несовершенная конкуренция. 

    
Место совершенной конкуренции в современных рыночных условиях нельзя назвать значимым. Такая модель преобладала в XIX века, а в настоящее время возможны только единичные случаи ее проявления. В Краснодарском крае существует яркий пример: на побережье Черного моря продают однородную продукцию виде сувениров, плавательных принадлежностей и специй на мелких торговых точках. Вся продукция является абсолютно идентичной, не составляет труда начать извлекать прибыль, поскольку изучать рынок нет необходимости, а покупателю все равно, где приобретать те или иные товары. При этом, цена должна быть установлена на уровне действующих цен у конкурентов в силу отсутствия эксклюзивности товара. Таким образом, совершенная конкуренция имеет следующие характеристики:

– полное отсутствие барьеров входа на рынок; 

– цена определена на основе рыночных законов;

– товар является однородным.[16]
Несовершенная конкуренция отличается такими параметрами:

– производитель сам устанавливает цены;

– товар является дифференцированным;

– присутствует понятие «конкурентное преимущество»;

– существуют барьеры входа на рынок.

В целом, несовершенную конкуренцию можно назвать противоположным вариантом совершенной конкуренции. 

Определяя сущность конкуренции, следует отметить, что она заложена в каждом из вышеуказанных видов – борьба фирм за максимизацию прибыли.

2.2 Взаимосвязь конкуренции и монополии

После подробного описания каждого из видов конкуренции, можно обратить внимание на то, что несовершенная конкуренция отличается теми же параметрами, что и монополистическая конкуренция. Почему важно не отождествлять данные понятия? Несовершенная конкуренция может существовать без предприятий – монополистов. Согласно современным тенденциям, современный потребитель все больше интересуется эксклюзивными товарами мелких производителей и относится положительно к разнообразию предложения. Это объясняется популярностью ярмарок в торговых центрах или предпочтением не сетевых магазинов одежды в Интернете. Монополистическая конкуренция подразумевает борьбу фирм, обладающих наибольшей монопольной властью и действующих в одной отрасли, за предпочтения потребителя. 

Тогда возникает вопрос: есть ли связь между этими понятиями? Она существует и заключается в том, что в условиях несовершенной конкуренции созданы все возможности для развития и устойчивого функционирования монополий.
Сущность монополий просматривается и в том, что монополия интересным образом связана с конкуренцией. Конкуренция является одним из важнейших условий существования рынка. Конкуренция мощно стимулирует хозяйственную активность, прогрессивные новшества, рационализацию производства и снижение затрат, «отбраковывая» убыточные предприятия и повышая тем самым уровень эффективности экономики. Благодаря конкуренции создаётся огромное разнообразие товаров и богатые возможности выбора для всех партнёров и потребителей, уравниваются и в целом снижаются цены на одинаковую продукцию разных производителей. Однако для того, чтобы постоянно увеличивать прибыль, предпринимателю приходится капитализировать часть получаемой прибавочной стоимости, превращать ее в добавочные средства производства и дополнительную рабочую силу. Это обуславливает рост отдельных предприятий и увеличение масштабов производства, а значит – концентрацию производства и капитала в одних руках, что, в свою очередь, ведет к образованию монополий. Кроме того, для получения рыночной власти и сверхприбылей, сильные предприятия прибегают к добровольному или принудительному объединению.

Таким образом, двойственность ситуации состоит в том, что конкуренция порождает монополию, которая, в свою очередь, отвергает рынок.[8] В современной экономике конкуренция и монополия неизбежно и противоречиво сосуществуют и подчас сложно переплетаются, имеют свои достоинства и недостатки и поэтому вызывают споры и разногласия среди экономистов.

    Однако, если говорить не о чистой монополии, то есть причины утверждать, что монополистическая конкуренция относится к самым благоприятным моделям рынка на данный временной промежуток. Все дело в том, что указанные выше преимущества монополий находят свое воплощение именно в тот момент, когда они конкурируют. К примеру, конкуренция концернов «Volkswagen», «Toyota» и «General Motors» ведут к ускорению развития технологий в области автомобилестроения. Фирма «Toyota» первая начала применять логистические концепции, такие как 
«Just in time», которой пользуется весь мир.[13] В России можно наблюдать монополистическую конкуренцию в сфере услуг такси («Яндекс такси», «Uber», «Gett» и «Везет»), которая привела к динамике снижения цен и внедрению систем лояльности. По данным информационного ресурса «Москва 24», средний чек на поездку в Москве в 2014 году составлял 
680 рублей, а в 2017 – 450 рублей.
Таким образом, целесообразно формировать конкуренцию между монополиями даже для устойчивости рынка. Если формируется ситуация, когда главная особенность рынка – конкуренция не функционирует, в таком случае, это влечет негативные последствия, а если монополистическая конкуренция функционирует в точно рассчитанном, в зависимости от экономических особенностей стран, соотношении, то закладывается долгосрочная основа развития рынка.[20] 
3 Особенности монополизации российского рынка и совершенствование борьбы с монополиями

  
 3.1 История монополизации российского рынка 

Как экономическое явление монополии были известны давно. Они существовали и в древнем мире, и при феодализме, причем, выражали обладание каким-либо исключительным экономическим преимуществом в данной системе хозяйствования. Но в те времена они были не типичным явлением, а просто исключением. В XX столетии они получили широкое распространение. С появлением монополий конкурентная борьба ведется между монополиями и аутсайдерами (предприятиями, не входящими в монополистические объединения), а также внутри монополий [1, c. 23].

Монополии появились и в России, но их развитие было своеобразным. Первые монополии образовались в 80-х годах 19 века (Союз рельсовых фабрикантов и др.) (Приложение А). Своеобразие развития заключалось в непосредственном вмешательстве государственных органов в создание и деятельность монополий в отраслях, обеспечивавших нужды государственного хозяйства, или имевших особое значение в его системе (металлургия, транспорт, машиностроение, нефтяная и сахарная промышленность). Это привело к раннему возникновению государственно-монополистических тенденций. В 80-90 годах действовало не менее 50 различных союзов и соглашений в промышленности и на водном транспорте. Монополистическая концентрация происходила и в банковском деле. Ускоряющее воздействие на процесс монополизации оказал иностранный капитал. До начала 20 века роль монополий в экономике была не велика. Решающее воздействие на их развитие оказал экономический кризис 1900-1903 гг. [10, c. 43].

Монополии помаленьку обхватывали все важнейшие ветви индустрии и чаще всего создавались в облике картелей и синдикатов, в коих был монополизирован сбыт при сохранении их членами производственной и экономической самостоятельности. Появлялись и объединения трестовского на подобии (Товарищество «Бр.Нобель», ниточный трест и др.). Недоступность законодательных и административных общепризнанных мерок, регулирующих порядок дизайна и работы монополий, делало вероятным внедрение против их государством законодательства, запрещавшего функционирование монополий. Это привело к распространению официально не регистрируемых монополий, часть коих, впрочем, действовала с согласия и при прямой помощи правительства («Продпаравоз», военно-промышленные монополии). Незаконное состояние причиняла неудобства (ограничение платной и юридической «Продвагон», «Кровля», «Медь», «Проволока» и др. – по форме были акционерными предприятиями, действительные цели и работа коих определялись особенными внегласными контрагентскими договорами. Зачастую одни и те же фирмы принимали участие в одно и тоже время в нескольких соглашениях [12, c. 43].

В период промышленного подъема (1910-1914г.г.) происходил дальнейший рост монополий. Число торговых и промышленных картелей и синдикатов составило 150-200. Несколько десятков их было на транспорте. В банковские монополии превратились многие крупнейшие банки, проникновение которых в промышленность, наряду с процессами концентрации и комбинирования производства, способствовало укреплению и развитию трестов, концернов и т.п. (Русская нефтяная генеральная корпорация, «Треугольник», «Коломна-Сормово», «Россуд-Новаль», военно-промышленная группа Русско-Азиатского банка и др.). Уровень концентрации сбыта и производства монополий был очень неравномерен. В одних отраслях народного хозяйства (металлургия, транспорт, машиностроение, нефте- и угледобыча, сахарное производство) монополии концентрировали основную часть производства и сбыта и почти безраздельно господствовали на рынке, в других (металлообработка, легкая и пищевая промышленность) - уровень монополизации был невысок [10, c. 45].

В годы первой мировой войны 1914-1918 гг. закончилась работа ряда локальных монополий, но в целом борьба повысила число монополий и их силу. Появились наикрупнейшие концерны Второва, Путилова-Стахеева, Батолина, бр. Рябушинских. Тем более развивались монополии, связанные с военнослужащим созданием. Русский монополистический капитализм присутствовал на базе сращивания монополий с муниципальными органами (металлургический комбинат, Джутовый пользовалось учетными и распределительными органами монополий при разработке органов управления этническим хозяйством. При переходе РФ к рынку, появились монополии и трудности, связанные с ними.
3.2 Оценка уровня монополизации рынка в современной России 

В первую очередь, следует обратиться к теории и к международным стандартам того, как оценивается уровень монополизации в той или иной нише. 
К одним из таких инструментов относится индекс Герфиндаля. Он способен служить основой для прогноза монополистического поведения фирмы и отражает степень концентрации капитала в руках одной фирмы. 

Определяется следующим образом:

H = P12 + P22 + P32 + …+ Pn2
H – индекс Герфиндаля; P1 , P2 , P3 , Pn – доли фирмы на рынке, к которым применяется процесс возведения в квадрат и суммирования; 
P1 – самая крупная фирма по отношению к объему рынка; Pn – самая мелкая. 

– в случае чистой монополии, H = 10 000;

– в случае совершенной конкуренции, индекс равен количеству фирм, функционирующих на рынке;
– концентрация будет считаться высокой, если индекс больше 1 800. 

Однако, разовый расчет ситуации не всегда способствует точной оценке ситуации на рынке. Может быть такая ситуация, что показатель составляет 5 000 и для оценки объединения, необходимы дальнейшие расчеты. Поэтому необходимо обращаться в центры раскрытия информации, определять ежеквартальное или ежегодное изменение долей на рынке, производить расчет индекса, составить таблицу по каждому периоду и определять динамику.   
Также измеряется показатель силы монопольной власти – индекс Лернера. Свое выражение он находит в виде формулы:

L = (P – MC)Q / PQ
L – индекс Лернера; P – монопольная цена; Q – количество товара; 
MC – предельные издержки.

Показатель варьируется с 0 до 1. При L = 0, можно сказать, что на рынке совершенная конкуренция, а при L = 1, функционирует монополия.

 Что касается России, внутренний рынок характеризуется незначительным количеством предпринимательских монополий, среди них, в основном, представители IT индустрии и розничной торговли – «Яндекс», «X5 Retail Group», «Додо Пицца» и т.д.
Наиболее распространенными из всех видов монополий в России считаются естественные и государственные.[2] 

Среди естественных монополий возьмем, к примеру, электроэнергетику. Здесь также существует естественная монополия. Примеры в России – это 700 существующих ТЭЦ, ГРЭС и ГЭС, которые были объединены в открытое акционерное общество РАО «ЕЭС Россия». Газовую промышленность также не обошла естественная монополия. Примеры в России – это восемь объединений по добыче газа, а также тринадцать транспортных региональных предприятий по его транспортировке, объединенных в «Газпром». Естественным монополистом в России является железнодорожная отрасль. Доля путевого хозяйства 
ОАО «РЖД», а также грузооборота составляет 80% всех перевозок по стране. Велик удельный вес и пассажиропотока. Существуют и другие естественные монополии в России. Примеры тому –  «Роснефть», «Ростелеком» и т.д.

Наибольший интерес представляют государственные монополии в России, поскольку они распространяются не только на оружие и наркотические вещества, а еще и на товары и услуги ежедневного потребления. 

Возьмем, к примеру, рынок банковских услуг.
Данные по суммам активов 50 лидирующих банков на ноябрь 2017 года представлены в Таблице 1.
Таблица 1 – Рейтинг банков по сумме активов 
	Позиция в рейтинге
	Название банка
	Ноябрь, 2017, тыс. рублей

	1
	Сбербанк России
	23 477 658 406,00

	2
	ВТБ Банк Москвы
	9 335 743 708,00

	3
	Газпромбанк
	5 487 313 311,00

	4
	ВТБ 24
	3 678 862 129,00

	5
	Россельхозбанк
	3 084 821 548,00

	6
	Национальный Клиринговый Центр
	2 899 630 763,00

	7
	Альфа-Банк
	2 659 535 433,00

	8
	Банк «ФК Открытие»
	2 109 056 129,00

	9
	Московский Кредитный Банк
	1 846 375 227,00

	10
	Промсвязьбанк
	1 347 154 328,00

	11
	Бинбанк
	1 275 671 001,00

	12
	ЮниКредит Банк
	1 137 526 567,00

	13
	Райффайзенбанк
	848 732 934,00

	14
	Росбанк
	841 439 262,00

	15
	Рост Банк
	823 998 252,00

	16
	Россия
	774 606 724,00

	17
	Совкомбанк
	684 836 850,00

	18
	БМ-Банк (бывш. Банк Москвы)
	614 043 185,00

	19
	Национальный Банк «Траст»
	609 920 753,00

	20
	Банк «Санкт-Петербург»
	608 544 615,00

	21
	Банк Уралсиб
	537 172 435,00

	22
	Московский Областной Банк
	523 416 882,00

	23
	Ситибанк
	505 717 632,00

	24
	Ак Барс
	451 102 567,00

	25
	Русский Стандарт
	389 401 184,00

	26
	Всероссийский Банк Развития Регионов
	384 941 982,00

	27
	СМП Банк
	356 680 946,00

	28
	Российский Капитал
	333 332 284,00

	29
	Уральский Банк Реконструкции и Развития
	330 868 465,00

	30
	Восточный Банк
	278 427 140,00

	31
	Новикомбанк
	276 502 167,00

	32
	Московский Индустриальный Банк
	275 709 030,00

	33
	Тинькофф Банк
	266 376 497,00

	34
	Связь-Банк
	261 804 323,00

	35
	Возрождение
	253 730 190,00

	36
	Хоум Кредит Банк
	253 497 672,00

	37
	Абсолют Банк
	251 630 029,00

	38
	Пересвет
	236 936 561,00

	39
	Банк Зенит
	235 493 175,00

	40
	Сургутнефтегазбанк
	225 048 976,00

	41
	ИНГ Банк
	224 997 374,00

	42
	Транскапиталбанк
	220 652 003,00

	43
	Почта Банк
	217 866 854,00

	44
	Экспресс-Волга
	209 949 352,00

	45
	РосЕвроБанк
	193 196 829,00

	46
	Банк АВБ
	187 372 802,00

	47
	Нордеа Банк
	181 813 663,00

	48
	ДельтаКредит
	176 808 290,00

	49
	МТС Банк
	163 217 625,00

	50
	Росгосстрах Банк
	152 064 156,00


Обращая внимание на Таблицу 1, следует отметить, что первые пять позиций занимают именно банки с государственным участием, которое делится на полное, частичное и косвенное. Сумма активов этих банков почти в два раза превышает сумму других представленных в списке банков. Прежде всего, это говорит о востребованности в услугах этих банков, поэтому, можно сделать вывод о том, что на данном рынке существует крупный участник – монополист. 

В Таблице 2 представлен перечень тех банков, в которых существует государственная доля:


Таблица 2 – Список банков с государственным участием

	Банк
	Доля государства

	Сбербанк
	52,32%

	ВТБ
	60,9%

	ВТБ 24
	99,2% – у ВТБ

	Внешэкономбанк
	100%

	Газпромбанк
	35,54% – у Газпрома, 10,19% – у Внешэкономбанка

	ГБП «Ипотека»
	100% – у Газпромбанка

	Россельхозбанк
	100%

	Транскредитбанк
	99,6% – у ВТБ

	Банк Москвы
	94,84 – у ВТБ

	Связь Банк
	99,4%

	Ханты – Мансийский Банк «Открытие»
	51%

	Глобэкс
	99,9% – у Внешэкономбанка

	Татфондбанк
	51%

	Российский капитал
	51%

	Почтабанк
	51%

	Всероссийский банк развития регионов (ВБРР)
	84,67% – у Роснефти

	Башпромбанк
	51%

	Дальневосточный Банк
	Входит в состав ВБРР

	Крайинвестбанк
	98,04% – Правительство Краснодарского края

	Новикомбанк
	58% – у Ростеха

	Летобанк
	100% – у ВТБ 24



В Приложении А в виде диаграммы отражена доля государства в крупнейших российских банках.

Наличие крупного монополиста на рынке банковских услуг хоть и поспособствовало финансовой устойчивости в России в 1990-х, когда большинство частных кредитных организаций относились к ненадежным. Но, в настоящее время, качество предоставляемых услуг банками с государственным участием сложно назвать удовлетворительным, если сравнивать с организациями «Альфа-Банк», «Центр-инвест» или «Райффайзенбанк», которые работают над улучшением условий партнерства и качества сервиса. 

3.3 Стратегии развития антимонопольного регулирования

Стратегия развития антимонопольного регулирования в России строится через ряд законов.

В первую очередь следует отметить  Конституцию Российской Федерации как основной закон, в статье 8 которой сказано, что: 
1. В Российской Федерации гарантируются единство экономического пространства, свободное перемещение товаров, услуг и финансовых средств, поддержка конкуренции, свобода экономической деятельности.
2. В Российской Федерации признаются и защищаются равным образом частная, государственная, муниципальная и иные формы собственности.
Поясняя эти два положения, можно сказать, что содержащиеся в данной статье конституционные принципы формируют основы конституционного экономического строя. Эти принципы лежат в основе большой совокупности конституционных норм, объединенных логико-правовыми связями и в силу этого представляющих собой определенное единство, подсистему норм, построенную с использованием концепции "экономической конституции". 
Будучи сопряженной с концепцией социального государства, экономическая конституция превращается в конституционно-правовую основу социально ориентированной рыночной экономики.

Гарантируемая государством поддержка конкуренции представляет собой конституционно – правовой инструмент создания благоприятной экономической среды.

Охрана различных форм собственности является одной из основных функций государства. Ее содержание меняется в зависимости от того, какой характер имеет экономическая система. В советский период истории приоритетной конституционной ценностью являлся общественный тип собственности, в связи с чем общенародная собственность защищалась государством в приоритетном порядке. Действующая Конституция не рассматривает какую-либо форму собственности в качестве основной и, как следствие, признает и равным образом защищает различные формы собственности. Многообразие форм собственности характеризует основы экономической системы как рыночной.

Теперь обратимся к другой важно статье Конституции РФ – статье 34. В ней сказано: «1. Каждый имеет право на свободное использование своих способностей и имущества для предпринимательской и иной не запрещенной законом экономической деятельности. 2. Не допускается экономическая деятельность, направленная на монополизацию и недобросовестную конкуренцию».[7]
Эта статья гарантирует со стороны государства самостоятельную, творческую, инициативную деятельность субъекта, что составляет саму суть экономической свободы.

Нормативно – правовая база, связанная с мерами антимонопольного регулирования направлена преимущественно на федеральные законодательные акты. (ФЗ № 135 «О защите конкуренции; ФЗ № 147 
«О естественных монополиях», Ст. 178 УК РФ «Ограничение конкуренции», ГК РФ и т.д.).[4], [17], [18], [19] 
Исполнительным органом, отвечающим за соблюдение антимонопольного законодательства в Российской Федерации, является Федеральная антимонопольная служба (далее – ФАС). 
Основные цели деятельности ФАС направлены на:

– поддержание благоприятной конкурентной среды в сферах деятельности хозяйствующих субъектов, не являющихся естественными монополиями;

– реализацию возможностей равного доступа к товарам (работам, услугам) естественных монополий, и развитие конкуренции в потенциально конкурентных видах их деятельности;

– прекращение антиконкурентного вмешательства органов власти в функционирование рынков, высокая эффективность бюджетных расходов при размещении государственного и муниципального заказа;

– эффективную реализацию государственной политики в области контроля иностранных инвестиций в хозяйственные общества, имеющие стратегическое значение для обеспечения обороны страны и безопасности государства.

Ключевыми законодательными актами, которыми в своей работе руководствуется ФАС России, являются Федеральные законы, Нормативно-правовые акты Правительства РФ, нормативно-правовые акты ФАС, административные регламенты ФАС.[15]
В целом, антимонопольное регулирование, рассматривается как система нормативно-правовых актов, направленных на обеспечение условий для рыночной конкуренции с целью сдерживания чрезмерной монополизации рынка.[3] Эта система включает в себя экономические, административные и законодательные меры (Приложение Б).
Рассматривая вопрос антимонопольного регулирования, нельзя брать во внимание ситуацию только на российском рынке.

В странах с развитой рыночной экономикой действует активная антимонопольная политика. Во многих из них ещё в XX веке монополизм квалифицировали как экономическое преступление против общества, поэтому законодательство было направленно на предотвращение или ослабление отрицательных последствий монополизации рынков и одновременно обеспечение конкуренции на рынке товаров и услуг.

Можно выделить две формы антимонопольной политики зарубежных стран:

– Американская. Запрещает любую форму монополистического сговора или союза (США, Аргентина и др. государства)

– Западноевропейская. Направлена против тех монополий, которые ограничивают возможности конкуренции в какой – либо отрасли рынка (страны Западной Европы, Австралия, Новая Зеландия, ЮАР) 
(Приложение В).
Из этой классификации есть исключение, так как законодательство ФРГ занимает промежуточное положение между этими двумя формами. В ФРГ действует запрет на монополии, но в то же время существует множество исключений из этого принципа.

В законодательной системе Америки антимонопольное регулирование именуется антитрестом, а в Австрии, Германии и Швейцарии – картельным антимонопольным регулированием.

За рубежом реализация положений антимонопольного законодательства осуществляется в административном, судебном или смешанном порядках (Приложение Г).
В системе антимонопольного регулирования США все акты монопольной деятельности признаются незаконными, вне зависимости от степени их влияния на конкуренцию. Помимо США, этот принцип закреплён в законодательствах Аргентины, Канады и ряда других стран. Однако полный запрет на монополию существует только в США.

Первый антитрестовский закон в США, был принят в Алабаме в 1883 году. Затем на протяжении 1889 – 1890гг. такое законодательство было принято в других штатах. Принятие антитрестовского закона многими штатами способствовало разработке соответствующих законов на подуровнях.

В 1890 году в свет выходит Закон Шермана, который положил начало антимонопольному законодательству. Суть этого закона заключалась в формальном запрете монополий, что отличало его от законодательств других стран, как наиболее жесткого. Позднее, в 1914 году, как продолжение Закона Шермана, был приняты Закон Клейтона и Закон «О федеральной торговой комиссии». Именно эти три законодательных акта послужили фундаментом антитреста в США.

В противовес американской системе, приводится европейская. Она осуществляется на принципе регулирования и контроля монополий, а не полного их запрета. Для рассмотрения влияния монополистической деятельности на конкуренцию, создаются специальные государственные организации по осуществлению контроля монополистической деятельности.

Ярким примером европейской системы, является система антимонопольного регулирования во Франции. Там, из-за длительного вмешательства в экономику страны государства, конкуренция была недостаточно развита. Для дерегулирования экономики и выравнивания общей экономической ситуации в стране был создан Конкурентный совет, специальный антимонопольный орган. На сегодняшний день вмешательство государства в экономику находится на нулевом уровне, что позволяет механизму рынка устанавливать и регулировать цены.

В Великобритании антимонопольное законодательство более либерально, нежели в США и прямое вмешательство государства минимизировано. Важным законодательным актом, который регулирует деятельность монополий, является Закон о добросовестной торговле 1973 г. В нем предусматриваются условия и порядок контроля со стороны государства над монополиями.

Если же брать во внимание Европейский Союз в целом, то нормы о защите конкуренции содержатся в Римском договоре об учреждении Европейского Экономического Сообщества 1957 г., в котором установлен запрет на злоупотребление доминирующим положением на рынке. Антимонопольный контроль осуществляет Комиссия ЕС, которая проводит проверки и применяет санкции к правонарушителям.

Германия является своеобразной страной – исключением из правил антитреста. Германия имеет в своём распоряжении специальное законодательство о пресечении недобросовестной конкуренции (Закон о недобросовестной конкуренции 1909г.), в котором содержатся нормы, связанные с ответственностью за нарушение конкуренции.

В России в основном был воспринят опыт европейских государств и европейской системы антимонопольного регулирования, которая скорее ограничивает монополии, чем полностью запрещает их деятельность. В ФЗ №135 «О защите конкуренции» учитывается специфика российской экономики и наряду с ограничением монополий, так же предусмотрены меры к пресечению государственного монополизма.

Пороги в размере 35 – 50% доли рынка как признак доминирования, предусмотренные российским законодательством в полной мере соответствуют практике большинства стран.

Однако применение зарубежного опыта регулирования монополий не дало существенных результатов в случае с российской экономикой.[6] 

Предлагаются следующие меры , которые могут найти практическое применение в современных реалиях и оказаться эффективными (меры носят скорее экономический характер, это более практично, поскольку законодательное регулирование не оправдало возложенных ожиданий государственного аппарата).
1 Привлечение иностранного капитала и организаций. Способ может оказаться действенным только при устойчивом внутриэкономическом положении, чтобы не возникла зависимость всей экономики от союза с другими государствами, как это можно наблюдать в Турции. Также, важно учитывать валютные риски.
2 Поддержание развития малого бизнеса. Практикуется в большинстве развитых стран. На самом деле, такая политика присутствует в РФ, но не развита достаточно (маленький объем финансирования, невыгодные условия). Это достаточно эффективная мера, которая дает возможность мелким предприятиям добиться конкурентного преимущества.

3 Изменения в сфере налогообложения. Целесообразным может оказаться введение прогрессивных ставок для организаций, имеющих высокий уровень монопольной власти. В совокупности с концепцией поддержки малого бизнеса (налоговые поступления с монополий направлять на финансирование), можно добиться необходимого для экономики эффекта.

4 Прямое разделение монопольных структур. Направлено на борьбу с концентрацией производства и капитала. Подобная мера трудно реализуема, так как невозможно разделить единый завод, но многие западные экономисты уделяют этому методу огромное внимание, поскольку убеждены в его эффективности.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Таким образом, важным является сделать ряд выводов о проведенном исследовании:


– термин «чистая монополия» редко находит практическое применение и является, скорее, условностью;

– несмотря на то, что большинство факторов появления монополий связаны с правовыми аспектами (патентное право и т.д.), единственным, но самым значимым является экономический фактор, а именно, эффект масштаба;

– монополии определяются отсутствием аналогов выпускаемой продукции, барьерами входа на рынок и выхода из него, контролем над ценой;

– в отличие от предпринимательских монополий, естественные и государственные были образованы не в силу конкурентного преимущества;

– фирма может одновременно принадлежать к нескольким видам монополий;

– на основе выбранных критериев (цена, качество, экономическое благосостояние, социальный характер), было проанализировано влияние монополий, в результате чего выяснилось, что монополии могут оказывать как положительное так и отрицательное влияние на каждый из критериев;

– главным двигателем прогресса в условиях рыночной экономики является конкуренция;

– вследствие борьбы за потребителя, в экономике появились маркетинг, менеджмент и логистика;

– в рамках рассматриваемой области, наиболее важными видами конкуренции являются совершенная и несовершенная;

– сущность конкуренции заключается в борьбе фирм за максимизацию прибыли;

– именно в условиях несовершенной конкуренции созданы все возможности для развития и устойчивого функционирования монополий;

– несмотря на схожие параметры несовершенной конкуренции и конкуренции монополий, эти понятия не тождественны, поскольку в рамках несовершенной конкуренции не обязательно появление монополий;

–  противоречивость соотношения конкуренции и монополии состоит в том, что конкуренция порождает монополию, которая, в свою очередь, отвергает рынок;

–  указанные преимущества монополий находят свое воплощение именно в тот момент, когда они конкурируют;

– монополии нашли свое распространение в XIX веке;

– Российский рынок отличается обилием естественных и государственных монополий;

– начиная с регулирования фирмы «Standard Oil», законодательства большинства стран мира начали содержать в себе меры по реализации антимонопольной политики;

– в России антимонопольное законодательство развивается по европейской модели, а исполнительным органом в данном вопросе является Федеральная антимонопольная служба.

Были предложены меры по борьбе с высоким уровнем монопольной власти:

– привлечение иностранного капитала и организаций;

– поддержание развития малого бизнеса;      

– изменения в сфере налогообложения;

– прямое разделение монопольных структур. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А

Монополистические объединения по отраслям

Таблица А.1 − Список монополистических объединений по отраслям

	Название объединения
	Год образования
	Год ликвидации
	Крупные

участники
	Примечания

	Металлургия

	Синдикат «Брянск — Варшава»
	1883
	
	
	

	Соглашение Путиловского и Санкт-Петербургского железопрокатного заводов по сбыту железа в Петербурге и на прибалтийских рынках
	1886
	
	
	

	Конвенция трубопрокатных заводов
	сер. 1890-х годов
	
	
	

	Соглашение меднотрубных заводов
	1887
	1895-?
	
	

	«Продамет»
	1902
	1918
	
	

	Объединение польских металлургических заводов
	1902
	
	
	

	«Трубопродажа»
	1902
	1914
	
	

	Объединение металлургических заводов по продаже специальных чугунов
	1902
	
	
	

	Машиностроение

	«Союз рельсовых фабрикантов»
	1882
	1887
	
	

	«Союз фабрикантов рельсовых скреплений»
	1884
	1891
	
	

	«Союз мостостроительных заводов»
	1884
	1892
	
	

	Соглашение мостостроительных заводов
	1897, 1990
	
	
	

	«Союз фабрикантов, изготовляющих железнодорожные принадлежности»
	1889
	1897
	
	

	«Союз рельсовых заводов»
	1890
	1895
	
	

	«Союз вагоностроительных заводов»
	1891, середина 1890-х
	1893, конец 1890-х
	
	

	«Продпаровоз»
	1901
	1918
	
	

	Объединение стрелочных заводов
	1904
	1915-?
	
	

	Объединение мостостроительных заводов
	1903-1904
	1916-?
	
	Создавалось несколько раз: в 1903-04, 1904-06, 1909, 1909-16-?

	«Продвагон»
	1904
	1918
	
	

	Соглашение трамвайных заводов
	1907
	1910-?
	
	

	«Урожай»
	с 1913
	
	
	Объединение заводов сельскохозяйственных машин

	Металлообработка

	Конвенция железопрокатных, проволочных и гвоздильных заводов
	1886
	1887
	
	

	«Агентство проволочных заводов для Петербурга»
	1890
	
	
	

	Соглашение заводов, вырабатывающих иголки
	1880-е
	
	
	

	«Гвоздь»
	1903
	1909
	
	

	«Проволока»
	1909
	1918
	
	

	Текстиль

	Соглашение московских ситценабивных фирм
	1893
	?
	 
	 

	Соглашение лодзинских фабрикантов
	1900
	1907
	 
	 

	Соглашение московских мануфактуристов
	1900
	1904
	 
	 

	Объединение джутовых промышленников
	1900
	1901
	 
	Второй раз:1909-17

	Объединение московских ситцевых фабрикантов
	1904
	1914
	 
	 

	Объединение иваново-вознесенских ситцевых фабрикантов

	1904
	1914
	 
	 

	Нефтяная промышленность

	Объединение керосинозаводчиков — группа Ротшильда
	нач. 1890-х
	 
	 
	 

	«Бакинский стандарт»
	1891
	1893
	 
	 

	«Союз 7 фирм»
	1892
	1893
	 
	 

	«Союз бакинских керосиннозаводчиков»
	1893
	1897
	 
	 

	Соглашение бакинских нефтепромышленников по вывозу керосина на внутренние рынки
	1901
	 
	 
	 

	Объединение нефтепромышленников — ТОКАМП
	1901
	 
	 
	 

	Соглашение грозненских нефтепромышленников
	1902
	1903
	 
	 

	Соглашение товарищества «Братья Нобель», Каспийского товарищества и обществава Манташева о торговле нефтепродуктами
	1902
	1903
	 
	 

	Другие отрасли

	«Союз клееварных заводов»
	1901
	1905
	 
	 

	Комитет спичечных фабрикантов Западного края
	1905
	1907
	 
	 

	Объединение писчебумажных предприятий
	с начала 1900 х
	 
	 
	 

	Соглашение резиновых заводов «Треугольник» — «Проводник»
	1908
	1912
	 
	 

	«Русское общество спичечной торговли»
	1908
	1916
	 
	с перерывом в 1913


ПРИЛОЖЕНИЕ Б
Меры антимонопольного регулирования


Рисунок Б.1 - Система мер антимонопольного регулирования

ПРИЛОЖЕНИЕ В

Формы антимонопольной политики зарубежных стран


Рисунок В.1 - Сравнение форм антимонопольной политики
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