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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность исследования обусловлена тем, что одним из наиболее значимых моментов при осуществлении коммерческой деятельности является создание конкурентной среды в отношениях хозяйствующих субъектов.
Нормальное и эффективное развитие хозяйственного механизма предполагает наличие добросовестных и цивилизованных отношений между конкурирующими субъектами предпринимательства, соблюдение ими определенных рамок, границ поведения на рынке. Чтобы свобода конкуренции не превращалась в анархию, нужны определенные гарантии и механизмы, направленные на поддержание справедливых и равных для всех участников рынка условий предпринимательства и конкуренции.
Определяющая роль в установлении рамок дозволенной и добросовестной конкуренции отводится деятельности государства, направленной на предупреждение и пресечение недобросовестной конкуренции. Осуществление государственной политики в этом направлении может быть эффективным лишь при наличии комплексного, всеобъемлющего подхода к данной проблеме.
С учетом такого подхода, государство применяет различные правовые механизмы и регуляторы. С одной стороны, используются правовые средства, непосредственно направленные на пресечение и запрещение различных правонарушительных действий (как наиболее действенный метод борьбы с недобросовестной конкуренцией). С другой стороны, на предупреждение и преодоление недобросовестной конкуренции важное влияние оказывают законодательные и иные нормативные акты, направленные на создание и поддержку условий добросовестной конкуренции и содержащие комплекс мер экономического и административного характера.
Способом защиты конкуренции является борьба с недобросовестной конкуренцией, которая может быть в различных формах. Широкое распространение недобросовестной конкуренции стало возможно, с одной стороны, в условиях интенсивного развития рыночных отношений и свободы предпринимательства хозяйствующих субъектов, а с другой, с возрастанием роли и удельного веса монополизированного сектора в экономике, в результате чего возникла тенденция к ограничению конкуренции.
Объектом исследования в курсовой работе является недобросовестная конкуренция в России.
Предметом исследования – общественные отношения, возникающие в связи с использованием недобросовестной конкуренции в сфере предпринимательства.
Целью работы является разработка предложений по совершенствованию методов борьбы с недобросовестной конкуренцией.
Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

–  определить понятие и сущность недобросовестной конкуренции;

–  рассмотреть формы недобросовестной конкуренции;

–  изучить мировой опыт борьбы с недобросовестной конкуренцией;

–  проанализировать антимонопольное регулирование экономики;

          –  провести анализ законодательства о рекламе;

– проанализировать способы защиты интеллектуальной собственности;

– выработать предложения по совершенствованию методов борьбы с недобросовестной конкуренцией в России.

Курсовая работа состоит из введения, трех глав, заключения и списка используемых источников.
          Глава 1 Теоретические основы недобросовестной конкуренции
          1.1 Понятие и сущность недобросовестной конкуренции

В повседневном понимании конкуренция – это, прежде всего, соперничество за какие-либо ресурсы. При этом необходимой предпосылкой возникновения и существования конкуренции является ограниченность этих ресурсов. Соперничество возникает не только за ограниченные, но и за лучшие ресурсы даже при их достаточном количестве. В случае экономики под ресурсами следует понимать также и условия производства, купли и продажи товаров и многое другое. [3]
В соответствии с законодательством России и некоторых других стран, конкуренция – это состязательность хозяйствующих субъектов, при которой их самостоятельные действия эффективно ограничивают возможность каждого из них односторонне воздействовать на общие условия обращения товаров на соответствующем товаром рынке. Ключевым моментом здесь, наряду с состязательностью (соперничеством), является также слово «ограничивают». То есть самостоятельные действия одного субъекта ограничивают действия других. Это ограничение действий должно происходить не только в рамках закона, но и в рамках этических норм и традиций общества. 
В настоящее время в Федеральном законе от 26.07.2006 г. № 135-ФЗ «О защите конкуренции» (далее – Закон о защите конкуренции) инкорпорированы нормы двух законов: Закона РСФСР от 22.03.1991 года № 948-1 «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» и Федерального закона от 23.06.1999 г. № 117-ФЗ «О защите конкуренции на рынке финансовых услуг».
Закон о защите конкуренции устанавливает организационные и правовые основы защиты конкуренции, в том числе предупреждение и пресечение монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции, предусматривает обновление правового инструментария, а также унификацию правового регулирования отношений по защите конкуренции на товарных и финансовых рынках.
В соответствии с п. 9 ст. 4 Закона о защите конкуренции под недобросовестной конкуренцией понимаются «любые действия хозяйствующих субъектов (группы лиц), которые направлены на получение преимуществ при осуществлении предпринимательской деятельности, противоречат законодательству Российской Федерации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости и причинили или могут причинить убытки другим хозяйствующим субъектам - конкурентам либо нанесли или могут нанести вред их деловой репутации».
Таким образом, недобросовестная конкуренция – это всегда действия. Бездействие даже при наличии всех прочих признаков не может рассматриваться как недобросовестная конкуренция в отличие, например, от монополистической деятельности. Монополистической деятельностью в определенных случаях может признаваться и бездействие. [3]
        1.2 Формы недобросовестной конкуренции

Недобросовестная конкуренция, как нарушающее общепринятые правила и нормы этики и добросовестной конкуренции соперничество за ограниченные («редкие») ресурсы, находит свое проявление через следующие формы:

    –   демпинг;

         –   установление дискриминационных цен;

         – установление контроля над деятельностью конкурента с целью прекращения этой деятельности;

         –   экономический или промышленный шпионаж;

         –   тайный сговор на торгах и создание тайных картелей;

         –   подделка продукции конкурентов;

    –   ненадлежащая реклама;

         –   махинации с деловой отчетностью;

         –   ограничительная торговая практика;

         –   деловая коррупция.

Таким образом, недобросовестная конкуренция имеет огромное количество форм проявления и все эти формы перечислить объективно невозможно из-за глубины и специфики данного понятия как детерминированного этическими нормами, которые также бесконечны в своем проявлении и которые также все перечислить невозможно.
Недобросовестная конкуренция в сфере рекламы очень запутанная и объемная тема. Законодательство в этой области, как и законодательство о недобросовестной конкуренции в целом, базируется на этических нормах и обычаях данного бизнеса. [2]
Таким образом, исследование практики недобросовестной конкуренции в мировой экономике позволяет сделать вывод о том, что каждая форма проявления недобросовестной конкуренции индивидуальна и ее трактовка как таковой довольно субъективна не только в отношении отдельных людей, но и культур, которые имеют свои моральные ценности и, следовательно, свое отношение к различным проявлениям недобросовестной конкуренции. Для конкурирующих компаний данная проблема приобретает все большую остроту с ростом глобализации экономики и переплетения национальных экономик, ведущее к необходимости для компаний работать на мировом рынке. 
Конкурентная борьба на рынке ведется с использованием самых различных методов и средств осуществления предпринимательской деятельности. Само право на защиту против незаконной конкуренции рассматривается в Парижской конвенции и национальном законодательстве зарубежных стран как одно из прав промышленной собственности. [3]
В юридико-техническом отношении институт борьбы с бесчестной конкурентной борьбой занимает в правовой системе разную позицию. В Японии, США, а также Канаде, так как недобросовестная конкуренция рассматривается как один из компонентов монопольной практики, меры о борьбе с нечестной конкуренцией составляют часть антимонопольного законодательства. Соответственно, в рамках законодательства по борьбе с монопольной практикой различаются конкретные составы правонарушений, характеризующиеся как недобросовестная конкуренция. Во второй группе  стран, например, Германии, Польше, Португалии, Франции, Италии и ряде других,  институт борьбы с недобросовестной конкуренцией является самостоятельной ветвью административно- и гражданско-правового регулирования.
В некоторых государствах, в частности в Италии, Франции, Нидерландах и ряде остальных, в качестве юридической базы борьбы с бесчестной конкурентной борьбой применяются единые положения об ответственности за неправомерное поведение, то есть гражданский деликт. Бесчестное соперничество рассматривается как противоправное деяние, причиняющее вред. Судебная практика данных государств выработала мнение и обозначила отдельные виды деяний как бесчестную конкурентную борьбу. [3] 
В других же странах имеется специальное законодательство, начало которому положил германский закон о недобросовестной конкуренции от 7 июня 1909 г., действующий ныне в ФРГ в редакции законов 1970 и
1975 годов. В специальных законах ФРГ и некоторых других стран, в частности Швейцарии, Австрии, Испании, Скандинавских стран (единообразном законе), Греции и др., выдвигается общее определение недобросовестной конкуренции, в соответствии с которым и осуществляют квалификацию соответствующих актов. При этом в некоторых законах также указываются и отдельные конкретные ее виды.
Конкурентное законодательство зарубежных стран включает две обособленные сферы:

1) нормы антимонопольного законодательства;

2) нормы о недобросовестной конкуренции.

Разделение данных сфер обусловлено тем, что они имеют различные и, в том числе, противоположные цели. В первом случае, главной целью считается охрана конкурентной борьбы от ограничений ее со стороны субъектов рынка и муниципальных органов, в данной взаимосвязи обычно этой тенденцией занимается антимонопольный орган. В другом случае, целью считается никак не охрана конкурентной борьбы от ограничений ее со стороны иных лиц, а, напротив, излишнее соперничество с внедрением неблаговидных способов ведения конкурентоспособной борьбы, в данной связи эта направленность в некоторых государствах никак не относится к компетенциям органа по охране конкуренции. [5]
Исходя из вышеизложенного, в целом были рассмотрены теоретические основы недобросовестной конкуренции в России. В частности, понятие недобросовестной конкуренции, её формы, а также мировой опыт борьбы с недобросовестной конкуренцией. Можно сделать вывод о том, что в современной российской экономике существует недобросовестная конкуренция и необходимо совершенствовать методы борьбы с ней.
        Глава 2. Анализ методов борьбы с недобросовестной конкуренцией
        2.1 Антимонопольное регулирование экономики

Важным инструментом поддержания высокой конкурентной активности в национальной экономике является проведение антимонопольной политики. Она должны быть направлена против злоупотребления рыночной властью, а также необоснованного ограничения конкуренции. 
Поэтому антимонопольная политика должна быть ориентирована на создание условий и мер по предотвращению монопольных проявлений.

Целью антимонопольной политики государства является создание в экономике конкурентной среды.

Конкуренция не является самодостаточным элементом рынка. Механизм ее действия противоречив, ибо, способствуя борьбе производителей за лучшие результаты хозяйствования, он ведет к концентрации рыночной власти у наиболее сильных из них. Кроме того, всегда существуют сильные финансовые стимулы для вступления фирм в сговор. Все это чревато снижением конкурентной активности и падением эффективности функционирования рынков. Поэтому поддержка и поощрение конкуренции должны быть постоянной заботой государства.

Абсолютно точно и правильно подчеркнул австрийский экономист и философ, а также представитель новой австрийской школы, сторонник либеральной экономики и свободного рынка Ф. Хайек: «… плоха не монополия сама по себе, а устранение или предотвращение конкуренции».

Следует выделить следующие факторы, которые противодействуют монополизации рынка:
Во-первых, это экономические факторы, свойственные самому рынку:

–  появление товаров-заменителей;
– частая смена преимущественно-важных для потребителя товаров как результат научно-технической революции;
–  интернационализация рынка.
Во-вторых, это административные меры, которые применяются правительствами стран:
–  антитрестовское законодательство, препятствующее тайному сговору, направленному на поддержание монопольных цен и установление контроля над предложением;
–  принудительная демонополизация;
–  налоговая политика, которая заставляет снижать монопольные цены.
Суть государственного регулирования конкуренции состоит в обеспечении принципа равных возможностей и условий для стимулирования деловой активности. Решение этих задач государство осуществляет при помощи мер экономического и законодательного характера, в частности разработкой и применением антимонопольного законодательства [6].
        2.2 eq Законодательство о eq рекламе
В современном eq мире известно лишь два пути eq правового регулирования eq рекламной деятельности:

eq а) путь eq кодификации правовых eq норм (объединение eq норм, регулирующих eq рекламу, в eq одном документе);

eq б) путь eq поэтапного принятия eq отдельных правовых eq актов, регулирующих eq различные стороны eq рекламного процесса.

eq В России eq сложился «смешанный eq путь»: российское eq законодательство имеет eq кодифицированный источник eq правового регулирования - eq Закон «О eq рекламе» и eq ряд нормативных eq актов, регулирующих eq отдельные стороны eq рекламной деятельности (eq например,Закон РФ «О банках и банковской деятельности», Закон eq РФ «О eq защите прав eq потребителей» и т.д.), Федеральный eq закон от 13 eq марта 2006г. № 38-ФЗ «eq О рекламе» eq вступил в eq силу в eq России с 1 eq июля 2006 года. eq Новый закон, eq в целом, eq учитывает практику eq регулирования отношений eq в области eq рекламы, выработанную eq за десятилетие eq применения действующей eq редакции Закона eq о рекламе. eq Вместе с eq тем, по eq ряду вопросов, eq вновь принятый eq Федеральный закон eq устанавливает новые eq правила или eq существенно изменяет eq действующие в eq настоящее время eq требования, предъявляемые eq к рекламе [3].
eq В целях обособления рекламы eq от иной eq информации Закон устанавливает, что именно eq не является eq рекламой:

Во-первых, это информация, eq раскрытие или eq распространение либо eq доведение до eq потребителя которой eq является обязательным eq в соответствии eq с федеральным eq законом;

Во-вторых, это справочно-eq информационные и eq аналитические материалы (eq обзоры внутреннего eq и внешнего eq рынков, результаты eq научных исследований eq и испытаний), eq не имеющие eq в качестве eq основной цели eq продвижение товара eq на рынке eq и не eq являющиеся социальной eq рекламой;

         В-третьих, сообщения eq органов государственной eq власти, других 
[image: image1.wmf] органов, eq сообщения органов eq местного самоуправления, eq сообщения муниципальных eq органов, которые eq не входят eq в структуру eq органов местного eq самоуправления, если eq такие сообщения eq не содержат eq сведений рекламного eq характера и eq не являются eq социальной рекламой;

         В-четвертых, eq вывески и eq указатели, которые не содержат сведений eq рекламного характера;

         В-пятых, eq объявления физических eq лиц или eq юридических лиц, которые eq не связанны eq с осуществлением eq предпринимательской деятельности;

 В-шестых, eq информация о eq товаре, его eq изготовителе, об eq импортере или eq экспортере, размещенная eq на товаре eq или его eq упаковке;

В-седьмых, любые eq элементы оформления eq товара, которые помещенны eq на товаре eq или его eq упаковке и eq не относящиеся eq к другому eq товару;

В-восьмых, это упоминания eq о товаре, eq средствах его eq индивидуализации, об eq изготовителе или eq о продавце eq товара, которые eq органично интегрированы eq в произведения eq науки, литературы eq или искусства eq и сами eq по себе eq не являются eq сведениями рекламного eq характера.

В eq целях предупреждения eq распространения завуалированной eq рекламы товаров, eq ограниченных к eq рекламированию, в eq Законе существуют отдельные положения. [7]
Недобросовестной считается реклама, представляющая собой eq рекламу продукта, рекламные сведения eq которого запрещены eq в данное eq время либо eq в данном месте, если eq она представлена видом eq рекламы иного eq продукта, товарный eq символ либо eq символ сервиса eq которого тождествен eq либо сходен eq по степени eq смешения с eq товарным символом другого продукта.
Кроме всего прочего, также eq не допускается eq реклама деятельности, eq реализация которой eq требует получения eq лицензии или eq иного специального eq разрешения, в eq случае отсутствия eq такого разрешения (eq пункт 7
статьи 7 eq Закона). Ответственность eq за нарушение этого требования eq возложена как на рекламодателя, так eq и на eq рекламораспространителя (части 6 eq и 7 статьи 38 eq Закона).
eq Термин «интеллектуальная eq собственность» говорит о временном обладании eq авторскими и eq смежными правами, обладании действующими eq свидетельствами на eq товарные знаки, eq и действующими eq патентами. В eq России термин "eq интеллектуальная собственность" eq определён как eq список результатов eq интеллектуальной деятельности eq и приравненных eq к ним eq средств индивидуализации, eq которым предоставляется eq правовая защита. [1]
К «eq интеллектуальной собственности» eq часто приписывают eq законы о eq недобросовестной конкуренции eq и о eq коммерческой тайне, eq хотя они eq и не eq представляют по eq своей конструкции eq исключительных прав.
eq Во многих eq странах официально eq запрещён тайный сговор на торгах, демпинг, создание eq тайных картелей, eq ложная информация eq и реклама, а также другие eq методы недобросовестной eq конкуренции.
В eq России существует eq специфический термин «eq административный ресурс», eq часто используемый eq в конкурентной eq борьбе. Под eq этим обычно eq понимается нарушение eq государственными должностными eq лицами своих eq полномочий, то eq есть коррупция.
Причины, eq по которым eq государства принимают eq национальные законы eq и присоединяются eq в качестве eq подписавшихся государств eq к региональным eq или международным eq договорам (или eq к тем eq и другим), eq регулирующим права eq интеллектуальной собственности, eq обычно обосновываются eq стремлением:

    – посредством eq предоставления охраны eq создать побудительный eq мотив для eq проявления различных eq созидательных усилий eq мышления;

    – дать eq таким создателям eq официальное признание;

    – вознаградить творческую eq деятельность;

    – содействовать, как eq отечественной промышленности eq или культуры, eq так и eq международной торговли, eq посредством договоров, eq предоставляющих многостороннюю eq охрану.

К eq нарушению различных eq видов прав eq интеллектуальной собственности eq относятся:

    – нарушение eq авторского права;

    – распространение объектов, методы, eq описанные в eq патентах (часто eq даже в eq случае независимого eq изобретения);

    – другие.

eq Основная цель eq сегодняшней системы eq авторского права – eq дать определенным eq компаниям несправедливую eq власть над eq обществом, которой eq они пользуются eq для обогащения.
Исходя из вышесказанного, eq можно сделать eq вывод, что eq на данном этапе современной российской экономики существующие eq методы регулирования eq недобросовестной конкуренции eq не дают нужных результатов eq и есть необходимость в их совершенствовании.
3 Совершенствование eq методов борьбы eq с недобросовестной eq конкуренцией в eq РФ
3.1 Устранение eq коррупции, как eq фактора недобросовестной eq конкуренции, этапы разработки конкурентной стратегии
Коррупции eq может быть подвергнут абсолютно любой eq человек, который обладает eq дискреционной властью, т.е. eq властью над eq распределением каких-eq либо не eq принадлежащих ему eq ресурсов по eq своему усмотрению, к примеру, eq чиновник, врач, eq судья, сотрудник eq правоохранительных органов, и eq т. д. eq Главным побуждением eq к коррупции eq является возможность eq получения экономической eq прибыли, т.е. ренты, которая связана с eq использованием властных eq полномочий, а eq главным сдерживающим eq фактором является – риск eq разоблачения и eq наказания. [6]
eq Ратифицированная Россией eq европейская Уголовно-eq правовая конвенция eq о коррупции eq относит коррупцию eq к уголовным eq преступлениям физических eq и юридических eq лиц. По сложившейся картине на 2011 eq год в eq России за eq одно и eq то же eq коррупционное преступление eq можно получить eq наказание как eq по Кодексу eq об административных eq правонарушениях, так и eq по Уголовному eq кодексу. Государственные eq закупки, как eq правило, предполагают eq выбор объективно eq лучшего предложения eq из нескольких eq на основе eq конкурса, однако eq иногда чиновник eq может обеспечить eq победу продавца, eq пообещавшего наибольшие «eq комиссионные» («откат») eq со сделки. eq Но сфера eq коррупции не eq ограничена государственным eq сектором. Аналогичные eq злоупотребления происходят eq в общественных eq организациях, к примеру, в благотворительных организациях, церквях, профсоюзах, и т.д. В eq частных коммерческих eq предприятиях управляющие eq используют свою eq дискреционную власть eq при заключении eq контрактов, найме eq новых работников, также eq надзоре над eq подчинёнными и др. eq Это открывает eq возможности для eq действий с eq целью получения eq личной выгоды, eq которые при eq этом могут eq наносить экономический eq ущерб владельцам eq или акционерам eq компании. Взятки eq в частном eq секторе принято eq называть «подкупом».

eq Можно сделать eq вывод, что eq коррупция вызывает:

          –  неэффективное распределение и расходование eq государственных средств eq и ресурсов;

          –  неэффективность коррупционных финансовых потоков eq с точки eq зрения экономики eq страны;

          – потери налогов, когда eq налоговые органы eq присваивают себе eq часть налогов;

          –  потери времени eq из-за eq чинимых препятствий, eq снижение эффективности eq работы государственного eq аппарата в eq целом;

        –   разорение eq частных предпринимателей;

    – снижение инвестиций в производство, eq замедление экономического eq роста;
    – нецелевое eq использование международной eq помощи развивающимся eq странам, что eq резко снижает eq её эффективность;

    – неэффективное использование способностей индивидов: eq вместо производства eq материальных благ eq люди тратят eq время на eq непродуктивный поиск eq ренты;

           –   рост eq социального неравенства;

           –   усиление организованной преступности;
           –   ущерб eq политической легитимности eq власти;

           –   снижение eq общественной морали.
Современные eq российские предприниматели, eq особенно занятые eq в малом eq бизнесе, испытывают eq основные трудности, eq возникающие вследствие eq неразвитой институциональной eq среды экономики, eq заключающиеся в eq высоком уровне eq коррупции и eq административных барьеров, eq недостаточной защищенности eq прав собственности, eq неэффективности системы eq земельных отношений, eq недоступности  к eq объектам инфраструктуры eq или их eq отсутствии, низком eq уровне рыночной eq конкуренции, неразвитости eq финансовых рынков. [13]

eq Решение этих eq проблем требует eq государственного регулирования, eq учитывающего негативные eq последствия, обусловленные  eq современным кризисом eq и трансформацией eq российской экономики.

Успешное развитие и функционирование предприятия в рыночной экономике требует доказанного подхода к формированию его конкурентной политики. Корпоративные цели и стратегии формируют обширные концептуальные рамки, внутри которых разрабатываются конкретные стратегии. Задача заключается в поиске наиболее эффективных путей превращения имеющихся конкурентных преимуществ в конкурентную стратегию, которая будет основываться на объективной информации о целевом рынке и его тенденциях.

Во-первых, компания должна обратить внимание в рамках разработки конкурентной стратегии на нацеливание продуктового предложения на целевые участки (т.е. сегменты) рынка. В результате анализа целевого рынка выявляются маркетинговые возможности как на данном рынке в целом, так и в отдельных его сегментах.
После этого компания должна понять, на каких сегментах ей следует сосредоточить маркетинговые усилия. Далее разрабатывается план по достижению поставленных задач. Информация в этом случае является как внешней, т.е. которая касается маркетинговых возможностей фирмы, так и внутренней, которая основана на достижении своих стратегических целей.

Так же, фирма должна обратить свое внимание на разработку товаров и услуг, которые наиболее полно удовлетворяют нужды и потребности потребителей. В рамках этого этапа фирма решает разработать как один продукт, который способен удовлетворить все потребности сразу, так и группу продуктов, которые будут удовлетворять абсолютно различные потребности по отдельности. В таком случае информация касается характеристик разрабатываемого продукта, издержек на его разработку, прогноза продаж и размещения основных производственных ресурсов, анализа продуктовых предложений конкурентов и рыночного позиционирования. Особую значимость данный подход приобретает при разработке новых продуктов. [10]
Составляющей формирования конкурентной стратегии также является стратегия ценообразования. Так, основными факторами, которые влияют на установление цены, являются:
– стратегии ценообразования конкурентов;

– предпочтения потребителей;
– затраты на производство продукта;
– прогноз продаж;
– валовая прибыль.
В процессе разработки ценовой стратегии особенно важным является учет всех пяти информационных потоков, которые позволяют раскрыть вышеперечисленные факторы.
Распределение и сервисное обслуживание потребителей являются важными компонентами маркетинговой программы, при разработке конкурентной стратегии очень важно не забывать информацию относительно стратегии распределения. Информация помогает фирме решить, какими способами распределения наиболее эффективно воспользоваться, например, реализовывать ли продукты потребителям напрямую или через посредников, должны ли эти способы распределения покрывать весь путь товара от производителя к потребителю или достаточно ограничиться обслуживанием отдельного звена этой цепи. [1]
Заключительными элементами конкурентной стратегии, для разработки которых важное место имеет информация, являются рекламная стратегия и стратегия продвижения. При этом процесс продаж предоставляет важный источник информации об отношении потребителей к различным характеристикам продукта и политике ценообразования.
В eq мировой экономике eq категория «конкурентоспособность» eq является центральной, eq поскольку именно eq от нее eq зависит место eq и роль eq страны в eq современном мире. eq Конкурентоспособность страны eq определяется, как eq способность в eq условиях свободной eq конкуренции производить eq товары и eq услуги, которые будут соответствовать eq требованиям мирового eq рынка, реализация eq которых увеличивает eq благосостояние государства eq и граждан.
3.2 Применение опыта зарубежных стран при борьбе с недобросовестной конкуренцией, предложения по совершенствованию методов борьбы с недобросовестной конкуренцией в РФ

Изучение опыта Франции, первой страны, которая приняла в 1805 и 1807 годах Гражданский и Торговый кодексы, не только ставшие образцом регламентирования рыночных отношений, но и повлиявшие на законодательство стран семьи континентального права, имеет практическое значение и для российского предпринимательства, могущего на внешнем рынке столкнуться с недобросовестной конкуренцией. [4]
На международно-правовом уровне понятие недобросовестной конкуренции впервые приводится eq в одной из статей eq Парижской конвенции eq по охране eq промышленной собственности eq от 20 марта 1883 eq года, в eq которой указывается, что актом eq недобросовестной конкуренции eq считается всякий акт конкуренции, который противоречит честным обычаям в как в eq промышленных, так и eq торговых делах. eq При этом eq страны – участницы eq данной Конвенции eq приняли на eq себя обязанность eq обеспечить гражданам eq стран, участвующих eq в Союзе eq по охране eq промышленной собственности, eq эффективную защиту eq от недобросовестной eq конкуренции, включая eq обеспечение законных eq средств для eq эффективного пресечения eq вышеуказанных действий. Кроме того, они говорят об обязанности предусматривать меры, которые позволяют союзам eq и объединениям, eq существование которых eq не противоречит eq законам их eq стран и которые представляют заинтересованных промышленников, eq изготовителей.
Таким eq образом, Парижская eq конвенция, общим образом определяя недобросовестную конкуренцию, возлагает на страны-участницы такую обязанность, которая поможет обеспечить участников eq коммерческого оборота eq эффективной защитой, eq включая судебную.
Объектом дискредитации является личность конкурента: физического или юридического лица.
В отношении юридического лица дискредитации признавались eq сведения, которые касались затруднений в делах предприятия, eq сомнение в серьёзности данного eq предприятия, в eq надлежащем качестве eq его изделий, указание на третьеразрядность фирмы. Если информация, приведенная в рекламе затрагивала eq товары и eq услуги конкурента, eq она также попадала под  понятие дискредитации (eq например, указание на то, eq что товары значительно лучше по качеству товаров другой eq фирмы, реклама, построенная на игре слов, отрицательно влияющей на имидж eq фирмы-конкурента). Возможно также eq признание таким eq правонарушением и действия, которые направленны против многих или ряда легко узнаваемых eq конкурентов. [9]
К примеру, eq сообщение о том, что eq участники объединения eq с общей eq экономической целью являются наиболее динамичными коммерсантами eq в Саверне, eq было признано судом косвенной дискредитацией других eq коммерсантов в eq этом регионе.
Судебная практика Франции не содержит каких-eq либо указаний eq на перечень изданий и eq документов, в которых может eq содержаться дискредитирующая конкурента информация: это и eq реклама в eq журналах и eq газетах, на eq телевидении, информация eq в брошюрах eq и рекламных eq буклетах, а также в eq рассылаемых письмах eq и т.д.

Внутренняя eq дезорганизация предприятия-eq конкурента выступает eq в различных eq формах, среди которых чаще eq всего выделяются eq разглашение производственных секретов, eq ноу-хау, eq коммерческих методов eq предприятия, уничтожение eq рекламы конкурента, eq перехватывание у eq него клиентов eq и заказов, eq расстройство его eq сбытовой сети.

Поскольку правонарушение в виде актов недобросовестной eq конкуренции представляет eq собой неправомерное eq гражданскоправовое нарушение, которое влечет за eq собой требование eq о возмещении eq убытков, для eq удовлетворения соответствующего eq требования необходимо eq наличие и eq доказывание следующих eq факторов: наличия eq нарушения, материального eq ущерба, а eq также причинной eq связи между eq нарушением и eq возникшими убытками, и вины того, кто причиняет вред. При этом, во eq французском гражданском eq праве различается eq вина в форме умысла или неосторожности. 
Таким образом, недобросовестная конкуренция в праве eq Франции представляет конкурентные действия, нарушающие честные обычаи в eq торговле, и является одним из инструментов eq регулирования рыночных eq отношений. Причем, в отличие от антитрестовского eq законодательства, урегулированного во Франции законом № 86-793 от 2 eq июля 1986 года eq и ордонансом № 86-1243 eq от 1 декабря 1986 eq года "О eq свободе цен eq и свободе eq конкуренции", где eq предусмотрены не eq только конкретные eq нарушения, но eq и механизм eq регулирования рыночных eq отношений через eq Совет по eq конкуренции, недобросовестная конкуренция не подпадает под eq какой-либо eq отдельный закон. [8]
Противодействие недобросовестной конкуренции входит в круг задач обеспечения безопасности предприятия в целом. Для её решения необходимо применение комплекса мер правового, экономического, организационного, инженерно-технического и социально-психологического характера:

– реализации мер противодействия всем видам шпионажа (промышленного, научно-технического, экономического и т.д.);

– предупреждения переманивания сотрудников предприятия, обладающих конфиденциальной информацией;

–      всестороннего изучения деловых партнеров и конкурентов;

– своевременного выявления и адекватного реагирования на дезинформационные мероприятия;

– разработки и совершенствования правовых актов предприятия, направленных на обеспечение его безопасности;

–   реализации мер по защите коммерческой и иной информации;

–   реализации мер по защите интеллектуальной собственности;

– выявления негативных тенденций среди персонала предприятия, информирования о них руководства предприятия и разработки соответствующих рекомендаций;

–  организации взаимодействия с правоохранительными и контрольными органами в целях предупреждения и пресечения правонарушений, направленных против интересов предприятия;

– возмещения материального и морального ущерба, нанесенного предприятию в результате неправомерных действий организаций и отдельных физических лиц.
Исходя из вышесказанного для борьбы с недобросовестной конкуренцией необходимо применение комплекса мер правового, экономического, организационного, инженерно-технического и социально-психологического характера.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
eq Недобросовестная конкуренция eq представляет собой соперничество eq за что-eq либо ограниченное eq или лучшее, eq которое осуществляется eq не в eq соответствии с eq существующими этическими eq нормами, традициями eq и законами. eq Причины возникновения eq недобросовестной конкуренции eq как своеобразного eq метода конкуренции eq заложены в eq психических особенностях eq человека. Недобросовестная eq конкуренция в eq хозяйственной практике eq находит свое eq проявление через eq следующие формы:

        –   демпинг;
        –   установление eq дискриминационных цен;
   – установление контроля eq над деятельностью eq конкурента с eq целью прекращения eq этой деятельности;
        –   экономический или eq промышленный шпионаж.

        –   тайный сговор eq на торгах eq и создание eq тайных картелей.

   –   подделка продукции eq конкурентов.

   –   ненадлежащая eq реклама.

        –   махинации eq с деловой eq отчетностью.

        –   ограничительная eq торговая практика.

        –   деловая коррупция.

eq На практике, бесчестное соперничество находит большое число форм своего eq проявления и eq все данные eq формы перечислить не получится eq из-eq за глубины eq и особенности eq предоставленного понятия eq как детерминированного eq этическими общепризнанными eq мерками, которые eq еще безграничны eq в собственном eq проявлении и eq которые еще eq все перечислить невозможно. Изучение eq практики бесчестной eq конкурентной борьбы в мировой eq экономике позволяет сделать вывод о том, что любое проявление eq бесчестной конкурентной борьбы неповторимо eq и ее eq трактовка достаточно eq необъективна не только eq в отношении eq отдельных людей, но и eq культур, которые eq имеют собственные eq нравственные значения eq и, следственно, eq родное известие eq к разным eq проявлениям бесчестной eq конкурентной борьбе. eq Для фирм, которые соперничают между собой предоставленная eq неувязка получает eq все огромную eq остроту с eq подъемом глобализации eq экономики и eq переплетения государственных eq экономик, водящее eq к надобности eq для фирм eq действовать на eq крупном рынке. eq Регулировка бесчестной eq конкурентной борьбы eq в критериях eq передового крупного рынка характеризуется eq рвением стран выработать действенные eq способы на eq базе деловой eq практики и eq этики бизнеса, eq имеющейся на eq внутреннем рынке eq и, сразу, eq образовать единую eq культуру конкурентной eq борьбе на eq крупном рынке посредством деятельности eq интернациональных организаций eq и выработки eq ими 2-eq ух и eq многосторонних договоров.
eq Также был eq сделан вывод, eq что на eq данный момент eq все методы eq регулирования недобросовестной eq конкуренции не eq дают комплексных eq и нужных результатов и им необходимо совершенствование.

Таким eq образом, для eq борьбы с eq недобросовестной конкуренцией eq необходимо использовать eq как опыт eq зарубежных стран, eq так и eq современные российские eq реалии, которые просто необходимо учитывать.
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