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ВВЕДЕНИЕ
Рынок существует больше шести тысяч лет, он принимал самые примитивные формы, пока не дорос до современного вида. Важно следить за состоянием рынка, оценивать конкурентов и цены – ведь очень сложно построить успешный бизнес или даже создать маркетинговую стратегию, не понимая основ экономики.

Рынок – это система экономических отношений между продавцом и покупателем, которая позволяет совершать обмен необходимыми ресурсами. Понятие рынка неразрывно связано с товарами, так как продукт – это главная его единица. Благодаря разделению труда людям приходится обмениваться продукцией друг с другом, ведь рынок – это то, что возникает из-за ограниченности человеческих ресурсов. Когда один человек не может самостоятельно производить все, что ему нужно, ему приходится обменивать товары – это рождает рынок.

Актуальность темы определяется тем, что российский рынок является особым экономическим механизмом, который через конкуренцию влияет на структуру производства, способствует рациональномураспределению ресурсов, подталкивает потребителя выбирать рациональную систему потребления, формирует цену, спрос и предложения, и, в конечном итоге, оздоровляет экономику России, освобождая ее от убыточных, неконкурентоспособных предприятий.
Цель данной курсовой работы – рассмотрение законов спроса и предложения с позиций экономической теории и в их взаимодействии.

В соответствии с целью в работе поставлены следующие задачи:

– рассмотреть теоретические понятия спроса и предложения,
– раскрыть основные влияющие факторы и законы спроса и предложен

– проанализировать основы взаимодействия спроса и предложения на рынке,
– выявить проблемы соотношения спроса и предложения.
Объект функционирования рынка – правильная работа рыночного механизма, построенного на спросе и предложении. Рыночный механизм –механизм взаимодействия спроса и предложения, их изменения, формирования равновесной цены и установления рыночного равновесия.

Спрос – это желание и возможность потребителя приобрести товар или услугу по определенной цене и в определенное время.

Предметом исследования являются экономические категории спроса и предложения, их эластичность и взаимодействие, факторы, определяющие главные закономерности их взаимодействия.
Приемы и методы исследования, использованные в процессе написания курсовой работы, заключается в синтезе и анализе имеющихся теоретических материалов, группировке и обобщении теоретического материала с практическими данными.
Курсовая работа состоит из введения, в котором отражается актуальность работы, предмет, объект, цели и задачи работы, двух глав, раскрывающих сущность курсовой работы, а также заключения и списка использованной литературы.
1 Спрос: экономическая природа, условия и факторы  формирования 
1.1 Сущность, виды и законы спроса

Каждое eq самостоятельное хозяйство, eq вступающее в eq отношения с eq другими самостоятельными eq хозяйствами, создает eq на рынке eq предложение и eq предъявляет спрос.

Желания индивида eq в условияхeq рыночной экономики eq трансформируются в eq понятие спроса. eq Естественно, что eq спрос нельзя eq отождествлять с eq потребностью как eq таковой: если eq человек испытывает eq нужду в eq каком-либо eq благе, но eq у него eq нет денег, eq то он eq не обладает eq покупательским спросом. eq Следовательно, спрос – eq это платежеспособная eq потребность.

Спрос – eq это экономическая eq категория, характеризующая eq объем товаракоторый eq потребители желают eq и могут eq купить по eq определенной цене eq за определенное eq время.

Функция eq спроса – это eq взаимосвязь между eq желаниями потребителей eq иметь тот eq или иной eq товар (спросом eq на товар) eq и определяющими eq его факторами. eq Общая функция eq спроса может eq быть представлена eq следующим образом:

eq Qd = f (eq P, I, eq Т, Ps, eq Pс, N, eq Ee)                                       (1)
где
eq Qd – объем eq спроса,
Р – eq цена товара,
eq I – доход eq потребителей, 
Т – eq вкусы и eq предпочтения потребителей, 
eq Ps – цена eq взаимозаменяемых товаров,
eq Pc – цена eq взаимодополняемых товаров, 
eq N – количество eq покупателей данного eq товара,
Ее – eq ожидания потребителей.

eq Таким образом, eq величина спроса eq является функцией eq ряда переменных. eq Прежде всего, eq она зависит eq от цены. eq Цена – это eq сумма денег, eq которую готов eq уплатить потребитель eq за определенное eq количество товара.

eq Предположим, что eq все факторы, eq кроме первого (eq цены данного eq товара), неизменны. eq Тогда величина eq спроса будет eq зависеть только eq от цены eq Р:

Qd = eq f (P)                                                    (2)
eq Закон спроса eq гласит: при eq прочих равных eq условиях спрос eq на товары eq в количественном eq отношении изменяется eq в обратной eq зависимости от eq цены. 

eq Такая количественная eq зависимость представлена eq в виде eq графика (рис.1). eq Кривая спроса – eq это кривая, eq точки которой eq показывают, по eq каким ценам eq в течение eq определенного времени eq покупатели могли eq бы приобрести eq различное количество eq товара.

Здесь eq взят условный eq пример о eq продаже яблок eq на местном eq рынке. На eq оси ординат eq отложены цены eq на яблоки (eq Р). По eq оси абсцисс eq указано количество eq яблок, на eq которое предъявлен eq спрос (Q). eq Кривая D eq на графике eq показывает, что eq при повышении eq цены платежеспособная eq потребность людей eq сокращается и eq величина спроса eq падает.
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Рисунок 1 – eq Кривая спроса
eq Конфигурация кривой eq спроса – ее eq ниспадающий вид (eq отрицательный наклон eq к оси eq абсцисс) – может eq быть объяснена eq с помощью eq двух эффектов: eq эффекта дохода eq и эффекта eq замещения.

Эффект eq дохода показывает, eq как изменяется eq реальный доход eq потребителя и eq его спрос eq при изменении eq цен на eq товары. Например, eq если цена eq яблок снизилась eq с 20 руб., eq до 10 руб., eq то покупатель eq на свой eq постоянный доход eq сможет купить eq уже не 2 eq кг, а 9 eq кг яблок. eq А если eq он больше eq не желает eq покупать этот eq товар, то «eq высвобожденные» деньги eq он может eq направить на eq покупку дополнительного eq количества другого eq товара. Понижение eq цены товара eq сделало потребителя eq реально богаче eq и позволило eq расширить объем eq спроса, в eq чем и eq заключается смысл eq эффекта дохода.

eq Эффект замещения eq демонстрирует взаимосвязь eq между относительными eq ценами товаров eq и объемом eq спроса потребителя. eq Снижение цен eq на яблоки, eq при неизменном eq уровне цен eq на другие eq товары означает eq их относительное eq удешевление по eq сравнению, например, eq с грушами, eq сливами и eq т.п. eq Потребитель начнет eq замещать относительно eq более дорогие eq груши покупкой eq более дешевых eq яблок и eq купит их eq не 2, а 4, 6 eq или 9 кг.

eq Эффект дохода eq и эффект eq замещения действуют eq не изолированно, eq а во eq взаимодействии друг eq с другом, eq и в eq различных ситуациях eq может преобладать eq более сильное eq влияние одного eq из них.

eq Закон спроса eq не действует:

– eq при ажиотажном eq спросе (вызванный eq ожидаемым повышением eq цен),
– для eq некоторых редких и eq дорогостоящих товаров (золото),
– eq при переключении eq спроса на eq более качественный eq и дорогостоящий eq товар (с eq маргарина на eq масло).

Для eq каждого товара eq существует своя eq кривая спроса. eq Под воздействием eq ряда факторов eq кривая спроса eq на товар eq может смещаться. eq В этой eq связи важно eq различать величину (eq объем) спроса eq и сам eq спрос.

Величина eq спроса может eq изменяться, если eq изменяется только eq цена данного eq товара, а eq все другие eq факторы, влияющие eq на спрос, eq остаются неизменными, eq т. е. eq действует принцип «eq при прочих eq равных условиях». eq Графически изменение eq величины спроса eq изображается движением eq по кривой eq спроса от eq одной точки eq к другой. eq Если происходит eq изменение хотя eq бы одного eq из факторов, eq содержащихся в eq функции спроса, eq кроме цены, eq которые до eq этого оставались eq неизменными (например, eq дохода потребителя, eq его вкуса, eq числа потребителей, eq цен на eq товары-заменители eq или дополняющие eq товары), то eq изменится сам eq спрос. Факторы, eq вызывающие изменение eq спроса, называются eq неценовыми. К eq неценовым факторам eq изменения величины eq спроса можно eq отнести:

1. Вкусы eq и предпочтения eq потребителей. 
2. Число eq покупателей.
3. Изменение eq цен на eq товары субституты (eq заменители).
4. Потребительское eq ожидание.
5. Катастрофы, eq войны.
6. Доходы eq потребителей.
1.2  Детерминанты eq спроса
Детерминанты eq спроса – это eq причины изменения eq величины спроса

eq Цена служит eq самой важной eq детерминантом, или eq главным фактором eq изменения величины eq спроса, т.eq е. количества eq любою покупаемого eq продукта. Однако eq существуют и eq другие факторы, eq которые влияют eq на покупки.

eq Их называют eq неценовыми детерминантами, eq или изменения eq спроса:

1) Потребительские eq вкусы. Появление eq нового продукта eq нередко приводит eq к изменению eq спроса на eq другие товары. eq Например, появление eq компакт-дисков eq привело к eq сокращению спроса eq на пластинки.
2) eq Число покупателей. eq Увеличение на eq рынке числа eq покупателей вызывает eq повышение спроса, eq а их eq уменьшение – сокращение eq спроса.
3) Доходы eq потребителей. При eq росте доходов eq потребители, как eq правило, покупают eq больше товаров (eq бифштексов, стереоустановок, eq виски). И, eq наоборот, при eq снижении доходов eq спрос
 на eq такие товары eq падает.
Товары, eq спрос на eq которые изменяется eq в прямой eq связи с eq изменением денежного eq дохода, называются eq нормальными товарами.

4) eq Сопряженные товары. eq Когда два eq продукта взаимозаменяемы (eq товары-субституты), eq между ценой eq на один eq из них eq и спросом eq на другой eq существует прямая eq связь. Именно eq так обстоит eq дело с eq сахаром и eq его заменителем, eq чаем и eq кофе и eq т.д. (eq увеличивается цена eq на чай, eq следовательно, увеличивается eq спрос на eq кофе). 
Когда eq два товара eq являются взаимодополняющими (eq комплементарные товары), eq между ценой eq на один eq из них eq и спросом eq на другой eq существует обратная eq связь. Например, eq спрос на eq бензин и eq моторное масло eq сопряжен – это eq дополняющие друг eq друга товары. eq То же eq относится к eq видеомагнитофонам и eq кассетам, фотоаппаратам eq и фотопленке eq и т. eq д. (увеличивается eq цена на eq фотоаппараты, падает eq спрос на eq фотопленки). Многие eq пары товаров eq вовсе не eq являются взаимосвязанными. eq Это независимые, eq или самостоятельные, eq товары.
5) Ожидания eq потребителей относительно eq будущих цен eq и доходов. eq Потребительские ожидания eq относительно таких eq факторов, как eq будущие цены eq на товары, eq наличие товаров eq и будущий eq доход, способны eq изменить спрос. eq Ожидания потребителей eq относительно возможности eq повышения цен eq в будущем eq могут побудить eq их покупать eq теперь же, eq чтобы «упредить» eq угрожающее повышение eq цен. И, eq наоборот, ожидание eq падения цен eq и снижения eq доходов ведет eq к сокращению eq текущего спроса eq на товары.

eq Следует различать eq изменение в eq спросе под eq влиянием неценовых eq факторов и eq изменение величины eq спроса под eq влиянием цены.

eq Изменение в eq спросе означает, eq что кривая eq спроса изменяет eq свое положение eq либо вправо (eq увеличение спроса), eq либо влево (eq сокращение спроса). eq Причиной изменения eq спроса является eq изменение одной eq или более eq детерминант спроса.

eq В противоположность eq этому изменение eq величины спроса eq означает передвижение eq с одной eq точки на eq другую точку eq на постоянной eq кривой спроса, eq т.е. eq переход от eq одной комбинации «eq цена – количество eq продукта» к eq другой их eq комбинации.

Причиной eq изменения величины eq спроса является eq изменение цены eq данного продукта.

1.3 Эластичность спроса

eq Эластичность – степень eq реагирования одной eq переменной величины eq в ответ eq на изменение eq другой, связанной eq с первой eq величиной. Исторически eq понятие эластичности eq было введено eq в экономическую eq терминологию А. eq Маршаллом (Великобритания). eq В дальнейшем eq его идеи eq в данной eq области были eq развиты главным eq образом его eq соотечественником Дж. eq Хиксом и eq американцем П. 
. 
Способность eq одной экономической eq переменной реагировать eq на изменение eq другой может eq быть проиллюстрирована eq различными методами, eq исходя из eq выбранных единиц eq измерения. В eq целях унификации eq выбора единиц eq измерения используется eq метод измерения eq в процентах.

eq Количественную меру eq эластичности можно eq выразить посредством eq коэффициента эластичности. eq Коэффициент эластичности – eq это числовой eq показатель, показывающий eq процентное изменение eq одной переменной eq в результате eq однопроцентного изменения другой eq переменной. 
В eq экономической науке eq выделяют следующие eq виды эластичности:

– eq эластичность спроса eq по цене,
– eq эластичность предложения eq по цене,
– eq точечная эластичность eq спроса,
– перекрестная eq эластичность спроса eq по цене,
– eq дуговая эластичность eq спроса,
– эластичность eq спроса по eq доходу,
– эластичность eq соотношения цен eq и заработной eq платы,
– эластичность eq прямой линии,
– eq эластичность технического eq замещения.

Эластичность eq спроса – это eq чувствительность величины eq спроса к eq изменению цены eq на товар eq называется эластичностью eq спроса.

В eq связи с eq этим, можно eq сказать, что:

eq Эластичный спрос – eq спрос на eq продукт или eq ресурс, для eq которого коэффициент eq ценовой эластичности eq больше единицы. eq Т.е. eq процент изменения eq величины спроса eq больше процента eq изменения цены eq товара.

Неэластичный eq спрос – коэффициент eq эластичности спроса eq на такой eq продукт или eq ресурс меньше eq единицы; процентное eq изменение цены eq больше процентного eq изменения объема eq предложения.

При eq этом различают:

1) eq эластичность спроса eq по цене:
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eq где 
Q1, eq Q2 – величина eq спроса на eq товар, штук,
eq Р1, Р2 – eq цена на eq данный товар, eq денежных единиц.
2) eq эластичность спроса eq по доходу – eq показывает, на eq сколько процентов eq изменится величина eq спроса на eq товар при eq изменении дохода eq потребителей на 1%:
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eq где 
I1 eq I2 – доход eq потребителей, денежных eq единиц,
Q1, eq Q2 – величина eq спроса на eq товар, штук.
3) eq перекрестная эластичность – eq показывает, на eq сколько процентов eq изменится величина eq спроса на eq товар А eq при изменении eq товара В eq на 1 %:
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где 
eq QA1, QA2 – eq величина спроса eq на товар eq А, штук,
eq РB1, РВ2 – eq цена товара eq В, денежных eq единиц.

На eq эластичность спроса eq по цене eq влияют следующие eq факторы:

1. Спрос eq эластичен в eq долговременном периоде.
2. eq Чем больше eq удельный вес eq покупки в eq бюджете потребителя, eq тем
эластичнее eq спрос на eq него.
3. На eq товары первой eq необходимости спрос eq менее эластичен, eq на
предметы eq роскоши – эластичен.
4. eq Наличие и eq доступность товаров-eq субститутов: чем eq больше
субститутов eq у товара eq на рынке, eq тем эластичнее eq спрос на eq данный товар.
5. eq Доступность товара eq или услуги: eq чем менее eq доступен товар, eq тем ниже eq эластичность спроса eq на него.

eq Эластичность предложения – eq это чувствительность eq величины предложения eq к изменению eq цены на eq товар называется eq эластичностью предложения:
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eq где 
Q1, eq Q2 – величина eq предложения данного eq товара, штук,
eq Р1, Р2 – eq цена на eq товар, денежных eq единиц.

Эластичность eq предложения не eq оценивается показателем eq общей выручки. eq Между величиной eq предложения и eq ценой товара eq имеется прямая eq зависимость, благодаря eq которой кривая eq предложения является eq возрастающей – при eq росте цены eq товара, работ, eq услуг, всегда eq возрастает и eq общая выручка eq продавцов.

Эластичное eq предложение – предложение eq продукта или eq ресурса, для eq которого ценовая eq эластичность больше eq единицы, а eq процентное изменение eq величины предложения eq больше процентного eq изменения цены eq товара.

Неэластичное eq предложение – коэффициент eq эластичности предложения eq такого продукта eq или ресурса eq меньше единицы; eq процентное изменение eq цены больше eq процентного изменения eq объема предложения.

eq В общем eq говоря, деление eq эластичности является eq достаточно условным, eq так как eq разные блага eq имеют разный eq коэффициент эластичности. eq Например, основные eq продукты питания eq обладают низкой eq эластичностью спроса eq по цене. eq А вот eq предметы роскоши eq напротив – имеют eq более высокую eq эластичность по eq цене. При eq этом важно eq отметить также, eq что эластичность eq может изменяться eq в зависимости eq от фактора eq времени, от eq конкретной группы eq населения, от eq наличия товаров-eq заменителей и eq т.д.

2 Предложения в eq системе экономических eq отношений
2.1 Понятие, eq виды и eq закон предложения
Предложение – это eq объём товара, eq который его eq производители желают eq продать на eq рынке. В eq состав предложения eq включают: сырьё eq и ресурсы, eq товары производственного eq назначения, труд, eq капитал, товары eq потребительского назначения eq и все eq платные услуги. eq Огромное значение eq в составе eq предложения имеет eq рынок потребительских eq товаров, который eq классифицируется либо eq по характеристике eq покупателя, либо eq по типу eq продукции.

Классификация eq по характеристике eq покупателя включает eq такие критерии, eq как пол, eq возраст, национальность, eq социальное положение, eq регион проживания, eq приверженность к eq моде.

Классификация eq по типу eq продукции проводится eq в зависимости eq от вида eq и назначения eq товаров. Чаще eq всего в eq потребительском рынке eq выделяют рынок eq предметов первой eq необходимости и eq предметов роскоши, eq рынок товаров eq длительного пользования eq и рынок eq одноразовых товаров, eq рынок промышленных eq и сельскохозяйственных eq товаров, рынок eq скоропортящихся товаров eq и т. eq д.
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Рисунок 2 – eq Кривая предложения
eq Закон предложения eq характеризует прямую eq зависимость величины eq предложения от eq цены. Отложив eq на оси eq ординат цену (eq Р), а eq на оси eq абсцисс количество eq продаж (Qs), eq получим графическое eq отображение закона eq предложения (рис.2):

eq Каждая точка eq на кривой eq предложения называется eq величиной предложения, eq зависящей только eq от цены. eq Изменения величины eq предложения отображаются eq продвижением от eq одной точки eq к другой eq по всей eq кривой S. eq Кривая S eq называется само eq предложение, изменения eq в котором eq проявляются сдвигом eq кривой S eq влево (уменьшение eq предложения) или eq вправо (увеличение eq предложения). Само eq предложение зависит eq от следующих eq неценовых факторов: eq издержек производства, eq уровня технологий, eq налоговых ставок, eq субсидий государства, eq рыночной конъюнктуры, eq политической обстановки, eq войн и eq стихийных бедствий.

eq Предложение товаров eq зависит также eq от жизненного eq цикла товара, eq проходящего четыре eq фазы:
1) «трудный eq ребёнок» – это eq товар-новинка eq с непредсказуемым спросом,
2) «eq звезда» – это eq товар, имеющий eq повышенный, но eq недостаточно долговременный eq спрос,
3) «дойная eq корова» – это eq товар, прочно eq занявший свою eq нишу на
 eq рынке,
4) «изгоняемая eq собака» – это eq товар, спрос eq на который eq начал падать.

eq Эластичность предложения eq по цене eq характеризует его eq реакцию на eq изменение цен.
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eq Рисунок 3 – Эластичность eq предложения
Как eq показывает рисунок 3, eq кривая S1 eq соответствует неэластичному eq предложению; кривая eq S характеризует eq единичную эластичность eq предложения; кривя eq S2 соответствуют eq эластичному предложению.

eq Предложение бывает eq также абсолютно eq эластичным и eq абсолютно неэластичным.

eq Абсолютно эластичное eq предложение представлено eq на рисунке 4 eq и имеет eq вид горизонтальной eq прямой.
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eq Рисунок 4 – Абсолютно eq эластичное предложение

eq Абсолютно эластичное eq предложение наступает eq в ситуации, eq когда на eq рынке устанавливается eq цена Р0, eq выгодная прежде eq всего продавцу.

eq Ещё более eq выгодна для eq товаропроизводителя (продавца) eq ситуация с eq абсолютно неэластичным eq предложением, отображённая eq на рисунке 5:
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eq Рисунок 5 – Абсолютно eq неэластичное предложение

eq В подобной eq ситуации можно, eq не увеличивая eq объёмов производства, eq получать прибыль eq за счёт eq роста цен. eq Однако речь eq идет, скорее eq всего, о eq господстве монополии, eq которое не eq может быть eq долговременным и eq устраняется антимонопольным eq законодательством.
 2.2 Детерминанты eq предложения  с абзаца
При eq построении кривой eq предложения экономист eq исходит из eq допущения, что eq цена выступает eq самой значительной eq детерминантой величины eq предложения любого eq продукта. Однако eq кривая предложения, eq так же eq как и eq кривая спроса, eq связана с eq допущением «при eq прочих равных eq условиях». Иными eq словами, кривая eq предложения строится eq на предположении, eq согласно которому eq определенные неценовые eq детерминанты величины eq предложения даны eq заранее и eq не подвергаются eq изменениям. Если eq одна из eq этих неценовых eq детерминант предложения eq в действительности eq претерпевает изменения, eq положение кривой eq предложения также eq будет меняться.

eq К основным eq неценовым детерминантам eq предложения относятся eq следующие: 

1) цены eq на ресурсы,
2) eq технология производства,
3) eq налоги и eq дотации,
4) цены eq на другие eq товары,
5) ожидания eq изменения цен,
6) eq число продавцов eq на рынке.
eq Рассмотрим теперь eq воздействие на eq предложение каждой eq из перечисленных eq детерминант.

1) Цены eq на ресурсы. eq Как отмечалось eq выше при eq объяснении закона eq предложения, существует eq самая тесная eq связь между eq издержками производства eq и предложением. eq Кривая предложения eq фирмы основывается eq на издержках eq производства; за eq дополнительные единицы eq продукта фирма eq должна установить eq более высокие eq цены, поскольку eq производство этих eq дополнительных единиц eq требует больших eq издержек. Отсюда eq следует, что eq снижение ресурсных eq цен снизит eq издержки производства eq и увеличит eq предложение, то eq есть переместит eq кривую предложения eq вправо. Пример: eq если цены eq на семена eq и удобрения eq снижаются, можно eq ожидать увеличения eq предложения кукурузы. eq И наоборот, eq повышение цен eq на ресурсы eq увеличит издержки eq производства и eq сократит предложение, eq то есть eq сместит кривую eq предложения влево. eq Пример: повышение eq цен на eq железную руду eq и кокс eq увеличивает издержки eq производства стали eq и ведет eq к сокращению eq ее предложения.
2) eq Технология. Совершенствование eq технологии означает, eq что открытие eq новых знаний eq позволяет более eq эффективно произвести eq единицу продукции, eq то есть eq с меньшей eq затратой ресурсов. eq При данных eq ценах на eq ресурсы снизятся eq производственные издержки eq и увеличится eq предложение. Пример: eq недавние мощные eq прорывы в eq области сверхпроводимости eq открывают перспективы eq для передачи eq электрической энергии eq почти или eq вовсе без eq потерь. В eq настоящее время eq при передаче eq электрической энергии eq по медным eq проводам потери eq ее составляют eq около 30%. Каково eq возможное следствие eq указанного открытия? eq Существенное снижение eq издержек производства eq и увеличение eq предложения целого eq ряда продуктов, eq при изготовлении eq которых затрачивается eq большое количество eq электроэнергии.

3) Налоги eq и дотации. eq Предприятия рассматривают eq большинство налогов eq как издержки eq производства. Поэтому eq повышение налогов, eq скажем, на eq продажи или eq на собственность eq увеличивает издержки eq производства и eq сокращает предложение. eq Напротив, дотации eq считаются «налогом eq наоборот». Когда eq государство субсидирует eq производство какого-eq либо товара, eq оно фактически eq снижает издержки eq и увеличивает eq его предложение.
4) eq Цены на eq другие товары. eq Изменения цен eq на другие eq товары также eq способны сместить eq кривую предложения eq продукта. Снижение eq цены на eq пшеницу может eq побудить фермера eq выращивать и eq предлагать к eq продаже больше eq кукурузы по eq каждой из eq возможных цен. eq И напротив, eq повышение цены eq на пшеницу eq может заставить eq фермеров сократить eq производство и eq предложение кукурузы. eq Фирма, выпускающая eq спортивные товары, eq может сократить eq предложение баскетбольных eq мячей, когда eq повышается цена eq на футбольные.
5) eq Ожидания. Ожидания eq изменений цены eq продукта в eq будущем также eq могут повлиять eq на желание eq производителя поставлять eq продукт на eq рынок в eq настоящее время. eq Однако трудно eq делать выводы eq о том, eq как скажутся eq ожидания, допустим, eq более высоких eq цен на eq нынешнюю кривую eq предложения продукта. eq Фермеры могут eq задержать вывоз eq кукурузы текущего eq урожая на eq рынок, ожидая eq повышения цены eq на нее eq в будущем. eq Это вызовет eq сокращение текущего eq предложения. Равным eq образом ожидание eq существенного повышения eq в ближайшем eq будущем цен eq на продукцию eq фирмы может eq сократить текущее eq предложение этой eq продукции. С eq другой стороны, eq во многих eq отраслях обрабатывающей eq промышленности ожидание eq повышения цен eq способно побудить eq фирмы увеличить eq производственные мощности eq и тем eq самым вызвать eq увеличение предложения.
6) eq Число продавцов. eq При данном eq объеме производства eq каждой фирмы eq чем больше eq число поставщиков, eq тем больше eq рыночное предложение. eq По мере eq вступления в eq отрасль большего eq количества фирм eq кривая предложения eq станет смещаться eq вправо. Чем eq меньше в eq отрасли количество eq фирм, тем eq меньше оказывается eq рыночное предложение. eq Это означает, eq что по eq мере выхода eq фирм из eq отрасли кривая eq предложения будет eq смещаться влево.

eq Различие между eq изменением в eq предложении и eq изменением величины eq предложения такое eq же, как eq различие между eq изменением в eq спросе и eq изменением величины eq спроса. Изменение eq в предложении eq выражается в eq смещении всей eq кривой предложения. eq Увеличение предложения eq смещает кривую eq вправо, уменьшение eq предложения смещает eq ее влево. eq Причиной изменения eq предложения служит eq изменение одной eq или более eq детерминант предложения. eq Экономисты используют eq понятие «предложение» eq для обозначения eq шкалы или eq кривой. Поэтому eq изменение в eq предложении должно eq означать, что eq вся шкала eq изменилась и eq что кривая eq сместилась в eq какую-то eq сторону. Напротив, eq изменение величины eq предложения означает eq передвижение с eq одной точки eq на другую eq точку на eq постоянной кривой eq предложения. Причиной eq такого передвижения eq является изменение eq цены на eq рассматриваемый продукт.

2.3  Эластичность предложения

eq Эластичность предложения – eq это степень eq изменчивости объема eq поставок товара eq в зависимости eq от сдвигов eq в каком-eq либо из eq обстоятельств, воздействующих eq на величину eq его предложения (eq от изменения eq цены или eq какого-либо eq из неценовых eq факторов). Эластичность eq определяется отдельно eq по каждому eq фактору, влияющему eq на объем eq предложения, ибо eq их воздействие eq может быть eq не просто eq различным по eq силе, но eq и разновекторным.

eq Количественно эластичность eq предложения определяется eq через коэффициент. eq Коэффициент эластичности eq представляет собой eq частное от eq деления процентного eq изменения предложения eq на процентное eq изменение того eq фактора, степень eq воздействия eq которого на eq поставки оценивается. eq Например, если eq ставка налога eq на прибыль eq возросла на 20%, eq вследствие чего eq предложение снизилось eq на 10%, то eq тогда коэффициент eq эластичности предложения eq соответствующего товара eq равен 0,5 (по eq фактору налогового eq бремени).

По eq числовому значению eq коэффициента различают eq три степени eq изменчивости предложения:

1) eq когда коэффициент eq больше единицы, eq предложение считается
 eq эластичным,
2) если eq коэффициент меньше eq единицы – неэластичным,
3) eq равен единице – eq эластичность предложения eq называют единичной.

eq Как и eq при расчете eq коэффициента эластичности eq спроса, тут eq тоже не eq учитывается eq направленность изменения eq в сторону eq уменьшения или eq увеличения, т.eq е. отрицательное eq или положительное eq значения сдвигов. eq Учитывается только eq абсолютный размер eq изменчивости.

Эластичность eq предложения может eq различаться по eq разным товарам eq в зависимости eq от одного eq и того eq же фактора, eq влияющего на eq его величину. eq Это обусловлено eq прежде всего eq тем, что:

eq во-первых, eq степень загрузки eq производственных мощностей eq по различным eq ви​дам продукции eq может быть eq неодинаковой, следовательно, eq возможность большего eq наращивания поставок eq окажется (при eq прочных равных eq условиях) там, eq где недогрузка eq значительнее,
во-eq вторых, сроки eq отдачи реальных eq капиталовложений в eq разных отраслях eq существенно дифференцируются. eq Например, отдача eq инвестиций во eq многих производствах eq легкой промышленности eq и сферы eq услуг, не eq говоря уже eq о торговле, eq происходит заметно eq быстрее, чем eq в большинстве eq подотраслей машиностроения, eq металлургии и eq добывающей промышленности.
eq Понимание закона eq предложения и eq механизма воздействия eq на объемы eq поставок неценовых eq факторов позволяет eq ориентироваться в eq переменах, происходящих eq на рынке. 

3 Проблемы соотношения eq спроса и eq предложения
3.1  Рыночное eq равновесие 

Рассмотренные eq ранее понятия eq спроса и eq предложения с eq присущими им eq графиками, взятые eq сами по eq себе, показывают, eq что происходит eq с объемами eq покупок и eq продаж при eq изменении цены eq товаров и eq других факторов, eq влияющих на eq спрос и eq предложение. Большое eq значение при eq этом имеют eq цены продавцов eq и покупателей, eq которыми они eq руководствуются при eq своем поведении eq на рынке. eq Однако товары eq продаются не eq по ценам eq спроса и eq не по eq ценам предложения, eq а по eq ценам рыночного eq равновесия.

Любой eq рынок стремится eq к равновесию, eq В противном eq случае он eq не выполнит eq своей основной eq задачи – реализация eq товаров. В eq любой рыночной eq модели равновесие eq отражает такое eq взаимоотношение переменных eq показателей, при eq котором они eq не увеличиваются eq и не eq уменьшаются. Рыночное eq равновесие в eq модели спроса eq и предложения eq существует тогда, eq когда отсутствует eq тенденция к eq изменению рыночной eq цены или eq количества продаваемых eq товаров. Если eq рынок находится eq в равновесии, eq то это eq означает, что eq цена товара eq является одинаковой eq и для eq продавца и eq для покупателя, eq а количество eq товара, которое eq покупатели хотят eq приобрести, точно eq совпадает с eq количеством товаракоторое eq продавцы хотят eq предложить.

Когда eq цены достигают eq равновесной величины, eq они «нормируют» eq товары в eq том смысле, eq что все eq покупатели, которые eq желают приобрести eq товары по eq рыночной цене, eq получат к eq ним легкий eq доступ. В eq то же eq время, все eq продавцы, которые eq хотят продать eq товар по eq данной цене, eq легко найдут eq покупателя. В eq экономической теории eq такое состояние eq получило название eq модель частичного eq рыночного равновесия (eq равновесие на eq рынке одного eq товара).

Сущность eq рыночного равновесия eq заключается в eq том, что eq в этом eq состоянии рынок eq сбалансирован, т. eq е. ни eq продавцы, ни eq покупатели не eq стремятся нарушить eq это равновесие. eq В точке eq равновесия их eq интересы совпадают.

eq Для того, eq чтобы добиться eq подобного состояния eq на индивидуальном eq рынке (рынке eq одного товара), eq необходимо приравнять eq функции спроса eq и предложения, eq т.к. eq в формировании eq рыночной цены eq одновременно участвуют eq и предложение, eq и спрос, eq а также eq их представители (eq продавцы и eq покупатели) т. eq е. непосредственные eq участники конкурентного eq соперничества. На eq основе данного eq равенства появляются eq количественные показатели eq равновесного состояния – eq параметры равновесия: eq равновесная цена eq и равновесный eq объем (рис. 6).

eq Если реальная eq рыночная цена eq в силу eq каких-либо eq причин (чаще eq всего при eq ее административном eq установлении) окажется eq ниже равновесной, eq то это eq приведет к eq превышению объема eq спроса над eq объемом предложения – [image: image12.png]Q, >Q,



.

eq Образовавшийся избыток eq спроса (дефицит eq товаров) усилит eq конкуренцию покупателей, eq которая будет eq толкать рыночную eq цену вверх (eq главным образом, eq за счет eq дополнительных издержек eq покупателей по eq добыванию товара) eq до уровня eq равновесной цены, eq при которой eq объем спроса eq и объем eq предложения уравновесят eq друг друга (eq рис. 6).
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Рисунок 6 – eq График рыночного eq равновесия
где
Е – eq точка равновесия,
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– eq равновесная цена,
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– eq равновесный объем.

eq В точке eq равновесия [image: image16.png]P, =F, =P,
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Рисунок 7 – eq Цена равновесия eq и отклонение eq от нее
eq Если же eq рыночная цена eq будет выше eq равновесной, на eq рынке образуется eq избыток предложения (eq излишки товаров) – [image: image18.png]Q, >Q,



. eq В этом eq случае усиливается eq конкуренция продавцов, eq в т. eq ч. и eq методами снижения eq цены до eq уровня равновесной.
 eq Чаще всего eq при дефиците eq товаров активной eq стороной рынка eq являются покупатели, eq а при eq избытке – продавцы. eq В то eq же время, eq практика функционирования eq рынка показывает, eq что доминирующей eq силой в eq формировании рыночной eq конъюнктуры, прежде eq всего, являются eq предприниматели (рис. 7).

eq Экономическая теория eq различает два eq альтернативных подхода eq к достижению eq равновесия:

а) eq равновесие по eq Л.Вальрасу, 

eq б) равновесие eq по А. eq Маршаллу. 

Главным eq в подходе eq Л.Вальраса eq является возникновение eq разницы в eq объемах спроса eq и предложения eq под действием eq отклонения фактической eq рыночной цены eq равновесной. Поэтому eq восстановление равновесного eq состояния происходит eq под давлением eq избытков либо eq спроса, либо eq предложения, т. eq е. в eq результате либо eq конкуренции покупателей, eq либо конкуренции eq продавцов. Равновесие eq по А. eq Маршаллу опирается eq на разность eq цен спроса eq и предложения, eq вызванную отклонением eq фактического объема eq предложения от eq равновесного. Восстановление eq равновесия складывается eq под влиянием eq превышения цены eq спроса над eq ценой предложения eq и наоборот.

eq Современная экономическая eq теория оперирует eq функциями спроса eq и предложения eq Л.Вальраса eq и графическими eq иллюстрациями этих eq функций А. eq Маршалла, что eq не сказывается eq на результатах eq анализа взаимодействия eq спроса и eq предложения.

Государство eq способно вмешиваться eq в рыночный eq механизм ценообразования eq и фиксировать eq либо нижний, eq либо верхний eq предел цен eq на тот eq или иной eq товар. Нижний eq предел цен, eq как правило, eq вводится на eq такой товар, eq как труд, eq путем установления eq минимума заработной eq платы, Нижний eq предел цены eq выше равновесной; eq это приводит eq к избытку eq рабочей силы eq и в eq итоге к eq появлению «черного eq рынка» труда.

eq Верхний предел eq цены устанавливается eq на уровне eq ниже равновесной, eq т.е. eq запрещается продавать eq товары дороже eq установленной фиксированной eq цены. Чаще eq всего это eq приводит к eq возникновению «черного eq рынка» товаров.

eq Сумма излишков eq покупателей и eq продавцов определяет eq общественную выгоду, eq возникающую в eq связи со eq свободной возможностью eq покупать и eq продавать товары, eq т.е. eq в связи eq с существованием eq рынка. Общественная eq выгода иллюстрирует eq важное экономическое eq явление, а eq именно, цена eq рыночного равновесия eq позволяет рыночным eq агентам согласовывать eq свои действия, eq приходить к eq взаимному компромиссу. 
3.2 Нарушение рыночного равновесия и механизм его восстановления
Под влиянием eq конкурентной среды eq рынка спрос eq и предложение eq уравновешиваются, в eq результате чего eq устанавливаются рыночная eq цена количество eq покупаемого товара.

eq Экономическое равновесие – eq это точка, eq в которой eq объём спроса eq и объём eq предложения равны. eq Равновесие означает, eq что все eq покупатели, которые eq могут и eq хотят приобрести eq данный товар eq по цене eq P, приобретут eq его, а eq все продавцы, eq которые желают eq и готовы eq продать товар eq по цене eq P, продадут eq его. При eq этом на eq рынке не eq будет ни eq дефицита, ни eq излишков данного eq товара. Если eq цена ниже eq равновесной, то eq дефицит; если eq выше, то eq избыток.

Цена eq выполняет уравновешивающую eq функцию, стимулируя eq расширение производства eq и предложения eq товара при eq дефиците и eq сдерживая предложение, eq избавляя рынок eq от излишков. eq Одним из eq рычагов регулирования eq рыночной системы eq выступают налоги. eq Такое регулирование eq не нарушает eq принципов формирования eq равновесной цены eq по законам eq спроса и eq предложения, не eq изменяет условий eq протекания рыночных eq процессов и eq не ограничивает eq свободы действий eq рыночных субъектов.

eq Нарушение рыночного eq равновесия и eq механизм его eq восстановления. Если eq спрос на eq какой-либо eq товар изменится eq в результате eq влияния неценовых eq факторов, то eq рыночный механизм eq спроса и eq предложения будет eq действовать так, eq что кривая eq спроса сдвинется eq и установится eq новая равновесная eq цена, выше (eq ниже) первоначального eq равновесия и eq продавцы начнут eq предлагать больше (eq меньше) товара. eq Высокая рыночная eq цена привлечет eq новых продавцов eq к производству eq и продаже eq товара, что eq приведет к eq росту предложения. eq Кривая предложения eq переместится вправо eq и результатом eq изменений станет eq новое равновесие.

eq Рыночное равновесие eq и равновесная eq цена. Поведение eq потребителей и eq производителей при eq отклонении цены eq на рынке eq от равновесной eq цены. Цены «eq пола» и «eq потолка» как eq инструмент экономической eq политики государства.

eq Рыночный механизм eq действует так, eq что любое eq нарушение равновесия eq влечет за eq собой его eq автоматическое восстановление. eq Однако иногда eq равновесие нарушается eq искусственно: либо eq в результате eq вмешательства гос-eq ва, либо eq вследствие деятельности eq монополий, заинтересованных eq в поддержании eq монопольно высоких eq цен.

Цена «eq пола» – это eq установленная min цена, eq ограничивающая дальнейшее eq ее снижение. eq Цена «потолка» – eq напротив, ограничивает eq повышение цены.

eq Цены «пола» eq и «потолка» eq могут быть установлены eq государством регулирующим ценообразование eq на рынке. 
eq Например, гос-eq во при eq осуществлении социальной eq политики может eq установить max eq цены на eq отдельные виды eq продуктов питания (eq потолок цены); eq выше которых eq продавцы не eq вправе установить eq свои цены. eq Примером, цены eq пола может eq служить запрет eq на торговлю eq товарами по eq ценам ниже eq их с/eq с. Заниженные eq цены обычно eq устанавливаются в eq результате политики eq гос-ва eq направленной на eq замораживание цен, eq т.е. eq фиксирование их eq на определенном eq уровне с тем, eq чтобы приостановить инфляцию eq и воспрепятствовать снижению eq жизненного уровня. 

1) Если eq это max eq цена (потолок) eq ниже равновесного eq уровня образуется eq дефицит. Если eq гос-во eq устанавливает min eq цены выше eq равновесного уровня, eq то образуется eq излишек.
В eq этом случае eq дефицит не eq ослабевает, а eq увеличивается к eq не денежным eq затратам прибавляются eq не денежные eq затраты. Потолок eq цен срезает eq излишек производителя eq и снижает eq стимулы к eq его производству eq след. дефицит eq не убывает.

2) eq Когда цена eq выше равновесной, eq нужны дополнительeq ные меры, eq стимулирующие ограничение eq предложения и eq увеличение спроса, eq чтобы сократить eq разрыв между eq ценами.

3.2  Последствия eq государственного регулирования eq рынка
Государственное eq регулирование рынка – eq это деятельность eq государственных органов eq по выполнению eq следующих двух eq основных функций:

1) eq обеспечение нормальных eq условий работы eq рыночного механизм,
2) eq воздействие на eq экономику в eq областях, где eq рыночные механизмы eq несостоятельны.
Государственное eq вмешательство в eq функционирование рыночной eq экономики реализуется eq через государственное eq регулирование экономики. eq Государственное регулирование eq экономики – это eq воздействие государства eq на деятельность eq хозяйствующих субъектов eq и рыночную eq конъюнктуру в eq целях обеспечения eq нормальных условий eq функционирования рыночного eq механизма.

По eq объекту воздействия eq государственное регулирование eq экономики включает eq регулирование ресурсов, eq производства и eq финансов. 

Оно eq реализуется путем eq проведения экономической eq политики.

Экономическая eq политика – система eq мер, совокупность eq действий по eq управлению экономикой, eq включающая определенный eq набор элементов, eq основными из eq которых являются:

– eq антициклическая политика,
– eq отраслевая политика,
– eq антимонопольная политика,
          – eq организация денежной eq системы,
          – социальная eq защищенность населения,
– eq удовлетворение спроса на eq услуги и товары,

– eq борьба с eq безработицей и eq др.

Наиболее eq общая функция eq государства в eq процессе регулирования eq экономики – обеспечение eq условий для eq смягчения воздействия eq на экономику eq механизма циклического eq развития. С eq этой целью eq государство проводит eq антициклическую политику, eq включающую комплекс eq законодательных актов, eq административных мер eq воздействия на eq спрос и eq предложение населения eq и субъектов eq хозяйственной деятельности eq для вывода eq экономики из eq кризисного состояния, eq а также eq сдерживание стадии eq экономического бума. eq Базой реализации eq антициклической политики eq является государственный eq бюджет.

Монополией eq государства является eq организация денежного eq обращения. Изменяя eq количество денег, eq обращающихся на eq национальном рынке, eq государство влияет eq на условия eq функционирования денежной eq системы. Важная eq роль в eq данном вопросе eq отводится Банку eq России, который eq располагает обширным eq набором инструментов (eq учетные ставки, eq операции с eq ценными бумагами, eq резервы, административные eq ограничения) для eq активного воздействия eq на состояние eq денежного рынка.

eq Государство, выступающее eq гарантом прав eq человека, призвано eq заботиться о eq социальной защищенности eq населения, временно eq испытывающего экономические eq затруднения, и eq обездоленных слоев eq общества. Основной eq инструмент обеспечения eq финансирования этого eq процесса – налоговое eq законодательство. Государством eq созданы специальные eq органы, такие eq как налоговая eq инспекция, Фонд eq социального страхования, eq Федеральная служба eq по труду eq и занятости eq и др.

eq Рыночные механизмы eq не реализуют eq автоматически право eq на труд eq для каждого eq члена общества. eq Поэтому борьба eq с безработицей eq возложена на eq государство. Государство eq должно регулировать eq рынок труда eq в целях eq поддержания определенного eq уровня занятости, eq материального обеспечения eq людей, утративших eq рабочие места. eq Решающую роль eq здесь играет eq трудовое законодательство eq и контролирующие eq его исполнение eq государственные организации. eq Кроме того, eq элементами экономической eq политики являются eq отраслевая и eq антимонопольная политика.

eq Государство играет eq главенствующую роль eq в удовлетворении eq спроса на eq услуги и eq товары коллективного eq пользования: национальную eq оборону, государственное eq управление, единую eq энергетическую систему, eq национальные сети eq коммуникаций, охрану eq общественного порядка, eq вакцинацию и eq т. д. eq Кроме того, eq оно поддерживает eq те области eq человеческой деятельности, eq которые не eq могут в eq полном объеме eq функционировать на eq коммерческой основе (eq наука, образование, eq культура, здравоохранение eq и т.eq д.).
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Подводя итоги eq данной курсовой eq работы, рассмотрены eq ключевые моменты eq таких категорий eq экономической теории eq как предложение eq и спрос. eq В ходе eq написания работы eq выявили, что eq данные понятия eq являются одними eq из ключевых eq понятий во eq всей теории, eq поскольку понимание eq механизма функционирования eq рынка невозможно eq без изучения eq спроса, предложения eq и их eq взаимодействия. 

Актуальность eq этих вопрос eq в данное eq время обуславливается eq каждодневной деятельностью eq людей, поскольку eq каждый человек eq всегда совершает eq покупки, таким eq образом, участвуя eq в формировании eq спроса, и eq тем самым eq побуждая производителей eq создавать предложение eq товаров и eq услуг. 

Следовательно, eq для максимально eq полного удовлетворения eq своих потребностей, eq необходимо понимать eq и прогнозировать eq поведение производителей eq и потребителей eq на рынке: eq как себя eq поведут, что eq обуславливает такое eq поведение и eq как необходимо eq вести себя eq самому. При eq рассмотрении понятий eq спроса и eq предложения определили eq основные факторы, eq которые оказывают eq влияние на eq них, было eq также определено eq понятие эластичности, eq влияющее на eq изменение спроса eq или предложения eq в зависимости eq от различных eq факторов, таких eq как доход, eq цен на eq схожие товары, eq а также eq цен на eq сам товар. eq Особенно полно eq зависимость спроса eq и предложения eq от уровня eq цен на eq товары отражается eq в виде eq кривых спроса eq и предложения, eq которая не eq только показывает eq изменение спроса eq и предложения eq с течением eq времени, но eq и определяет eq их зависимость eq от цены, eq что и eq называется законом eq спроса и eq законом предложения. 

eq Рассмотрев данные eq законы, очевидно, eq что наиболее eq полное и eq детальное их eq изучение позволит eq максимально близко eq определять условия eq для достижения eq совершенной конкуренции eq на рынке eq товаров и eq услуг, достигнуть eq ситуации рыночного eq равновесия, когда eq величина спроса eq покупателей на eq товар равна eq величине его eq предложения продавцами. eq Данная ситуация eq является наиболее eq благоприятной как eq для участников eq обмена рынка, eq так и eq для экономики eq в целом. eq Это означает, eq что действие eq спроса и eq предложения на eq макроуровне остается eq не менее eq важным, чем eq в микроэкономике, eq а, следовательно, eq и влияние eq государственных мер eq на так eq называемые совокупное eq предложение и eq совокупный спрос eq не должны eq оставаться в eq стороне.
 В eq данной работе eq была достигнута eq поставленная цель eq и решен eq ряд задач:
 – eq рассмотрены теоретические eq понятия спроса eq и предложения,
 – eq выделены главные eq факторы, влияющие eq на спрос eq и предложение,
 – eq в работе eq раскрыты законы eq спроса и eq предложения,
 – проанализировано eq взаимодействие спроса eq и предложения eq на рынке. 

eq Таким образом, eq рассмотренные в eq курсовой работе eq проблемы и eq понятия продолжают eq сохранять свою eq актуальность, и eq даже требуют eq более глубокого eq анализа учеными-eq экономистами. Важность eq изучения этих eq проблем находит eq практическое применение eq при планировании eq деятельности, как eq отдельных домохозяйств, eq так и eq крупнейших национальных eq предприятий при eq производстве товаров eq и услуг.
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