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ВВЕДЕНИЕ 

 

Актуальность исследования конкуренции и монополии в контексте 

кредитования юридических лиц обусловлена необходимостью создания 

устойчивой финансовой среды, которая будет способствовать развитию 

бизнеса и защите интересов всех участников кредитного процесса. В условиях 

экономической нестабильности юридические лица становятся уязвимыми 

перед рисками, связанными с недостаточной конкурентоспособностью 

кредитных организаций. Это подчеркивает важность разработки эффективных 

стратегий, направленных на минимизацию рисков и обеспечение 

стабильности финансовых учреждений. 

Конкуренция и монополия являются ключевыми концепциями в 

экономической теории, оказывающими значительное влияние на 

функционирование рынка и развитие бизнеса. В условиях современной 

экономики, характеризующейся глобализацией и быстрыми 

технологическими изменениями, эти два явления становятся особенно 

актуальными. Конкуренция способствует инновациям, улучшению качества 

товаров и услуг, а также снижению цен, что положительно сказывается на 

потребителях. В то же время, монополия может привести к искажению 

рыночных механизмов, снижению уровня обслуживания и ограничению 

выбора для потребителей. 

Цель данной работы заключается в исследовании основных аспектов 

влияния конкуренции и монополии на экономическую безопасность в сфере 

кредитования юридических лиц.  

Для достижения этой цели необходимо решить следующие задачи: 

– определить ключевые факторы, влияющие на уровень конкуренции; 

– проанализировать последствия монополизации рынка; 

– разработать рекомендации по оптимизации конкурентной среды в 

сфере кредитования. 
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Объектом исследования выступает процесс кредитования юридических 

лиц, а предметом – экономические отношения, возникающие в ходе этого 

процесса и влияющие на уровень экономической безопасности.  

В работе будут использоваться методы системного анализа и 

сравнительного анализа для оценки существующих практик и выявления 

эффективных решений. 

Теоретическую основу работы составляют научные статьи, 

исследования и публикации по вопросам конкуренции, монополии и 

экономической безопасности.  

Курсовая работа состоит из введения, в котором освещается 

актуальность темы и задачи исследования, первой главы, посвященной 

теоретическим аспектам конкуренции и монополии в кредитовании 

юридических лиц, а также второй главы, содержащей анализ практических 

аспектов и предложений по улучшению конкурентной среды. В заключении 

подводятся итоги исследования и формулируются рекомендации для 

дальнейших исследований в данной области. 
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1 Теоретические основы конкуренции и монополии 

 

1.1 Понятие и виды конкуренции 

 

Конкуренция – это процесс, в котором различные экономические агенты 

(предприятия или индивидуальные предприниматели) стремятся добиться 

лучших условий для себя на рынке. Она является движущей силой рыночной 

экономики, способствующей улучшению качества товаров и услуг, снижению 

цен, инновациям и эффективному распределению ресурсов. Конкуренция 

может быть как здоровой, так и разрушительной, в зависимости от условий её 

протекания. 

Рассмотрим подробнее виды конкуренции (рис. 1). 

 

Рисунок 1 – Основные виды конкуренции (составлен автором на основе [2]) 

 

Совершенная конкуренция представляет собой идеализированный 

рынок, где множество продавцов и покупателей взаимодействуют друг с 

другом, и ни один из участников не может влиять на рыночную цену. 

Характеристики: 

– большое количество участников – существует множество продавцов и 

покупателей; 

– однородность продукта – товары, предлагаемые разными продавцами, 

являются идентичными; 

– свободный вход и выход – компании могут легко входить на рынок или 

покидать его без значительных затрат; 

– совершенная информация – все участники рынка имеют доступ к 

полной информации о ценах и качестве товаров. 

Преимущества: 
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– эффективное распределение ресурсов; 

– минимизация цен для потребителей; 

– стимулирование инноваций за счет необходимости соответствовать 

стандартам. 

Недостатки: 

– невозможность получения сверхприбыли для компаний; 

– отсутствие разнообразия товаров. 

Монополистическая конкуренция – это тип рынка, на котором 

множество компаний предлагает схожие, но не идентичные товары. Каждая 

компания имеет некоторую степень контроля над ценами благодаря различиям 

в своих продуктах. 

Характеристики: [14] 

– множество продавцов – на рынке присутствует множество компаний; 

– дифференциация продукции – товары отличаются по качеству, 

дизайну или бренду; 

– небольшие барьеры для входа – новые компании могут легко войти на 

рынок. 

Преимущества: 

– разнообразие товаров для потребителей; 

– возможность получения прибыли благодаря уникальности продукта. 

Недостатки: 

– конкуренция может привести к избыточным затратам на рекламу и 

маркетинг; 

– цены могут быть выше, чем в условиях совершенной конкуренции. 

Олигополия характеризуется небольшим количеством крупных 

продавцов, которые контролируют большую часть рынка. Эти компании могут 

влиять на цены и условия торговли. 

Характеристики: 

– небольшое количество крупных участников – обычно 2-5 компаний 

доминируют на рынке; 
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– высокие барьеры для входа – новым игрокам сложно войти на рынок 

из-за значительных затрат или контроля ресурсов; 

– взаимозависимость компаний – решения одной компании (например, 

изменение цены) влияют на поведение других. [8] 

Преимущества: 

– возможность инвестировать в научные исследования и разработки; 

– стабильность цен на уровне олигополистов. 

Недостатки: 

– риск ценового сговора между компаниями; 

– ограниченный выбор для потребителей. 

Монополия возникает, когда на рынке существует только один 

продавец, который контролирует предложение товара или услуги. 

Монополист может устанавливать цены без учета конкуренции. 

Характеристики: 

– единственный продавец на рынке – одна компания контролирует весь 

объем предложения; 

– отсутствие близких заменителей товара – потребители не имеют 

альтернатив; 

– высокие барьеры для входа на рынок – например, контроль над 

ресурсами или лицензирование. 

Преимущества: 

– возможность стабильного инвестирования в долгосрочные проекты; 

– эффективность производства за счет масштаба. 

Недостатки: 

– высокие цены и низкое качество товаров для потребителей; 

– отсутствие стимулов для инноваций. 

Смешанная конкуренция включает в себя элементы различных типов 

конкуренции. На этом рынке могут сосуществовать как монополии, так и 

конкурентные компании. 

Характеристики: 
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– разнообразие участников – как крупные компании, так и малые 

предприятия; 

– разнообразие товаров и услуг – наличие как уникальных, так и 

однородных товаров. 

Преимущества: 

– сочетание преимуществ различных видов конкуренции; 

– увеличение выбора для потребителей. 

Недостатки: 

– сложность в регулировании рынка; 

– возможные конфликты между крупными и мелкими игроками. [10] 

Конкуренция играет важную роль в экономике, способствуя развитию 

технологий, улучшению качества товаров и услуг и снижению цен. Каждому 

виду конкуренции присущи свои особенности, преимущества и недостатки. 

Знание этих аспектов помогает как бизнесменам разрабатывать стратегии для 

достижения конкурентных преимуществ, так и потребителям принимать более 

обоснованные решения при выборе товаров и услуг.  

Важно также отметить, что чрезмерная концентрация рынка может 

привести к негативным последствиям для экономики в целом, таким как 

монополизация и ограничение выбора для потребителей. Поэтому 

государственное регулирование в сфере конкуренции является важным 

инструментом для поддержания здоровой конкурентной среды. 

 

1.2 Понятие и виды монополии 

 

Монополия – это рыночная структура, в которой единственный 

продавец контролирует предложение товара или услуги на рынке, что 

позволяет ему устанавливать цены и условия продажи. Монополия отличается 

от конкурентных рынков, где множество продавцов взаимодействуют друг с 

другом, и цены определяются спросом и предложением. 

Основные характеристики монополии: 



9 
 

1. Единственный продавец – на рынке представлен только один 

производитель или поставщик, который контролирует все предложение; 

2. Отсутствие близких заменителей – у потребителей нет 

альтернативных продуктов, что дает монополисту возможность устанавливать 

цену выше предельных затрат; 

3. Высокие барьеры для входа – новым участникам сложно войти на 

рынок из-за различных факторов, таких как высокие стартовые затраты, 

патенты, контроль над ресурсами или законодательные ограничения; 

4. Контроль над ценами – монополист может устанавливать цену на 

уровне, который максимизирует его прибыль, не беспокоясь о конкуренции. 

Монополии могут быть классифицированы по различным критериям. 

Рассмотрим основные виды (рис. 2): 

 

Рисунок 2 – Основные виды монополий (составлен автором на основе 

[6]) 

 

Естественная монополия возникает в отраслях, где производство товара 

или услуги требует значительных начальных инвестиций и имеет низкие 

предельные затраты. Это делает экономически нецелесообразным наличие 

нескольких конкурирующих компаний. 

Характеристики: 

– высокие фиксированные затраты – например, строительство 

электростанции или водопровода требует значительных вложений; 

– низкие предельные затраты – после того как инфраструктура 

построена, стоимость предоставления дополнительных единиц услуги 

(например, электроэнергии) значительно снижается. 

Преимущества: 
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– эффективность производства за счет масштаба – одна компания может 

обслуживать весь рынок более эффективно, чем несколько мелких; 

– снижение дублирования инфраструктуры – отсутствие необходимости 

строить несколько сетей для одной и той же услуги. 

Недостатки: 

– злоупотребление рыночной властью – монополист может 

устанавливать высокие цены и снижать качество услуг; 

– ограниченный выбор для потребителей – потребители вынуждены 

принимать условия единственного поставщика [7]. 

Закрытая монополия возникает, когда одна компания контролирует 

рынок благодаря своему размеру или ресурсам. В этом случае компания может 

устанавливать цены и условия продажи, не беспокоясь о конкуренции. 

Характеристики: 

– контроль ресурсов и технологий – компания может обладать 

уникальными технологиями или ресурсами, недоступными конкурентам; 

– высокие барьеры для входа на рынок – часто присутствуют патенты 

или лицензии, которые защищают монополию. 

Преимущества: 

– возможность инвестировать в НИОКР – монополист может выделять 

средства на исследования и разработки для улучшения продукта; 

– стабильность цен – отсутствие конкуренции позволяет более 

предсказуемо планировать цены. 

Недостатки: 

– злоупотребление рыночной властью – высокие цены и низкое качество 

услуг могут стать нормой; 

– меньшая мотивация к инновациям – без давления со стороны 

конкурентов монополист может не стремиться к улучшению продукта. 

Государственная монополия возникает, когда государство контролирует 

определенную отрасль или вид деятельности. Это может происходить из-за 

стратегической важности сектора или необходимости регулирования. 
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Характеристики [16]: 

– полный контроль государства над производством и распределением 

товаров или услуг – государство принимает решения о ценах и качестве услуг; 

– регулирование законодательством – часто такие компании подлежат 

строгому контролю со стороны государства. 

Преимущества: 

– обеспечение доступности жизненно важных услуг для населения – 

государственные компании могут обеспечивать доступ к основным услугам, 

даже если это невыгодно с коммерческой точки зрения; 

– контроль за качеством и ценами на уровне государства – государство 

может вмешиваться в случае злоупотреблений. 

Недостатки: 

– меньшая гибкость и эффективность по сравнению с частными 

компаниями – бюрократические процессы могут замедлять принятие 

решений; 

– риск коррупции и бюрократии – отсутствие конкуренции может 

привести к недостаточной ответственности. 

Монопольный капитал характеризуется объединением нескольких 

компаний в одну структуру (например, через слияния и поглощения), что 

приводит к созданию крупных корпораций с доминирующим положением на 

рынке. 

Характеристики: 

– объединение ресурсов и технологий – слияния позволяют компаниям 

использовать общие ресурсы и технологии для повышения эффективности; 

– создание синергетического эффекта для повышения 

конкурентоспособности – объединенные компании могут работать более 

эффективно, чем по отдельности. 

Преимущества: 

– увеличение рыночной доли и влияние на ценообразование – крупные 

компании могут диктовать условия на рынке; 
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– возможность более эффективного распределения ресурсов – слияния 

могут привести к оптимизации процессов и снижению затрат. 

Недостатки [21]: 

– увеличение рыночной власти может привести к злоупотреблениям – 

высокая концентрация власти может негативно сказаться на потребителях; 

– снижение уровня конкуренции на рынке – меньшее количество 

компаний может привести к меньшему количеству инноваций и ухудшению 

качества продуктов. 

Монополии могут иметь как положительные, так и отрицательные 

последствия для экономики и общества. Рассмотрим положительные 

последствия их подробнее: 

– монополии могут достигать экономии на масштабе, что позволяет им 

снижать издержки и предлагать более низкие цены при высоком уровне 

производства; 

– монополисты часто имеют больше средств для инвестирования в 

научные исследования и разработки, что может приводить к инновациям и 

улучшению качества продукции; 

– отсутствие жесткой конкуренции может приводить к большей 

стабильности цен и поставок товаров или услуг. 

Отрицательные последствия: 

– монополисты могут устанавливать высокие цены и предлагать низкое 

качество услуг из-за отсутствия конкуренции; 

– потребители часто сталкиваются с ограниченными вариантами выбора 

товаров или услуг; 

– без давления со стороны конкурентов монополисты могут не 

стремиться к улучшению своих продуктов или услуг; 

– монополии могут создавать мертвые потери для экономики из-за 

неэффективного распределения ресурсов. 
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Для защиты интересов потребителей и обеспечения справедливой 

конкуренции многие страны принимают меры по регулированию монополий. 

Это может включать [25]: 

– законы, направленные на предотвращение злоупотребления рыночной 

властью и обеспечение честной конкуренции (например, законы против 

слияний, которые могут привести к созданию монополий); 

– установление предельных цен на товары и услуги в отраслях с 

естественными монополиями (например, коммунальные услуги); 

– в некоторых случаях государственные органы могут требовать 

разделения крупных компаний на более мелкие для повышения уровня 

конкуренции (например, антимонопольные дела против ATT в 1980-х годах). 

Монополия – это сложное явление с множеством аспектов и 

последствий для экономики и общества. Понимание различных видов 

монополий и их влияние на рынок позволяет как потребителям принимать 

более обоснованные решения, так и государственным органам разрабатывать 

эффективные меры регулирования для защиты интересов общества. 

Эффективное регулирование монополий может способствовать созданию 

более конкурентной среды, что в свою очередь приведет к улучшению 

качества товаров и услуг для потребителей. 

 

1.3 Роль конкуренции и монополии в экономике 

 

Конкуренция и монополия играют ключевую роль в экономике, влияя на 

производство, распределение ресурсов, ценообразование и инновации. Оба 

этих явления имеют свои преимущества и недостатки, и их взаимодействие 

формирует экономическую среду, в которой действуют компании и 

потребители. Рассмотрим подробно роль конкуренции и монополии в 

экономике. 



14 
 

Конкуренция побуждает компании разрабатывать новые продукты и 

технологии, чтобы привлечь клиентов и повысить свою рыночную долю. Это 

приводит: 

– инвестициям в НИОКР – компании стремятся создать уникальные 

предложения, чтобы выделиться на фоне конкурентов; 

– улучшению качества продукции – конкуренция заставляет фирмы 

улучшать свои товары и услуги, чтобы удовлетворить потребности 

потребителей. 

Конкуренция способствует более эффективному распределению 

ресурсов в экономике: 

– оптимизация производства – фирмы, конкурируя друг с другом, 

стремятся минимизировать затраты и максимизировать прибыль, что 

приводит к более эффективному использованию ресурсов; 

– ценовая конкуренция – конкуренция между компаниями может 

приводить к снижению цен, что делает товары и услуги более доступными для 

потребителей. 

Конкуренция создает разнообразие товаров и услуг на рынке: 

– потребители могут выбирать из множества вариантов, 

соответствующих их предпочтениям и потребностям; 

– фирмы стремятся предоставить лучший сервис, чтобы привлечь 

клиентов, что также улучшает общее качество обслуживания. 

Конкуренция помогает поддерживать цены на уровне, близком к 

предельным затратам [3]: 

– конкурирующие компании не могут устанавливать цены слишком 

высоко, так как это приведет к потере клиентов; 

– конкуренция может способствовать контролю над инфляцией, так как 

компании вынуждены держать цены под контролем. 

Монополии могут достигать значительных экономий на масштабе, что 

позволяет им снижать издержки и предлагать более низкие цены при высоком 

уровне производства: 
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– большие объемы производства позволяют монополистам 

оптимизировать процессы и использовать ресурсы более эффективно; 

– монополисты могут позволить себе инвестировать в крупные проекты, 

такие как строительство заводов или инфраструктуры. 

Монополии могут обеспечить стабильность на рынке в условиях 

неопределенности: 

– отсутствие жесткой конкуренции может приводить к более 

стабильным ценам; 

– монополисты могут обеспечивать постоянное наличие товаров или 

услуг. 

Монополии могут иметь больше ресурсов для инвестиций в НИОКР: 

– благодаря наличию значительных финансовых ресурсов монополисты 

могут инвестировать в долгосрочные проекты, которые требуют больших 

вложений; 

– монополисты могут разрабатывать новые технологии и продукты, 

которые затем могут быть защищены патентами. 

Монополии могут создавать проблемы для экономики: 

– отсутствие конкуренции позволяет монополистам устанавливать цены 

выше уровня предельных затрат, что может привести к уменьшению 

покупательской способности населения; 

– без давления со стороны конкурентов монополисты могут не 

стремиться улучшать качество своих товаров или услуг; 

– монополисты могут быть менее мотивированы к инновациям, так как 

у них нет необходимости постоянно улучшать свои продукты. 

Конкуренция и монополия не являются абсолютно противоположными 

явлениями; они могут сосуществовать и взаимодействовать различными 

способами [14]: 

1. Монополистическая конкуренция – в некоторых отраслях существует 

монополистическая конкуренция, где множество компаний предлагают 

схожие, но не идентичные продукты. Это позволяет сохранить элементы 
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конкуренции, даже если отдельные компании имеют некоторую степень 

рыночной власти; 

2. Регулирование монополий – государственные органы могут 

вмешиваться в деятельность монополий для защиты интересов потребителей 

и обеспечения справедливой конкуренции. Это может включать 

антимонопольное законодательство, контроль за слияниями и поглощениями, 

а также регулирование цен на товары и услуги.; 

3. Динамика рынка – конкуренция может возникать даже в условиях 

доминирования одной компании на рынке. Новые технологии или изменения 

в потребительских предпочтениях могут дать возможность новым игрокам 

войти на рынок и создать конкурентное давление. 

Роль конкуренции и монополии в экономике сложна и многогранна. 

Конкуренция способствует инновациям, эффективному распределению 

ресурсов и широкому выбору для потребителей, тогда как монополия может 

обеспечивать стабильность и экономию на масштабе. Однако монополии 

также несут риски злоупотребления рыночной властью и снижения качества 

продукции. 

Эффективное регулирование и баланс между конкуренцией и 

монополией являются ключевыми для создания здоровой экономической 

среды, которая будет способствовать росту, инновациям и благосостоянию 

общества. 

По итогам первой главы, можем сделать выводы, что конкуренция была 

определена как процесс взаимодействия между производителями, 

стремящимися привлечь потребителей. Рассмотрены различные виды 

конкуренции, включая совершенную, несовершенную, олигополию и 

монопсонию, каждая из которых имеет свои характеристики и последствия 

для рынка. 

Монополия была охарактеризована как ситуация, когда один 

производитель контролирует рынок. Изучены виды монополий, такие как 
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естественная, государственная и искусственная монополия, а также их 

влияние на ценообразование и доступность товаров и услуг. 

Конкуренция способствует инновациям, улучшению качества товаров и 

услуг, а также снижению цен, что в конечном итоге приносит пользу 

потребителям. В то же время монополия может приводить к неэффективности, 

ограничению выбора и повышению цен, что негативно сказывается на 

благосостоянии общества. 

Таким образом, понимание механизмов конкуренции и монополии 

является ключевым для анализа экономических процессов и разработки 

эффективной экономической политики. 
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2 Регулирование конкуренции и антимонопольная политика 

 

2.1 Антимонопольное законодательство 

 

Антимонопольное законодательство занимает важное место в системе 

правовых норм, регулирующих экономическую деятельность и рыночные 

отношения. Его основная цель – создание условий для свободной 

конкуренции, предотвращение монополизации рынков и недобросовестной 

конкуренции, а также защита прав потребителей и участников рынка.  

В условиях глобализации и развития рыночных механизмов 

антимонопольное регулирование приобретает особую актуальность, 

поскольку способствует обеспечению равных условий для всех участников 

хозяйственной деятельности, стимулирует инновации и повышает 

эффективность экономики в целом. В современном мире антимонопольное 

законодательство является неотъемлемой частью правовой системы 

большинства стран, а его соблюдение – важным условием стабильного и 

справедливого функционирования рыночных институтов. 

Антимонопольное законодательство – это совокупность правовых норм, 

регулирующих рыночные отношения с целью предотвращения 

злоупотреблений доминирующим положением, монополистической 

деятельности и недобросовестной конкуренции. Основная задача – обеспечить 

условия для свободной, честной и эффективной конкуренции, которая 

способствует развитию экономики, снижению цен и повышению качества 

товаров и услуг. 

Основные цели антимонопольного законодательства [28]: 

– защита конкуренции на рынке; 

– предотвращение монополистической деятельности; 

– обеспечение равных условий для всех участников рынка; 

– защита прав потребителей; 

– предотвращение злоупотреблений со стороны крупных компаний. 
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Основные принципы антимонопольного законодательства 

представлены ниже (таблица 1) 

 

Таблица 1 – Основные принципы антимонопольного законодательства [12] 

Принцип Описание 

Запрет монополистической 

деятельности 

Недопустимо создание условий, при которых одна или 

несколько компаний доминируют на рынке и используют 

это положение для ограничения конкуренции. 

Запрет недобросовестной конкуренции 

Включает действия, вводящие потребителей или партнеров 

в заблуждение, нарушение деловой репутации 

конкурентов, использование противоправных методов 

борьбы за рынок. 

Контроль за концентрацией 

хозяйствующих субъектов 

Регулирование слияний, поглощений и других форм 

объединения компаний, способных привести к созданию 

монополий или олигополий. 

Обеспечение прозрачности рынка 

Требование к участникам рынка соблюдать честные 

практики ведения бизнеса, раскрывать информацию о 

сделках и ценах. 

 

Таблица 2 – Основные нормативные акты антимонопольного 

законодательства [5] 

Страна / 

Регион 
Основной нормативный документ Краткое описание 

Россия 

Федеральный закон № 135-ФЗ "О 

защите конкуренции" (от 26 июля 2006 

г.) 

Регулирует основные аспекты 

борьбы с монополизмом, 

недобросовестной конкуренцией и 

контролем за слияниями. 

Европейский 

союз 

Регламент ЕС № 1/2003 о применении 

правил конкуренции 

Устанавливает правила 

расследования нарушений 

конкуренции внутри ЕС, контроль 

за слияниями. 

США 

Закон Шермана (1890), Закон Клейтона 

(1914), Закон Робертсона-Питмана 

(1976) 

Обеспечивают борьбу с 

монополиями, недобросовестной 

практикой и слияниями компаний. 

 

Разберем подробнее инструменты антимонопольного регулирования. 

Расследование и контроль: 

– проведение проверок по жалобам или по собственной инициативе; 

– анализ рыночных структур для выявления признаков монополии или 

олигополии. 

Принятие решений: 
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– объявление деятельности нарушающей закон; 

– обязательство устранить нарушения (например, отменить слияние). 

Санкции: 

– наложение штрафов; 

– конфискация незаконно полученных доходов; 

– принудительное разделение компаний. 

Контроль за слияниями: 

– оценка влияния сделок на конкуренцию; 

– блокировка или требование изменений в сделках. 

Образовательная деятельность – разъяснение правил поведения на 

рынке для участников бизнеса. 

Роль государственных органов представлена в таблице 3. 

Таблица 3 – Роль государственных органов в сфере антимонопольного 

регулирования [23] 

Страна / Регион Основной орган контроля Функции 

Россия 
Федеральная антимонопольная 

служба (ФАС России) 

Мониторинг рынка, расследование 

нарушений, вынесение предписаний и 

штрафов. 

Европейский 

союз 

Европейская комиссия по 

вопросам конкуренции 

Анализ крупных сделок, расследование 

нарушений внутри ЕС. 

США 

Федеральная торговая комиссия 

(FTC), Министерство юстиции 

(DOJ) 

Борьба с монополиями, контроль за 

слияниями и недобросовестной 

практикой. 

 

Рассмотрим подробнее особенности регулирования в сфере электронной 

коммерции. 

С развитием цифровых технологий возникают новые вызовы: 

– контроль за крупными платформами (Amazon, Alibaba); 

– борьба с практиками навязывания условий продавцам; 

– регулирование алгоритмов рекомендаций; 

– обеспечение прозрачности ценообразования. 
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Таблица 4 – Ключевые элементы антимонопольного законодательства 

Элемент закона / практика Описание / пример применения 

Запрет злоупотребления 

доминирующим положением 

Компания использует свое положение для 

навязывания высоких цен или исключения 

конкурентов (например, отказ от доступа к 

инфраструктуре). 

Запрет картельных соглашений 
Компании договариваются о ценах или разделении 

рынков для ограничения конкуренции. 

Контроль за слияниями и 

поглощениями 

Сделки крупных компаний проверяются на предмет 

возможного создания монополии; могут быть 

заблокированы или требовать изменений. 

Недобросовестная реклама и 

маркетинг 

Вводящая в заблуждение реклама или использование 

противоправных методов привлечения клиентов. 

 

Таким образом, антимонопольное законодательство играет ключевую 

роль в формировании конкурентной среды, обеспечивая баланс интересов 

государства, бизнеса и потребителей. Его эффективное применение 

способствует предотвращению злоупотреблений доминирующим 

положением, недобросовестной конкуренции и монополистических практик, 

что в конечном итоге способствует развитию инноваций, повышению качества 

товаров и услуг, а также укреплению доверия участников рынка.  

В условиях постоянных изменений экономической ситуации и 

технологического прогресса важно совершенствовать правовые механизмы 

антимонопольного регулирования, обеспечивая их актуальность и 

действенность. Только при строгом соблюдении принципов честной 

конкуренции можно добиться устойчивого экономического роста и 

социального благополучия общества. 

 

2.2 Методы регулирования конкуренции 

 

Регулирование конкуренции является важнейшей составляющей 

экономической политики государства, направленной на создание и 

поддержание условий для честной, эффективной и устойчивой рыночной 
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среды. Методы регулирования конкуренции позволяют государственным 

органам воздействовать на рыночные механизмы с целью предотвращения 

злоупотреблений доминирующим положением, недобросовестной 

конкуренции, монополизации и других нарушений, которые могут негативно 

сказаться на интересах потребителей и экономическом развитии в целом. 

В современном мире разнообразие методов регулирования включает как 

административные меры, так и рыночные инструменты, что позволяет гибко 

реагировать на изменения в экономической ситуации и обеспечивать баланс 

между свободой предпринимательства и необходимостью защиты 

конкуренции.  

Эффективное применение методов регулирования конкуренции 

способствует повышению эффективности рынков, стимулированию 

инноваций и обеспечению справедливых условий для всех участников 

хозяйственной деятельности.  

Методы регулирования можно условно разделить на несколько групп: 

правовые, административные, экономические и информационные. Ниже 

подробно рассмотрены основные из них. 

1. Законодательное регулирование – создание нормативно-правовой 

базы, которая устанавливает правила поведения участников рынка и 

определяет ответственность за нарушения. Законодательство служит основой 

для всех последующих мер регулирования. 

Основные нормативные акты: 

– закон о защите конкуренции (Федеральный закон № 135-ФЗ «О защите 

конкуренции»); 

– антимонопольный кодекс – свод правил, регулирующих поведение 

субъектов рынка; 

– закон о рекламе, законы о защите прав потребителей и др. 

Механизмы действия: 

– запрет недобросовестных практик (например, навязывание условий, 

злоупотребление доминирующим положением); 
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– установление процедур рассмотрения жалоб и расследований; 

– определение санкций за нарушения (штрафы, запреты на 

определённые действия). [13] 

Государственные органы используют законодательство для выявления и 

пресечения нарушений. Например, при выявлении картельных соглашений 

или злоупотреблений доминирующим положением они могут наложить 

штрафы или вынести предписания. 

2. Контроль за слияниями и поглощениями – проверка сделок по 

слиянию компаний с целью предотвращения создания монополий или 

олигополий. 

 Разберем механизм действия: 

– компании обязаны уведомлять антимонопольные органы о 

планируемых сделках; 

– органы проводят анализ рынка: оценивают влияние сделки на 

конкуренцию; 

– в случае угрозы – могут наложить условия (например, продать часть 

активов) или заблокировать сделку. 

Примеры: 

– в 2018 году ЕС заблокировал слияние компаний Siemens и Alstom в 

сфере железнодорожного транспорта из-за опасений монополизации рынка; 

– в России контроль за крупными сделками осуществляется ФАС РФ. 

3. Расследование и пресечение нарушений – проведение проверок 

деятельности компаний на предмет соблюдения антимонопольного 

законодательства. 

Механизм: 

– подача жалоб потребителями или конкурентами; 

– проведение проверок (выездных или документальных); 

– выявление нарушений: картельных соглашений, злоупотреблений 

доминирующим положением; 

– принятие решений: штрафы, предписания изменить практики. 
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Примерами могут служить: 

– расследование ценовых сговоров в нефтяной отрасли; 

– пресечение недобросовестной рекламы или навязывания условий 

контрактов. 

4. Санкции и штрафы – меры ответственности за нарушение правил 

конкуренции. 

Механизм действий: 

– наложение штрафов за нарушение законодательства; 

– обязательство изменить практики (например, прекратить картельную 

деятельность); 

– в некоторых случаях – разделение бизнеса или запрет на участие в 

определённых видах деятельности. 

Примерами будут: [7] 

– в России штрафы за злоупотребление доминирующим положением 

могут достигать значительных сумм; 

– Европейский суд часто накладывает крупные штрафы за картели 

(например, по делу Google). 

5. Регулирование цен и тарифов – установление предельных цен или 

тарифных ставок для естественных монополий или стратегических отраслей с 

целью защиты потребителей от завышенных цен. 

Механизм: 

– государство устанавливает максимально допустимые цены или 

тарифы; 

– регулярный контроль их соблюдения. 

Примеры: 

– регулирование стоимости электроэнергии в России через 

Федеральную службу по тарифам; 

– контроль стоимости транспортных услуг в городах. 
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6. Обеспечение прозрачности рынка – требования к участникам рынка 

раскрывать информацию о своих сделках, ценах, условиях сотрудничества для 

предотвращения недобросовестных практик. 

Механизм действия: 

– публикация отчетов о крупных сделках; 

– обязательное раскрытие информации о владении активами. 

Примеры 

– требования к публичным компаниям публиковать финансовую 

отчетность; 

– обязательное раскрытие информации о слияниях в антимонопольных 

органах. [12] 

7. Образовательная деятельность и просвещение участников рынка – 

проведение разъяснительных мероприятий для бизнеса и потребителей о 

правилах честной конкуренции. 

Механизм: 

– семинары, тренинги для предпринимателей; 

– информационные кампании среди потребителей о их правах. 

 

Таблица 5 – Методы регулирования конкуренции  

Метод Описание Цели Инструменты 
Примеры 

применения 

Законодательное 

регулирование 

Создание 

нормативных 

актов 

Установление 

правил 

поведения 

Законы о защите 

конкуренции 

Федеральный закон 

№ 135-ФЗ РФ 

Контроль за 

слияниями 

Анализ сделок по 

слиянию 

компаний 

Предотвращение 

монополий 

Уведомления о 

сделках; анализ 

влияния 

Блокировка крупных 

слияний в ЕС 

Расследование 

нарушений 

Проверка 

деятельности 

компаний 

Выявление 

нарушений 

Проверки; 

экспертизы; 

жалобы 

Расследование 

картелей в нефтяной 

сфере 

Санкции и 

штрафы 

Ответственность 

за нарушения 

Стимул 

соблюдать 

правила 

Штрафы; 

предписания; 

запреты 

Штрафы за 

злоупотребление 

доминирующим 

положением 

Регулирование 

цен/тарифов 

Установка 

лимитов 

цен/тарифов 

Защита 

потребителей 

Предельные цены; 

тарифный 

контроль 

Регулирование 

стоимости 

электроэнергии 



26 
 

Метод Описание Цели Инструменты 
Примеры 

применения 

Обеспечение 

прозрачности 

Раскрытие 

информации 

участниками 

рынка 

Повышение 

доверия; 

предотвращение 

коррупции 

Публикация 

отчетов; 

раскрытие данных 

Обязательное 

раскрытие 

информации о 

сделках 

Просвещение 

участников 

рынка 

Обучающие 

мероприятия; 

информационные 

кампании 

Повышение 

культуры 

конкуренции 

Семинары; 

публикации; 

консультации 

Кампании по 

информированию 

малого бизнеса 

 

Таким образом, методы регулирования конкуренции представляют 

собой важный инструмент обеспечения справедливых и равных условий для 

участников рынка. Их разнообразие – от административных мер, таких как 

контроль за слияниями и недобросовестной практикой, до рыночных 

механизмов, включая установление стандартов и стимулирование инноваций 

– позволяет государству эффективно воздействовать на развитие 

конкурентной среды.  

Правильное применение этих методов способствует не только 

предотвращению монополизации и злоупотреблений со стороны крупных 

компаний, но и созданию условий для динамичного развития малого и 

среднего бизнеса.  

В условиях постоянных изменений в экономике важно 

совершенствовать существующие методы регулирования, внедрять новые 

подходы и обеспечивать их согласованность с международными стандартами. 

Только системный подход к регулированию конкуренции способен 

обеспечить стабильное развитие экономики, повышение качества товаров и 

услуг, а также защиту интересов потребителей. 

 

 

2.3 Влияние глобализации на конкуренцию и монополию 

 

Глобализация представляет собой комплекс процессов интеграции 

национальных экономик, культур и политических систем в единое мировое 
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пространство, что обусловливает значительные изменения в структуре и 

функционировании рынков. В условиях глобализации усиливается 

конкуренция между компаниями и странами, расширяются возможности для 

выхода на международные рынки, а также возникают новые вызовы и угрозы 

для национальных экономик. Одним из ключевых аспектов этого процесса 

является влияние глобализации на уровень конкуренции и развитие 

монополий.  

С одной стороны, глобальные процессы способствуют повышению 

эффективности, стимулируют инновации и создают условия для развития 

конкурентных преимуществ. С другой – увеличивают риски концентрации 

рыночной власти в руках крупных транснациональных корпораций, что может 

привести к усилению монополистических практик и снижению уровня 

конкуренции внутри отдельных стран. В условиях глобализации важно понять 

механизмы воздействия этих процессов на рыночную структуру, а также 

определить меры по обеспечению сбалансированного развития конкурентной 

среды. 

Глобализация – это сложный и многоаспектный процесс, который 

охватывает экономическую, культурную, технологическую и политическую 

сферы. В контексте экономики она проявляется в расширении международных 

рынков, интеграции производственных цепочек, свободном движении 

капитала и технологий. Эти процессы существенно влияют на структуру 

рынка, уровень конкуренции и степень монополизации. 

Первым аспектом разберем расширение рынков и усиление 

конкуренции. [6] 

1. Доступ к новым рынкам. 

Глобализация позволяет компаниям выходить за пределы национальных 

границ, что значительно расширяет их потенциальную клиентскую базу. Это 

особенно важно для стран с ограниченными внутренними рынками или 

низким уровнем спроса. 
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Пример: Китайские производители электроники (например, Xiaomi) 

активно выходят на международные рынки, конкурируя с крупными 

западными брендами (Apple, Samsung). Это стимулирует снижение цен и 

повышение качества продукции. 

2. Конкуренция между международными компаниями. 

На глобальных рынках сталкиваются компании из разных стран, что 

создает условия для жесткой конкуренции. В результате компании вынуждены 

повышать эффективность своих бизнес-процессов, снижать издержки и 

внедрять инновации. 

Пример: в автомобильной промышленности японские 

автопроизводители (Toyota, Honda) успешно конкурируют с европейскими 

(Volkswagen) и американскими (Ford) брендами по всему миру. 

3. Влияние на потребителя. 

Потребители получают доступ к более широкому ассортименту товаров 

по более низким ценам благодаря конкуренции между производителями из 

разных стран. 

Последствия: снижение цен способствует повышению уровня жизни 

населения; рост качества товаров стимулирует инновации. 

Вторым аспектом рассмотрим подробнее технологический обмен и 

инновации. 

1. Передача технологий. [4] 

Глобализация способствует быстрому распространению новых 

технологий через международные инвестиции, совместные предприятия и 

научно-технический обмен. 

Пример: внедрение информационных технологий в развивающихся 

странах позволяет малым предприятиям использовать современные 

инструменты для повышения конкурентоспособности. 

2. Повышение эффективности производства. 
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Использование передовых технологий позволяет снизить издержки 

производства, повысить качество продукции и ускорить вывод новых товаров 

на рынок. 

Пример: производство смартфонов в Китае с использованием 

современных автоматизированных линий позволяет удерживать цены на 

конкурентном уровне при высокой марже. 

Третьим аспектом рассмотрим формирование транснациональных 

корпораций (ТНК) и их влияние. 

1. Создание глобальных игроков. 

Глобализация способствует концентрации капитала в руках крупных 

компаний – ТНК – которые обладают значительными рыночными ресурсами, 

технологическими преимуществами и масштабами производства. 

2. Монополизация отдельных сегментов рынка. 

Некоторые отрасли подвержены формированию монополий или 

олигополий – ситуации, когда рынок контролируют несколько крупных 

компаний. 

3. Последствия для конкуренции. 

Плюсы: крупные компании могут инвестировать в инновации, 

обеспечивать стабильность поставок. 

Минусы: снижение уровня конкуренции внутри отрасли; возможное 

злоупотребление доминирующим положением (например, установка 

завышенных цен или препятствование входу новых игроков). 

Четвертым аспектом разберем угрозы для национальных 

производителей и малого бизнеса 

1. Конкуренция со стороны иностранных компаний. 

Местные предприятия часто оказываются неготовыми к жесткой 

конкуренции с крупными транснациональными корпорациями благодаря 

меньшим масштабам производства, меньшим инвестициям в технологии или 

маркетинг. [25] 
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Последствия: исчезновение малых предприятий; концентрация рынка у 

нескольких крупных игроков; снижение разнообразия продукции. 

2. Давление на малый бизнес. 

Малые компании сталкиваются с трудностями при попытке выйти на 

международные рынки из-за высоких затрат на логистику, маркетинг и 

соблюдение стандартов других стран. 

Пример: малые фермерские хозяйства не могут конкурировать с 

крупными агрохолдингами при экспорте продукции за границу. 

Пятым аспектом рассмотрим влияние глобализации на цены и качество 

продукции. 

1. Снижение цен за счет конкуренции. 

Усиление международной конкуренции ведет к снижению цен на товары 

и услуги для потребителей по всему миру. 

Пример: цены на электронику значительно снизились за последние 

десятилетия благодаря глобальной конкуренции производителей из Азии и 

Европы. 

2. Повышение качества товаров. [18] 

Конкуренция стимулирует компании вкладывать средства в 

исследования и разработки для улучшения своих продуктов. 

Последствие: рост инновационного потенциала рынка; повышение 

стандартов качества продукции во всем мире. 

Таблица 6 – Механизмы воздействия глобализации на структуру рынка 

Механизм Описание Влияние 

Свободная торговля 
Устранение тарифных 

барьеров 

Расширение рынков; усиление 

конкуренции 

Международные 

соглашения 
Гарантии защиты инвестиций 

Создание условий для выхода 

компаний за границы 

Транснациональные 

инвестиции 

Создание совместных 

предприятий 

Передача технологий; 

расширение возможностей 

Глобальные цепочки 

поставок 

Разделение производства по 

странам 

Снижение издержек; увеличение 

эффективности 
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Разберем последствия для рынка. 

Плюсы: 

– повышение эффективности экономики; 

– расширение выбора товаров; 

– снижение цен; 

– стимул к инновациям; 

– развитие новых отраслей (например, информационных технологий). 

Минусы: 

– усиление монополий или олигополий; 

– угроза исчезновения малых предприятий; 

– рост экономической зависимости от глобальных цепочек; 

– возможное ухудшение условий труда в странах с низкими стандартам; 

– увеличение социального неравенства внутри стран. 

Таким образом, глобализация оказывает двойственное влияние: она 

способствует развитию конкурентных процессов, повышению эффективности 

экономики и улучшению условий потребителей одновременно с рисками 

концентрации рыночной власти у крупных транснациональных корпораций и 

угрозой исчезновения мелких предприятий. 

Для сбалансированного развития необходимо внедрение национальных 

стратегий регулирования рынка: антимонопольного законодательства, 

поддержки малого бизнеса, развития инновационной инфраструктуры – чтобы 

максимально использовать преимущества глобализации при минимизации ее 

негативных последствий. 

По итогам второй главы, можем сказать, что было изучено развитие 

антимонопольного законодательства, его цели и основные положения, 

направленные на предотвращение злоупотреблений рыночной властью и 

защиту конкуренции. Рассмотрены примеры успешных антимонопольных дел 

и их влияние на рынок. 

Обсуждены различные методы регулирования конкуренции, включая 

экономические и административные меры. Рассмотрены инструменты, такие 
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как контроль за слияниями и поглощениями, а также меры по поддержанию 

добросовестной конкуренции. 

Проанализировано, как глобализация изменяет конкурентную среду, 

усиливая как конкуренцию, так и риски монополизации. Обсуждены вызовы, 

с которыми сталкиваются национальные рынки в условиях глобальной 

экономики, и необходимость адаптации антимонопольной политики к новым 

условиям. 

Таким образом, регулирование конкуренции и антимонопольная 

политика играют критическую роль в обеспечении здоровой конкурентной 

среды, способствуя инновациям и защите интересов потребителей. 
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Заключение 

 

В ходе изучения первой главы были раскрыты основные понятия и виды 

конкуренции, а также их значение для функционирования рыночной 

экономики. Рассмотрены формы конкуренции – совершенная, несовершенная, 

монополистическая и олигополия – каждая из которых характеризуется 

определёнными особенностями поведения участников и уровнем конкуренции 

на рынке. Анализ видов монополии позволил выделить её различные типы – 

естественную, правовую, технологическую и государственную – что помогает 

понять причины её возникновения и устойчивости. Был сделан вывод о том, 

что конкуренция способствует повышению эффективности производства, 

стимулирует инновации и улучшает условия для потребителей. В то же время, 

монополия может вести к злоупотреблениям рыночной властью, снижению 

уровня конкуренции и ухудшению качества товаров и услуг. Таким образом, 

баланс между конкуренцией и монополией является важнейшим условием 

стабильного развития экономики и обеспечения интересов как бизнеса, так и 

потребителей. 

Во второй главе был проведён анализ механизмов и инструментов, 

направленных на поддержание и развитие конкурентной среды. Рассмотрены 

основные положения антимонопольного законодательства, регулирующего 

недобросовестную конкуренцию, слияния и злоупотребления рыночной 

властью. Особое внимание уделено методам регулирования – 

административным (контроль за слияниями, расследование нарушений) и 

рыночным (стандартизация, стимулирование инноваций), которые позволяют 

предотвращать монополистические практики и обеспечивать равные условия 

для участников рынка. Также было отмечено, что глобализация значительно 

влияет на развитие антимонопольной политики: она расширяет возможности 

международного сотрудничества в борьбе с монополизмом, одновременно 

создавая новые вызовы для национальных систем регулирования.  
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Таким образом, сделаны важные выводы о роли конкуренции и 

монополии в функционировании рыночной экономики. Было установлено, что 

конкуренция способствует повышению эффективности, стимулирует 

инновации и улучшает условия для потребителей, тогда как монополия может 

приводить к злоупотреблениям рыночной властью, снижению качества 

товаров и ухудшению условий для участников рынка. Баланс между этими 

явлениями является ключевым условием стабильного развития экономики и 

защиты интересов как бизнеса, так и потребителей. 

Была подчеркнута значимость механизмов и инструментов 

регулирования для поддержания конкурентной среды. Рассмотрены основные 

положения антимонопольного законодательства, а также методы 

административного и рыночного регулирования, направленные на 

предотвращение монополистических практик и создание равных условий для 

участников рынка. Особое внимание уделено влиянию глобализации, которая 

расширяет возможности международного сотрудничества в борьбе с 

монополизмом, одновременно предъявляя новые вызовы к национальным 

системам регулирования. Таким образом, эффективное регулирование 

является важнейшим фактором обеспечения здоровой конкуренции и 

устойчивого развития экономики в условиях глобальных процессов. 
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